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Prélogo

Es un honor y un privilegio presentar este libro de actas del X Encuentro Internacional de
AgroEnoturismo de Canarias, que tuvo lugar en la isla de Lanzarote. Esta edicidn, la décima de
una trayectoria que comenzdé hace una década en esta misma isla de Lanzarote, representa
un hito significativo en la consolidacién del agroenoturismno como una actividad que ayuda al
desarrollo sostenible en nuestro archipiélago. Un logro que la Catedra de Agroturismo y
Enoturismo de Canarias del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria y de la Universidad
de La Laguna ha llevado a cabo su desarrollo y organizacién consecutiva desde el 2019 hasta la
actualidad.

Lanzarote, con un paisaje volcanico y su viticultura heroica, enraizada en las cenizas de sus
volcanes, ha ofrecido un escenario inigualable para el debate y la reflexion. Aqui, donde la vid
brota de la ceniza volcanica con una tenacidad admirable, se ha puesto la simbiosis perfecta
entre la agricultura, la innovacion enoldgica y la experiencia turistica. Los vinos Unicos que
emergen de esta tierra no son solo un producto, sino la expresidn de un territorio, una cultura
y un modo de vida que merecen ser valorados y compartidos.

A lo largo de este encuentro, expertos, profesionales y entusiastas del sector han convergido
para compartir conocimientos, experiencias y visiones de futuro. Las ponencias, mesas
redondas y debates recogidos en estas paginas abordan desde la sostenibilidad y la resiliencia
en el agroenoturismo, hasta las estrategias de comercializacion y la adaptacion a las nuevas
demandas del viajero. Se ha explorado cémo potenciar la autenticidad de cada propuesta,
coémo integrar el patrimonio cultural y natural en la oferta enoturistica, y cdmo garantizar un
impacto positivo en las comunidades locales.

Este libro de actas es, por tanto, una herramienta invaluable. No solo compila el conocimiento
generado durante el encuentro, sino que se erige como una guia y una fuente de inspiracion
para aquellos que deseen explorar y desarrollar el potencial del agroenoturismo. Es un reflejo
del compromiso de Canarias con un modelo turistico diferenciado, que valora la tradicion,
respeta el entorno y enriquece al visitante con experiencias genuinas.

Agradecemos sinceramente a todos los participantes, ponentes, colaboradores vy
organizadores que hicieron posible este décimo encuentro. Su dedicacién y pasion son el
motor gue impulsa el continuo crecimiento del agroenoturismo en Canarias. Que estas
paginas sirvan de inspiraciéon para futuras iniciativas y consoliden la visién de un turismo que
nutre el alma, el cuerpoy la tierra.

Jesus E. de las Heras Roger

Director de la Cdtedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias
del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria

yde la Universidad de La Laguna
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Presentacion

Este libro condensa el valioso trabajo de investigadores, docentes, profesionales y expertos
vinculados al agroenoturismo. Estas aportaciones fueron presentadas durante el X Encuentro
Internacional de AgroEnoturismo de Canarias, organizado por la Catedra de Agroturismo y
Enoturismo de Canarias del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria y de la Universidad
de La Laguna, celebrado presencialmente en Lanzarote del 15 al 17 de mayo de 2025.

Las conclusiones y trabajos aqui recopilados ofrecen una visién rica y diversa de la realidad del
agroenoturismo a nivel regional, nacional e internacional. Esta edicidn se ha enriquecido
significativamente con la contribucién de centros académicos de prestigio como la
Universidad de La Laguna, la Universidad de Las Palmas de Gran Canaria, Iriarte Centro
Universitario Internacional, la Universidad de Almeria, la Universidad de Cadiz, la Universidad
Europea de Canarias, la Universidad de Azores, la Universidad Federal del Estado de Rio de
Janeiro, el Instituto de Productos Naturales y Agrobiologia (IPNA-CSIC), y el Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul (Campus Bento y Campus Brasilia).

Ademas, el volumen cuenta con el importante apoyo y participacion de instituciones,
entidades y profesionales relevantes del sector. Entre ellos destacan la Ruta Cultural Iter Vitis
del Consejo Europeo, la Organizacidén Internacional de la Vina y ElI Vino (OIV), Turismo
Lanzarote, Turismo de Islas Canarias (PROMOTUR), el Cluster de Enoturismo de Canarias, la
Ruta de Vinos de Gran Canaria, la Asociacion Insular de Empresarios de Hoteles y
Apartamentos Turisticos de Lanzarote (ASOLAN), la Ruta del Vino Campo de Carifiena y el
Ayuntamiento de San Miguel de Abona. Esta amplia participacién consolida el Encuentro
como un foro académico y profesional de caracter internacional, que fomenta activamente la
reflexion y el intercambio de experiencias.

La organizacién de este Encuentro ha sido posible gracias al esfuerzo coordinado de la Catedra
de Agroturismo y Enoturismo de Canarias y un importante apoyo institucional. Entre las
entidades que respaldaron esta iniciativa se encuentran el Cabildo de Lanzarote a través de
Turismo Lanzarote, el Ayuntamiento de San Bartolomé, el Gobierno de Canarias (Instituto
Canario de Calidad Agroalimentaria y Direccion General de Ordenacion Formacion vy
Promocién Turistica), y Gestion del Medio Rural de Canarias (Volcanic Xperience). Un
agradecimiento especial también al Consejo Regulador de la Denominaciéon de Origen
Protegida de Vinos Lanzarote, Bodegas El Crifo y Bodegas La Geria, quienes demostraron un
claro compromiso de colaboracién con el desarrollo sostenible del agroenoturismo.

Gabriel Santos Garcia

Subdirector de la Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias
del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria

y de la Universidad de La Laguna
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EL ENOTURISMO COMO ESTRATEGIA DE
DIVERSIFICACION DE INGRESOS EN UNA BODEGA
FAMILIAR

Alana Foresti. Maestra en Viticultura y Enologia por el Instituto Federal de Rio Grande do Sul,
campus Bento Gongalves, Rio Grande do Sul, Brasil.

Tatiane Pellin Cislaghi. Doctora en Administracion, profesora en el Instituto Federal de Rio
Grande do Sul, campus Bento Goncgalves, Rio Grande do Sul, Brasil.

Hernanda Tonini. Doctora en Desarrollo Rural, profesora en el Instituto Federal de Rio Grande
do Sul, campus Bento Gongalves, Rio Grande do Sul, Brasil.

Resumen

La Gestion Estratégica enfoca el desarrollo de las empresas a través de herramientas
estratégicas que coadyuvan en el analisis y percepcion de los entornos internos y externos,
facilitando la comprension y vision de la organizacién sobre su mercado para promover su
competitividad. En Brasil, los agronegocios familiares (que incluyen a las bodegas) tienen
estrategias que se diferencian por ser empresas con menor escala de producciéon y
procesamiento de materias primas provenientes del trabajo familiar. El objetivo de la
investigacion es aplicar herramientas estratégicas para diversificar las fuentes de ingresos en
una bodega familiar, con enfoque en actividades de enoturismo. La investigacidn es de
caracter cualitativo, descriptivo-explicativo, caracterizada como estudio de caso Unico en la
bodega Vinhos Foresti. Ubicada en Pinto Bandeira (sur de Brasil), cuenta con diversos recursos
histéricos, culturales y naturales, y, por cuenta de ellos, busca consolidarse en el enoturismo
local. A partir de la aplicacion de herramientas estratégicas agrupadas en un framework, el
enoturismo se perfila como la principal oportunidad de crecimiento para la propiedad. El
emprendimiento amplié su infraestructura y oferta turistica y, de enero de 2022 a noviembre
de 2024, hubo un aumento del 70% en los ingresos de la Bodega. La investigacion contribuyd
para el sector de la agroindustria familiar, destacando la importancia de utilizar herramientas
estratégicas para el éxito organizacional.

Keywords: bodega familiar, gestion estratégica, herramientas estratégicas, experiencias de
enoturismo.
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INTRODUCCION

La Gestion Estratégica busca comprender qué es una empresa y qué quiere llegar a ser dentro
del mercado en el que opera en un horizonte temporal determinado de acuerdo con su
Planificacion Estratégica y haciendo uso de herramientas estratégicas (Mainardes, De Matos &
Tontini, 2009). Herramientas estratégicas, como la Matriz FODA, Matriz BCG, Estrategias
GCenéricas de Porter, entre otras, son metodologias que contribuyen a una mejor
estructuracion de las acciones futuras de las empresas y tienen como objetivo auxiliar a los
gestores en la toma de decisiones, con el fin de alcanzar y alinear los objetivos con la misiéon y
vision de la organizacion (Silva & Baggio, 2023).

En el contexto de las pequefas empresas familiares, las estrategias adoptadas se distinguen
de otras debido a la influencia de la dinamica familiar, que moldea su creacién y ejecucion
(Barros, Hernangdmez & Martin-Cruz, 2016). En el caso de las agroindustrias, se trata de
empresas con actividades agroproductivas que agregan valor a los productos primarios
producidos por la propia familia productora (Anes, Deponti & Arend, 2018), como por ejemplo
las bodegas familiares. En este sentido, recientemente en Brasil, varias bodegas han ampliado
sus actividades de producciéon para operar en el enoturismo.

Aunqgue turismo y vino estan conectados desde hace mucho tiempo, fue recién en el siglo XX
que se desarrolld el enoturismo, revelandose como un intento de aprendizaje, donde la
industria del vino se conecta con el turismo, suponiendo una combinacién de territorio, cultura
y tradicionés locales. En Brasil, el enoturismo surgié como una actividad regular en la década
de 1990, y desde entonces ha crecido rapidamente, siendo la Serra Galdcha la principal regién
productora de vino y receptora de visitantes (Castro, Santos, Gimenes-Minasse & Giraldo, 2017).

El enoturismo puede considerarse un importante contribuyente a la rentabilidad de una
bodega y, ademas, la alta competitividad debida al gran ndmero de bodegas existentes hace
del enoturismo la pieza clave para atraer la atencidon de visitantes y clientes (lglesias & Navarro,
2014), dado el elemento singular que surge de los recursos existentes en cada empresa.

Este articulo tiene como objetivo aplicar herramientas estratégicas en una agroindustria
familiar para diversificar las fuentes de ingresos en una bodega familiar, con foco en
actividades de enoturismo. La organizacién estudiada en esta investigaciéon es Vinhos Foresti,
una bodega familiar que forma parte del Programa de Agroindustria Familiar (PAF) desde
2018. Esta ubicada en la carretera que conecta dos populares centros turisticos de la regidn de
la Serra Gaucha (RS) - Brasil, y es administrada por la familia Foresti. La produccién de vino es
parte de la cultura y la historia de la propiedad, que cuenta con diversos recursos histdricos,
culturales, naturales, y asi, busca insertarse en el enoturismo local.

METODO
La investigacion es de caracter cualitativo, descriptivo-explicativo, caracterizada como un

estudio de caso unico realizado en Vinhos Foresti. La bodega, ubicada en Pinto Bandeira (sur
de Brasil), esta registrada en el Programa de Agroindustria Familiar desde 2018.
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La metodologia implica la aplicacidén de herramientas estratégicas en Vinhos Foresti vy,
después de identificar el potencial para actuar en enoturismo, se utilizé el Motlelo Strategic
Experience Design - MESO, de Mollenhauer & Hormazabal (2014), basado en |la Teoria de las 4 E
(Pine & Gilmore, 1998) para desarrollar experiencias enoturisticas innovadoras para la
propiedad.

El Modelo MESO sigue seis pasos para crear y prototipar una experiencia: (i) conocer y
entender el territorio y al cliente; (ii) definir la propuesta de valor; (iii) definir dimensiones de la
experiencia; (iv) co-crear el recorrido experiencial del visitante; (v) prototipo; y (vi) probar y
ajustar. Por tanto, el primer paso requiere un mapa de empatia y conocimiento de la persona
objetivo de la experiencia, asi como una comprensidn del territorio y sus recursos. A
continuacién, se analiza la propuesta de valor de la experiencia a través de la persona y el
territorio, buscando definir las dimensiones de la experiencia creada. Finalmente se crea la
propuesta propiamente dicha, disefando y detallando su guidn, disponiendo de un prototipo
de la experiencia para poder testearla y ajustarla si es necesario.

Las experiencias se desarrollaron en septiembre de 2023, con la participaciéon de uno de los
propietarios de Vinhos Foresti y dos expertos en las areas de gestion y enoturismo.

RESULTADOS Y DISCUSIONES

La familia Foresti tiene sus origenes en la ciudad de Camisano, provincia de Cremona, regiéon
de Lombardia, Italia. De alli partié Francesco Foresti, junto con su hijo Giuseppe Foresti, quien
adquirié el lote 32 de Linha Palmeiro (actualmente perteneciente al municipio de Pinto
Bandeira, Rio Grande do Sul - Brasil), donde iniciaron su vida en Brasil. Giuseppe tuvo 12 hijos,
entre ellos Alfredo Foresti, quien adquirié parte del lote 34 donde, en 1946, construyd su casa,
tallando piedras y madera a mano.

La casa, que actualmente alberga la bodega, se construydé con un techo de sétano mas alto,
para que las barricas de vino pudieran caber en su interior. Y asi, el vino en la familia empezé a
ganar vida e historia. En 2005, Vanius, nieto de Alfredo, decidié comenzar a producir vinos con
apoyo técnico enoldgico. Sin embargo, fue recién en 2018, a través de la Ley del Vino Colonial,
que la familia legalizd su produccioén, con la participacidén de una de las hijas de Vanius, quien
se gradud en Viticultura y Enologia en el IFRS (Instituto Federal de Educacién, Ciencia y
Tecnologia de Rio Grande do Sul - Campus Bento Gongalves) y pasd a ser la responsable
técnica de la producciéon de los vinos de la familia.

A principios de 2022, la familia inaugurd el area comercial de la bodega, iniciando el proceso de
introduccién del enoturismo en la propiedad (aprovechando su favorable ubicaciéon en una
ruta destacada de la region, Caminhos de Pedra), que busca mantener las caracteristicas de la
época de Alfredo, adaptando su proceso de gestiéon, asi como ajustandose a las demandas y
oportunidades de la sociedad. En ese momento, las Unicas experiencias que se ofrecian en la
propiedad eran visitas a los viRedos y a la bodega y catas de vinos.

El interés de la empresa por crecer en el sector, buscando nuevas posibilidades para
promocionar los productos, mejorar los servicios ofrecidos, asi como llegar a un publico cada
vez mayor de clientes y visitantes, llevd a la necesidad de mejorar el proceso de gestion. De
esta manera se aplicaron herramientas estratégicas segun el Framework (Figura 1).
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Figura I: Framework de andlisis estratégico y competitividad de Vinhos Foresti
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Nota. Elaboracion propia con base en datos de Breitenbach;, Foresti; Cislaghi (2024).

A partir de la identificacién del potencial de la bodega para operar en enoturismo, se
desarrollaron dos propuestas de experiencias utilizando la Metodologia MESO (Mollenhauer &
Hormazabal, 2014), que se presentan a la continuacién: Vendemmia Foresti y Camminare.

La propiedad tiene muchas caracteristicas, entre ellas la casa construida en 1946, los vifedos,
los arboles de araucarias, la puesta de sol, los paisajes, el silencio, el sonido de los pajaros, la
cascada y los animales criados en la propiedad. Naturaleza y cultura se complementan,
potenciando las experiencias y proporcionando experiencias fotograficas diversas y, sobre
todo, memorables. Ademas, la gastronomia local, influenciada por la inmigracién italiana, es un
recurso interesante a los ojos de los turistas. Como recurso personal podemos destacar el
servicio exclusivamente familiar que ofrecen los propietarios y el endlogo de Vinhos Foresti.

Vendemmia Foresti

Para desarrollar esta experiencia se tomd como punto de partida el personaje Murilo, quien es
casado, tiene 48 afios, dos hijos adultos, es empresario y es licenciado en Administracion. El
busca tener una vida mas saludable, vive en el litoral de Santa Catarina, pero nacidé en una
ciudad del oeste de Santa Catarina — Brasil, tiene una gran condicién financiera, trabaja mucho
Y, por eso, le gusta hacer viajes cortos de fin de semana con su esposa a ciudades del Sur de
Brasil, buscando un poco de paz y tranquilidad lejos de las grandes ciudades. Considera
importante pasar tiempo con su esposa y su familia, ya que trabaja mucho durante la semana,
y le gusta tener cenas con su familia, acompanadas de vino.

Considerando las caracteristicas de la personalidad y los recursos de Vinicola Foresti, la
propuesta de experiencia de Vendemmia Foresti incluye: (i) Restaurante; (i) Jardin; (ii) Vihedos;
(iv) Mesa en los vifiedos. Los visitantes seran recibidos en el restaurante, donde se les explicara
toda la experiencia y seran dirigidos al Jardin para comenzar el recorrido. En el Jardin, cada
uno recibe un sombrero de paja y una canasta y es dirigido a los vifiedos, donde se cosechan
las uvas. Desde el comienzo del recorrido hay musica en vivo (musica tipica italiana cantada
por un grupo vestido con personajes - ropa italiana). Después de la cosecha de las uvas, todos
son llevados de regreso al Jardin, donde las uvas son aplastadas sobre listones de madera, con
musica y diversion.
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Al finalizar el recorrido, los visitantes permanecen en el Jardin mientras degustan vinos y cavas
y se les sirven aperitivos y embutidos. En este punto, tiene lugar una representacion teatral con
historias de la inmigracién italiana en forma de comedia, y luego todos son dirigidos a la mesa
de la cena (menu de 4 platos), que tiene lugar bajo los vifedos.

Al finalizar la cena se realiza un brindis final y los visitantes pueden disfrutar libremente del
Jardin, disponible exclusivamente para ellos. La pisada de uva con cena maridada soélo se
realiza durante la vendimia, en el mes de febrero, todos los sabados del mes. Las plazas estan
limitadas a 20 personas y es necesaria reserva previa. En caso de Iluvia el evento se cancela. La
experiencia comienza al final de la tarde, para disfrutar del atardecer durante la pisada de la
uva y del cieloy las estrellas durante la cena.

Por lo tanto, se espera que el cliente cree expectativas y sienta curiosidad antes de iniciar la
experiencia, inicidandola feliz de experimentar algo diferente, disfrutando y dejadndose encantar
por el paisaje de la propiedad y la experiencia durante el recorrido, llegando al final de la
experiencia pleno de armonizacién y feliz de poder pasar momentos diferentes con la familia,
esperando poder regresar con amigos a vivir nuevamente todo el recorrido.

Camminare

Para desarrollar la experiencia Camminare, partimos de la persona Rafaela, quien es casada,
tiene 34 anos, una hija pequena, trabaja en marketing, hace ejercicio, nacié en una ciudad
rural y ahora vive en el sur de Brasil, en una regién metropolitana. Le gusta hacer excursiones
de fin de semana a Serra Gaucha. Ademas, considera importante alejarse de la locura del dia a
dia, tener contacto con la naturaleza, en lugares mas tranquilos y con menos bullicio, ir a
lugares de facil acceso, necesita tiempo para ella misma, le gusta sentirse segura, se siente feliz
y se preocupa por el bienestar de su familia. Le gusta descubrir nuevos lugares, la buena
comida y le gusta aprender sobre bebidas. Trabaja mucho, usa mucho el celular y las redes
sociales, ve series y peliculas, le gustan las publicaciones lindas y le ensena a su hija sobre el
cuidado de los animales.

Con el fin de satisfacer los intereses y necesidades de la persona, la experiencia Camminare
tiene los siguientes puntos principales en el itinerario: (i) comercio minorista; (ii) vinedos; (iii)
tierra apisonada, (iv) presa; (v) campo. De esta manera, los visitantes seran recibidos en la
tienda, donde recibiran una breve explicacion de la actividad y, a continuacién, un
acompanante les invitara a continuar hacia el vinedo, mientras les cuenta la historia de la
familia, la casa, la comarca, etc. La experiencia continla con paradas en cada punto del
recorrido, donde se realizan catas para adultos y nifios. Al finalizar el grupo regresa a la venta
de tractores, parando en el Jardin. En la dltima parada, los nifnos podran mirar algunas fotos,
pintar o dibujar sobre el recorrido. Se proporcionan sombreros de paja, en caso de lluvia el tour
no se realizard. Se espera que la actividad dure 2 horas.

Vale la pena sefalar que hay puntos que deben abordarse para que la experiencia sea lo mas
emocionante posible. Teniendo en cuenta el publico al que se dirige esta experiencia, lo
minimo que espera el cliente es que se involucre en la actividad, que pueda aprender cosas
nuevas y que no haya retrasos en los horarios previstos. Ademas, no se tolera la falta de
paciencia del acompafante que guia la experiencia y es fundamental que la hija del target se
divierta durante la experiencia, al igual que los padres, quienes disfrutan participando en las
actividades propuestas.
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Tomando estas precauciones se espera que el cliente cree buenas expectativas al inicio del
tour, que durante todo el recorrido el cliente se sienta sorprendido y entusiasmado, para que al
finalizar la experiencia tenga ganas de pasar mas tiempo en la propiedad disfrutando de la
sensacion que le provocd la experiencia vivida en ese momento. Asi, generar estos valores
dentro de las experiencias enoturisticas esta en linea con lo que dicen los autores Gabardo &
Valduga (2021), Bellé, Tonini & Medeiros (2021), Faisco, Simplicio & Carmo (2021), Silva, Bruch &
Bettencourt (2022) y Manfio (2022) sobre los momentos positivos y las diferentes experiencias
en el enoturismo y la importancia del paisaje vitivinicola en este contexto.

Cabe mencionar que Vinhos Foresti ha ampliado su infraestructura y oferta turistica en los
ultimos anos, con la construccidén de una tienda minorista, la finalizacién del Jardin y esta en
marcha la construcciéon de un restaurante en la propiedad, buscando aumentar la gama de
experiencias ofrecidas. Ademas, una encuesta interna de la empresa indica que, de enero de
2022 a noviembre de 2024, los ingresos de la bodega aumentaron un 70%. Ademas de que las
experiencias ofrecidas en la propiedad han incrementado la demanda, asi como los ingresos,
también cabe destacar la presencia del emprendimiento en Tripadvisor y Google Maps, con
mas de 50 resefas y maxima calificacion en ambas plataformas. Lo mas destacado es el
servicio familiar y personalizado, destacando también los vinos de calidad y la inmersiéon en la
historia y cultura de la familia y el paisaje local.

CONCLUSIONES

El estudio permitié destacar la importancia de utilizar un plan de accidén a través de la Gestién
Estratégica en las pequenas empresas, especialmente las agroempresas familiares, con el
propdsito de facilitar la implementaciéon de las estrategias y actividades propuestas, ya sea en
la gestidon de la organizacién como un todo, y particularmente en el turismo, de forma mas
organizada, consciente y con planificacion a largo plazo. Ademas, este estudio también
demostrd la propuesta de experiencias enoturisticas como una oportunidad de mercado para
la permanencia, continuidad y diferenciacién del negocio familiar.

Promover el enoturismo en una pequena propiedad puede ser el primer paso hacia una serie
de desarrollos a distintas escalas. Inicialmente, dentro del inmueble se generara un
incremento de ingresos a través de la valorizaciéon de los productos elaborados por la
agroindustria. Ademads, la comunidad y sus alrededores ganan fuerza con el proyecto,
facilitando la iniciativa de otras propiedades a buscar la innovacién dentro de sus actividades.
Se espera que aporte y sume un nuevo atractivo al itinerario turistico, que incluira la primera
bodega colonial familiar, impactando en el aumento de turistas.

Otro impacto que se puede notar es en la cuestidon de la sucesion familiar formentada por el
enoturismo, ya que el retorno de las hijas a la propiedad rural de la bodega estudiada es una
probabilidad para la continuidad del negocio familiar y el enoturismo puede ser visto como el
principal responsable de esto, dado el valor afnadido que aporta a la propiedad y a los
productos alli producidos.

Agradecimiento al Instituto Federal por su apoyo en el desarrollo de las actividades de este
trabajo y su difusion.
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Resumen

Esta investigacion analiza la evolucién histérica de la produccién vitivinicola y del grogue en
Cabo Verde, destacando su impacto en la identidad sociocultural del archipiélago. A través de
un enfoque histdérico y cultural, se examina el papel de estos productos no solo como
expresiones del patrimonio local, sino también como elementos a tener en consideracion en
un conocimiento mas integral que puede aportar al enoturismo en la regién. El estudio pone
en valor la relacidén entre tradicidn, produccién y turismo, ofreciendo una perspectiva sobre
como la viticultura y la destilacion del grogue pueden contribuir a la proyeccion y
sostenibilidad del turismo en Cabo Verde.

El estudio examina la evolucién histérica de la produccion vitivinicola y del grogue en Cabo
Verde, con un enfoque en su impacto sociocultural y su potencial enoturistico. A través de un
analisis exhaustivo de fuentes bibliograficas, se ha realizado un trabajo de recopilacién y
revision para trazar un recorrido histdrico de la agricultura y la produccién de bebidas
alcohdlicas en el archipiélago. La investigacion se ha centrado en identificar y aislar referencias
a la viticultura y al grogue dentro de la historiografia general caboverdiana, con el fin de
comprender su interrelacidén con la identidad local. El estudio persigue un doble objetivo: por
un lado, profundizar en el papel de estos productos en la construccién de la identidad
sociocultural de Cabo Verde; por otro, establecer un marco de referencia para futuras
investigaciones en torno a la agricultura, el agroturismo y el enoturismo, asi como su influencia
en la imagen y proyeccion del destino.

Keywords: agroturismo, identidad sociocultural, viticultura, historia atldntica.
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INTRODUCCION

Esta investigacion analiza de manera sintetizada la evolucidon histérica de la produccion
vitivinicola y del grogue en Cabo Verde, y analiza algunos rasgos de la repercusiéon identitaria
sociocultural del archipiélago. Se trata de un estudio parcial con enfoque histérico y cultural,
sobre cdmo estos productos son expresiones del patrimonio local, y también elementos a
tener en consideracion, puesto que el conocimiento integral de su recorrido puede aportar
acciones para el enoturismo. El estudio pone en valor la relacién entre tradicién, produccién y
turismo, ofreciendo una perspectiva sobre como la viticultura y la destilacién del grogue
pueden contribuir a la proyecciéon y sostenibilidad del turismo en Cabo Verde, y a fortalecer los
simbolismos de la identidad del archipiélago.

Este estudio parcial, constituye una primera aproximacién a la evolucién histérica de la
produccion vitivinicola y del grogue en Cabo Verde y su impacto hasta la actualidad. Se ha
desarrollado un analisis exhaustivo de fuentes bibliograficas (Cabral, 2012, 2013; Rodrigues
Fortes, 2005; Santos et al., 2007), y se ha realizado un trabajo de recopilacién y revisidon para el
trazado del recorrido de la agricultura, la produccién y comercializacion de bebidas alcohdlicas
en el archipiélago (Rodrigues Soares y Ennes Ferreira (2016).

Para ello, se identifican y aislan las referencias a la viticultura y al grogue dentro de la
historiografia general caboverdiana, con el fin de comprender su interrelacién con la identidad
local. La investigacion muestra algunos rasgos del papel de estos productos en la construccion
de la identidad sociocultural de Cabo Verde, en su interaccién con el marco de Atlanticidad y la
Macaronesia (Alvarez Santos, 2022, 2023), al tiempo que plantea referencias para futuras
investigaciones en torno a la agricultura, el agroturismo y el enoturismo, como sectores de
influencia en la imagen y proyeccién del destino (Veiga do Santos, 2011).

OBJETIVOS

El objetivo general de la presente investigacién se bifurca en dos fines. Por una parte, partir
brevemente del contexto histérico de las interrelaciones del vino y el grogue con la identidad y
los elementos socioculturales de Cabo Verde, y delimitar el estado de la cuestion de su
evolucion (que se amplificara en un estudio posterior de Tesis Doctoral).

Las perspectivas de este estudio busca ser un aporte a los cambios en el enfoque histérico en
los estudios de las islas atlanticas durante los Ultimos afnos. En concreto, en lo que se denomina
el nuevo paradigma sobre la atlanticidad comun a todas las islas de la Macaronesia. Esto es, se
busca significar el trabajo desde la perspectiva de una vinculacién interinsular mayor de la que
se ha analizado con anterioridad.

El presente trabajo, caracter exploratorio, parte del andlisis de los origenes histéricos de la
produccioén vitivinicola y del grogue en Cabo Verde, para conocer su repercusion en el
desarrollo de la cultura criola hasta la actualidad.

El objetivo general se centra en la evolucidn histérica de la producciéon de grogue y vino en
Cabo Verde, y en la evaluaciéon de su influencia en la construcciéon de la identidad sociocultural
caboverdiana, para derivar en atisbar propuestas para el impulso del enoturismo.
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Estos objetivos se han concretado a través de las siguientes preguntas de investigacion:

A. ;De qué manera la produccién vitivinicola y de grogue ha influido en el desarrollo histérico y
econdmico de Cabo Verde?

B.;Qué vinculos identitarios se pueden establecer entre la actividad vitivinicola, el cultivo de la
cana de azUucary el origen y evolucion social del poblamiento en Cabo Verde?

C.¢.Cual es la situacién actual de la producciéon de vino y grogue en Cabo Verde y qué impacto
tiene en su dinamica social?

METODOLOGIA

Metodoldgicamente, el trabajo ha consistido en la utilizacién y analisis de fuentes
bibliograficas con el objetivo de aproximarnos a los origenes y su impacto en la cultura de esta
actividad socioecondmica de produccién de bebidas alcohdlicas en el archipiélago
caboverdiano. La tarea ha supuesto un acercamiento a documentacién diversa, con un alto
porcentaje solo escrita en portugués, asi como una minoria documentada en lengua inglesa.
Dado que el periodo de estudio es de gran amplitud, y no hay estudios especificos sobre la
historia vitivinicola y de la produccién de grogue en Cabo Verde, la revisién bibliografica
también consistié en extractar de las fuentes primarias (documentos histéricos) que han
abarcado generales de la macaronesia, concretamente al periodo de la expansién atlantica
portuguesa, pasando por estudios generales econdémicos y agricolas sobre Cabo Verde,
originarios de universidades portuguesas.

En el caso especifico para el estudio del grogue se ha contado con una revisién de trabajos
sobre la cafa de azUcar destacan trabajos de universidades brasilefias por una légica conexién
en la importancia histérica de ese producto en ese pais.

En el caso de la actividad vitivinicola se recoge toda la informacién historiografica desde el
poblamiento de las islas, y en la medida de lo que permite este escueto trabajo, se trata de
distinguir por islas.

La revisidon bibliografica denota que el estudio de ambos productos ha supuesto que su interés
Nno es meramente histérico para las investigaciones y se orienta de manera interdisciplinar a
ambitos de agroturismo, marketing y de identidad sociocultural.

Se han revisado mas de 150 documentos de distinta indole y referencias de diferentes etapas, y
se ha hecho una selecciéon muy limitada a las referencias explicitas a los dos productos.

Con la revisidon bibliografica a pesar de algunas dificultades de delimitarlo para este analisis
breve, se han contextualizado minimamente las diferencias del desarrollo agricola por etapas y
por islas, de manera que funciones con referentes para abordar futuros estudios de
investigacién de mayor profundidad sobre la interrelacién de la historia de estos productos
con el perfil sociocultural actual.
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RESULTADOS

Resaltamos los principales resultados, sintetizando a lo estrictamente esencial la trayectoria
histérica, para centrarla en la perspectiva del impacto en la cultura y en las repercusiones y
posibles acciones en el Cabo Verde actual.

A lo largo de la historia, a pesar de las dificultades, cabe resenar que en numerosos municipios
se registran actividades de agroturismo y en muchos de los casos estas tienen que ver con el
enoturismo y con la oferta de grogue o ponche especificamente. Estos productos, han sido
muy significativos en el entorno, y queda considerada en numerosos trabajos previos, su
repercusion como elementos identitarios del territorio.

Desde el siglo XVI, Cabo Verde se consolidd como plataforma comercial atlantica,
especialmente en la exportacion de algoddn, pieles y esclavos. El intento de la adopcién del
azucar no fue tan fructifero como estos elementos, pero siempre estuvo presente. La ubicaciéon
estratégica favorecio el desarrollo como enclave esclavista y agricola, aunque sus limitados
recursos naturales condicionaron siempre la economia. Durante los siglos XVI y XVII, el
comercio de vino, trigo y aceite de oliva importados entre otros reflejaba la dependencia
alimentaria de las islas. Siguiendo las investigaciones de Santos et al. (2007) y Cabral (2012), el
archipiélago fue fundamental en la articulacién de redes econémicas que conectaban Europa,
Africa y América, y configuré una sociedad criola marcada por la hibridez cultural y la
dependencia externa. Sin embargo, a medida que las rutas comerciales cambiaban, Cabo
Verde perdié progresivamente su centralidad en el Atlantico, desplazando su economia hacia
actividades agricolas locales de subsistencia y otras como la produccién de aguardiente de
cafa, manteniendo cierta produccion de tejidos y explorando otras opciones como la orchilla,
el café, en diferentes épocas.

A partir del siglo XVII, la pérdida de protagonismo en las rutas atlanticas y las recurrentes
sequias acentuaron su declive econdmico, aunque el algodén mantuvo cierta relevancia.

La cafa de azUcar fue introducida en Cabo Verde en los primeros siglos coloniales, siguiendo el
modelo de plantaciones de Madeira (Romero Magalhdes, 2009). Tuvo especial implantacion en
islas como Santo Antdo, Sao Nicolau y Santiago. Su cultivo y posterior destilacion en forma de
grogue (Neves Ramos, 2015) fue una respuesta tanto al clima como a las necesidades sociales y
comerciales. Inicialmente destinada al consumo de esclavos y clases populares, la bebida fue
ganando protagonismo econémico, hasta convertirse en uno de los productos mas relevantes
de la idiosincracia caboverdiana. En el siglo XIX, la destilacién de aguardiente fue una actividad
préspera (Medina Frias, 2013).

A pesar de prohibiciones y restricciones impuestas en el siglo XX, el grogue resistié como
simbolo identitario y eje productivo, especialmente en la isla de Santo Antao, donde la practica
aun persiste, aungue enfrenta desafios sanitarios, medioambientales y de estandarizacion. Su
composicion y calidad ha sido siempre irregular, tuvo un papel comercial destacado en el
mercado local. Hoy, existen esfuerzos para consolidar el grogue como producto de
agronegocio.
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El cultivo de la vid en Cabo Verde data como minimo del siglo XVI, introducido por los
portugueses. Aungue varias islas intentaron el cultivo, Fogo logré mayor éxito debido a su
clima. A lo largo del tiempo, la produccién de vino fue sustituida en algunas zonas por la cafia
de azucar, especialmente ante plagas agricolas. El vino de Fogo persiste como expresiéon
cultural y econdmica, aunque en escala reducida frente al grogue. En Fogo se ha consolidado
la recuperacién de la produccién los Ultimos anos, teniendo un impacto como referencia
nacional en la produccidon de vino (Rodrigues Fortes, 2011).

En el contexto agricola contemporaneo de Cabo Verde, persisten severas limitaciones
estructurales, especialmente la escasez hidrica, que restringe el uso agricola a solo un 10% del
territorio. No obstante, el archipiélago ha comenzado a experimentar un impulso hacia el
agroturismo y el enoturismo, articulado a través de iniciativas locales que integran la
produccién tradicional de grogue y vino como recursos culturales y econdmicos (sobre todo en
Fogoy en Santo Antao).

La degradacion progresiva de los acuiferos, provocada por la escorrentia agricola, la
urbanizaciéon y la extraccién de arena, ha mermado las condiciones de produccion,
particularmente en la isla de Santiago, que concentra el 52,3% de la tierra arable del pais, de
acuerdo con los analisis de Gongalves; Valente, Pamplona y Antunes (2021).

A pesar de estos desafios, en islas como Fogo, la vitivinicultura representa hasta el 77,2% de los
ingresos de los productores locales, destacandose la experiencia de cooperativas como Agro-
Coop y Sodade. Asi lo confirman los estudios de Rodrigues Soares y Ennes Ferreira ( 2016) que
destacan “que han contribuido al bienestar de sus asociados. Estas actividades no solo
dinamizan la economia rural, sino que también generan empleo, acceso a servicios basicos y
fortalecen el tejido social”.

El grogue y el vino, ademas de su valor econdmico, se configuran como simbolos de identidad
cultural caboverdiana. En otra linea de trabajo, al respecto de sus usos, Rodriguez, Miranda y
Morais (2022) han apuntado la existencia de registros relacionados con el abuso de consumoy
el perjuicio en ciertos nichos de la poblacién a lo largo de la historia.

Desde una perspectiva identitaria, las bebidas alcohdlicas se han integrado en el imaginario
cultural de la sociedad caboverdiana y la historiografia eurocentrista contribuyd a construir
estereotipos que negaban una identidad propia (Veiga dos Santos, 2011). Pero autores como
Silva Evora (2014) reivindican una identidad caboverdiana flexible, mestiza y en constante
transformacion.

Practicas como el consumo de grogue o el vino manecom consolidan un sentido de
pertenencia fundado en la diversidad cultural y la resistencia simbdlica, especialmente en
contextos rurales donde la tradicién oral y los rituales asociados a la bebida refuerzan los lazos
comunitarios (Carvalho e Branco Madeira, 2015).

DISCUSION Y CONCLUSIONES

Esta investigacion permite aproximarse a la cuestién de si la historia de la produccidon de
bebidas alcohdlicas ha influido en la identidad y cultura caboverdianas. Aunque los registros
directos sobre las actividades agricolas y los voliumenes de produccién son escasos en diversas
épocas, las fuentes consultadas permiten algunas deducciones.
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Desde los primeros tiempos del poblamiento, las condiciones climaticas dificultaron la
adaptacion de cultivos europeos para obtener rendimientos altos y orientarlos a la exportacion.
Sin embargo, islas como Santiago, Fogo, Santo Antdo y Sao Nicolau ofrecieron mejores
condiciones agricolas. La actividad econdmica predominante fue el comercio esclavista con la
costa de Guinea, donde el algodén y otras producciones agropecuarias tuvieron mayor peso
gue la cafia o la vid. No obstante, ambos cultivos, aunque secundarios, estuvieron presentes y
desempenaron un papel en el poblamiento, dejando huella en las practicas identitarias.

El aguardiente local o grogue marco el inicio de su consumo entre esclavos y clases populares
en el archipiélago. A medida que el archipiélago perdidé peso en el comercio atlantico, se
intensificd la ocupacion de tierras agricolas interiores en varias islas. La cafa de azucar se
extendié ampliamente y la vifla, ademas de Fogo, se cultivé en Sao Nicolau, Santo Antdo y de
forma marginal en Brava. Aunque existen referencias comerciales al grogue y al vino
caboverdiano, su produccidon fue histéricamente destinada al consumo local.

Dos cuestiones siguen abiertas al debate: la calidad real de estos productos, a menudo
cuestionada por fuentes europeas, y su repercusién econémica. En el caso de Santo Antao, por
ejemplo, la producciéon de grogue en el siglo XIX fue relevante para su economia local.

Los habitos de consumo histdricos y actuales muestran que el grogue y el vino forman parte
del patrimonio cultural criolo, y expresan su identidad. Pese a los retos actuales de produccion,
estandarizacion y distribucién, son productos valorados en el mercado local. En la actualidad,
ambos atraviesan un proceso de modernizacidn e insercién en circuitos turisticos, susceptibles
de ser fomentados, aungue enfrentan limitaciones similares a las del pasado: recursos escasos,
baja escala productiva y dificultades para la homogenizaciéon e internacionalizacion.
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Resumen

El sistema del corddn trenzado es una técnica tradicional utilizada en el Valle de La Orotava,
Tenerife, para cultivar la viha asi formando parte de su patrimonio paisajistico y es una
modalidad uUnica en el mundo. Pero ;hasta qué punto el paisaje es reconocido y valorado
desde el punto de vista de la sostenibilidad, social y econdmica? La presente investigacion
analiza el paisaje de este Bien de Interés Cultural inmaterial (BIC) a través de un sistema de
indicadores para su posterior aplicacién a la realidad del enoturismo. Mediante la ayuda de
estos indicadores, se realiza encuestas a la poblacidn local para estudiar su reconocimiento.
Los resultados obtenidos apuntan a que el Cordon Trenzado esta una etapa de crecimiento y
tienen una gran oportunidad a nivel de contribuir en el enoturismo y el turismo sostenible del
Valle de la Orotava y en Tenerife.

Keywords: cordon trenzado, bien de interés cultural (BIC), sistema de indicadores,
enoturismo, turismo sostenible.
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INTRODUCCION

El sector primario ha sido histéricamente un pilar fundamental en el desarrollo de los
territorios, no solo desde la perspectiva productiva, sino también como en la configuraciéon
paisaje, la cultura y la identidad colectiva. En el contexto de Tenerife, el medio rural conserva
elementos de gran valor que han sido tradicionalmente subestimados frente a un modelo
turistico basado en una tipologia tipica de sol y playa.

Uno de esos elementos es el corddn trenzado del Valle de La Orotava, una técnica vitivinicola
(sistema de conduccién de la vid) dnica en el mundo que combina funciones agricolas,
estéticas y patrimoniales. Este sistema de conduccién de la vid ha sido reconocido como Bien
de Interés Cultural Inmaterial en 2024 por el Gobierno de Canarias (BOC, 2024) como parte de
su singularidad (Figura 1).

Pero ¢es realmente reconocido también por la poblacién local? Hoy en dia, lo que para la
poblacidn local puede formar parte de su cotidianidad, para un visitante puede representar un
atractivo singular y simbdlico de la autenticidad del destino. En la actualidad, la demanda
turistica se orienta cada vez mas hacia la bUsqueda de experiencias auténticas, la naturaleza,
paisajes Unicos y diferenciados (Hosteltur, 2025). Sin embargo, dentro del contexto de una
oferta turistica globalizada, la autenticidad puede resultar ambigua, ya que, en muchas
ocasiones, las experiencias ofrecidas responden mas a intereses comerciales que a un
verdadero reflejo del patrimonio local (Dean Mac Cannell,1973). A pesar de esta dificultad, se
observa una tendencia creciente en la que los turistas muestran un interés particular por los
elementos distintivos de cada lugar, valorando aquellos aspectos que expresan la identidad y
tradicién de cada region.

Figura I: Detalle de cordon trenzado en el Valle de La Orotava

Nota: Elaboracion propia.
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Se parte de la hipdtesis de trabajo en la que la conservacidon de elementos como el cordén
trenzado permiten reforzar el sentido de pertenencia de la poblacién local y fomentar la
valorizacion de su propio territorio. Por lo tanto, la presente investigacion plantea, un analisis
de la valoracién del corddén trenzado a partir de la confeccidén inédita de un sistema de
indicadores que contemple su dimensién sostenible, social y econdmica. Cabe sefialar que,
desde el punto de vista tedrico y en relacidén con el planteamiento del problema, no se han
encontrado referencias previas sobre la aplicacion de sistemas de indicadores especificos al
contexto del vifledo tradicional, por lo que este estudio supone un avance significativo en la
materia. Ademas, se pretende comprender cémo es percibido este elemento por la
comunidad local y su potencial para incorporarse en el desarrollo de estrategias para el
fomento del enoturismo en la isla de Tenerife, resultados que se publicaran en futuras
investigaciones asociadas al presente trabajo de investigacion.

OBIJETIVOS

El presente trabajo tiene como finalidad contribuir a la valorizacién de un recurso patrimonial
agricola singular, como lo es el cordén trenzado del Valle de La Orotava. A través de un
enfoque sostenible e integrado, se busca generar herramientas que sirvan tanto para la
compresion del paisaje como para su gestidon y promocién dentro del contexto turistico
insular.

De esta misma manera, el objetivo general es analizar la valorizacidon del paisaje del cordén
trenzado del Valle de La Orotava a través de un sistema de indicadores desde una perspectiva
sostenible, social y econdmica, incorporando la percepciéon de la poblacién local como
elemento clave en el proceso.

Por otro lado, los objetivos especificos que se persiguen son:

e Establecer un sistema de indicadores basado en criterios cientificos y participativos, que
permita evaluar el estado del paisaje del corddén trenzado en términos cuantitativos y
cualitativos, considerando dimensiones como la ecoldgica, la social, la econdmica y la
perceptiva.

e Fomentar el vinculo entre investigaciéon académica y accién territorial a través del uso de
indicadores, que puedan ser utilizados por instituciones publicas, entidades turisticas o
agentes sociales en la planificaciéon del desarrollo rural.

De esta manera, los objetivos no sélo pretenden obtener una visidn diagndstica del paisaje,
sino también establecer una base metodolégica transferible a otros contextos similares de
Canarias u otras regiones vitivinicolas con paisajes tradicionales.

METODOLOGIA

La metodologia de esta investigacion se fundamenta en un enfoque mixto, de tipo
exploratorio y descriptivo, que combina técnicas cualitativas y cuantitativas. Se parte de una
revision bibliografica centrada en los conceptos de paisaje agrario, patrimonio inmaterial,
turismo rural para abordar los contenidos y posteriormente realizar un sistema de indicadores.
Para el desarrollo de esta investigacion fue necesario disefiar un sistema de indicadores. Con el
objetivo de asegurar la coherencia con enfoques cientificos y académicos, se tomd como
referencia la propuesta metodolégica Marina et al. (2020), quienes a su vez basan parte de su
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modelo en trabajos anteriores como los de Wascher(2005), Cassatella y Peano(2011) y
Sowinska-Swierkosz y Chmielewski(2016). Se optd por estos modelos debido a su estructura
clara y adaptable, que sirvié de base para la creacion de un sistema propio. Este nuevo sistema
se elabord teniendo en cuenta las particularidades del corddén trenzado, incorporando
variables de caracter ambiental, social y econémico, lo que permitid una aproximacién mas
adecuada a la realidad local.

Se utilizaron indicadores cuantitativos y cualitativos para abordar de manera mas completa la
valoraciéon del corddn trenzado. Los indicadores cuantitativos permiten evaluar variables
objetivas relacionadas con la estructura del paisaje como el estado de conservacion y los usos
del suelo. Por otro lado, los indicadores cualitativos, de caracter perceptivo, se centran en
aspectos subjetivos como la sensacidén de calma, el sentimiento de identidad y la percepcién
de singularidad, recogidos a través de la participacion publica.

Asimismo, esta combinacién metodolégica busca integrar tanto la dimensién fisica como la
percepciéon social del paisaje, aportando una vision mas profunda y matizada del objeto de
estudio. Como fuente de informacién complementaria, se dispone hasta la fecha de datos
exploratorios derivados de consultas a la poblacion local, que contribuyen a reforzar la
pertinencia del sistema de indicadores propuesto. La metodologia seguida no solo permite
realizar una valoracién actual del corddén trenzado, sino que también establecer una base
solida para futuros trabajos de seguimiento y estrategias de puesta en valor del patrimonio
agrario.

RESULTADOS
Una propuesta de clasificacion de los indicadores

El sistema de indicadores elaborado para la valoracion del Corddn Trenzado del Valle de La
Orotava se estructura en seis grandes categorias: usos del suelo, valores ambientales, valore
econdmicos, accién institucional, valores de percepcidn social y visual, y comunicacién social.
Cada categoria comprende un conjunto de variables disefladas para evaluar el estado de
conservacion, la percepcioén social y el potencial de valorizacidn sostenible del paisaje (figura 2).

La categorizacién de los indicadores
a) Usos del suelo

Esta primera categoria integra indicadores vinculados a la productividad agricola y la calidad
del ambiente del suelo. La medicién de variables como el niumero de cultivos (1) o la capacidad
de la tierra (2) se realizaria mediante el analisis de cartografia agricola actualizada, bases de
datos como SIGPAC, GRAFCAN vy registros oficiales del Cabildo insular de Tenerife. Sin
embargo, cabe destacar que estos indicadores también podrdan medirse de primera mano
mediante visitas directas al vifedo, observado la variedad de cultivos y la salud del terreno. La
evaluacién de la degradacioén fisica y quimica del suelo (4) requeriria informes técnicos de la
calidad del suelo, mientras que el porcentaje de suelo artificial (6) podria calcularse a partir de
ortofotografias y sistemas de informacién geografica.
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Figura 2. Propuesta de indicadores para la valorizacion del sistema del corddn trenzado del
Valle de La Orotava

1 N* de cultivos
2 Capacidad de la tierra

3 Consumo del suelo

4 Degradacion fisica y quimica del suclo
5 Uso de fertilizantes y pesticidas

6 % de suclo artificial

L'sos del suelo

7 Caracteristicas de la vegetacion
8 Caracteristicas de los cultivos agricolas
9 Fauna, referida a las caracteristicas faunisticas capaces de influenciar ¢l
Valores ambientales 10 Caracteristicas hidroelogicas
11 Caracteristicas fisicos-geomorfologicas del paisaje
12 Calidad del aire
13 Calidad del agua
14 Costes de conservacion
15 Flujo de turismo
Valores econdmicos 16 Importe de las subvenciones obtenidas
17 Empleo
18 Fondos pablicos para la proteceion de la naturaleza y ¢l paisaje
19 Eficiencia de las medidas en relacion a la planificacion del paisaje
20 Eficacia de la planificacion en relacidn al paisaje
21 Eficacia de la pestion del paisaje
22 Eficiencia de la planificacidn
23 [dentificaci6n v sentimiento de pertencncia
24 Auienticidad
25 Imaginabilidad, potencialidad para ser recordado
Valores de percepeion social y visual 26 Tranguilidad

Accifn institucional

217 Fama, reconocimiento social

28 Conocimicnto del paisaje

29 Atractivo escénico

30 Presencia del paisaje en los medios de comunicacion
31 Presencia del paisaje en internet

Comunicacidn social

Nota. Elaboracion propia con base de datos en Marina et al. (2020).
b) Valores ambientales

Los valores ambientales se orientan a la caracterizacidon ecoldégica del paisaje. Indicadores
como las caracteristicas de la vegetacion (7) y de los cultivos agricolas (8) se abordarian
mediante inventarios de flora local y estudios agrondmicos, los cuales también podrian incluir
observaciones directas en el campo, registrando la vegetacién in situ. Asimismo, la fauna
relevante (9) seria identificada a partir de registros de biodiversidad, pero esta tarea podria
enriguecerse mediante observaciones directas en el vifedo, con el fin de captar la fauna
presente en el lugar. La calidad del aire (12) y del agua (13) se mediria mediante pardmetros
fisicoquimicos basados en normativas vigentes.

c) Valores econémicos

La categoria econdmica recoge variables que permiten aproximarse al valor monetario y social
del paisaje. El flujo turistico (15) se cuantificaria mediante estadisticas de visitas a bodegas,
vifledos y eventos relacionados, complementados con encuestas de percepcidn turistica. Por
otro lado, el andlisis del importe de subvenciones obtenidas (16) y los fondos publicos
destinados a la proteccidn del paisaje (18) se realizaria a través de bases de datos oficiales.

034



i

d) Accidn institucional

Esta categoria mide la eficacia de las politicas de planificaciéon y gestion del paisaje. La
eficiencia de las medidas (19) y la eficacia de la planificacién (20,22) seria evaluadas mediante la
observacion directa de las acciones llevadas a cabo en el terreno y la interaccidén con las
instituciones locales que implementen dichas politicas.

e) Valores de percepcion social y visual

Esta categoria integra indicadores orientados a captar la dimension simbdlica y subjetiva del
paisaje. Serian evaluados mediante encuestas a la poblacidn local y visitantes.

f) Comunicacion social

La comunicacioén social aborda la visibilidad del paisaje en medios de comunicacidon e internet.
En este caso, tomando como referencia analisis de |a visibilidad online en las paginas web de
todas las bodegas que componen la Denominacién de Origen (DO) del Valle de La Orotava
(Dorta y Garcia, 2023). Ademas, la presencia en medios tradicionales, como la prensa local y en
plataformas digitales y redes sociales, sera medida mediante analisis de contenido, para
obtener una visidon integra de la visibilidad y el reconocimiento social del cordén trenzado en
los diferentes canales.

VALORACION

El sistema de indicadores desarrollado para la valoracion del corddn trenzado del Valle de La
Orotava parece representar una herramienta metodoldégica completa para evaluar el estado
de conservacioén, la percepciéon social y la potencia de valorizacién sostenible del paisaje. En
relacién con los objetivos planteados, los avances alcanzados permiten afirmar que el trabajo
se orienta correctamente hacia el andlisis del estado actual del paisaje, la aplicacion de un
marco de indicadores especifico y la exploraciéon de su percepcién por parte de la sociedad
local.

El sistema de indicadores propuesto se ha estructurado en seis categorias clave, permite un
analisis exhaustivo de los aspectos ecolégicos, econdmicos, sociales que influyen en la gestién
del paisaje. Esta estructura facilita un analisis preciso y atento a las diferentes particularidades
gue definen el cordén trenzado.

Hasta el momento, no se ha tenido constancia de estudios similares, por lo que esta
investigacion exploratoria supone un avance cientifico y metodolégico en cuanto a su analisis.
Por lo que esto supone una aportacion relevante tanto desde el punto de vista académico
como para la futura planificacién de estrategias de conservacién y puesta en valor.

Sin embargo, la confirmaciéon completa de los resultados estard condicionada a la posterior
aplicacion del sistema en el territorio, asi como el andlisis de las percepciones sociales
obtenidas mediante los instrumentos previstos. Estos pasos seran fundamentales para validar
plenamente los objetivos y la pregunta de la investigacion inicial.
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CONCLUSIONES Y LIMITACIONES DE ESTUDIO

En este trabajo de investigacion se ha puesto de manifiesto la importancia de la creacién de
un sistema de indicadores para la medicidén y valorizacidn del corddén trenzado. En primer
lugar, el uso de indicadores especificos, tales como la medicién de los usos del suelo, la calidad
ambiental, los valores econdmicos vinculados al turismo y la eficacia de las politicas
institucionales, proporciona una base sdélida para la toma de decisiones estratégicas. En
segundo lugar, esta metodologia facilita la identificacidn precisa de las fortalezas y debilidades
del paisaje agricola tradicional, lo que permite el disefio de acciones concretas orientadas a su
conservacion y valorizacion.

En tercer lugar, el sistema de indicadores favorece la colaboracién entre los distintos actores
involucrados, incluidos los responsables de la planificacion territorial, los gestores turisticos y
las comunicades locales, en un proceso colectivo que promueva la sostenibilidad del paisaje.
Ademas, la organizacién de la informacién y la mediciéon de variables clave permite una
evaluacién continua del estado del paisaje, facilitando la implementacion de estrategias de
gestion flexible y adaptativa.

Finalmente, el sistema de indicadores propuesto se presenta como una estrategia esencial
para la valorizacién sostenible del Corddn Trenzado, al ofrecer una base objetiva y medible para
el andlisis y toma de decisiones. Su implementacién podria ser decisiva para fomentar una
gestidon mas eficaz y sostenibles del territorio, promoviendo el reconocimiento y la protecciéon
como un recurso cultural, ecolégico y econdmico.

La implementacion del sistema de indicadores propuesto proporciona una herramienta
metodolégica para la valorizacidn del Corddn Trenzado, permitiendo identificar fortalezas,
debilidades y oportunidades de gestidén. No obstante, se detectan limitaciones relacionadas
con la disponibilidad de datos actualizados en determinadas areas, especialmente en variables
ambientales y sociales. La combinacion de fuentes secundarias y datos primarios, obtenidos
mediante encuestas exploratorias y mediciones directas en el vihedo, fortalece la validez y
relevancia del enfoque metodolégico adaptado.

Este enfoque puede resultar particularmente valioso para los agentes locales con el fin de
toma de decisiones en pro de guiar las politicas de desarrollo rural y conservacién, asi como de
formmento de politicas turisticas relacionadas con el enoturismo, ya que proporciona una
perspectiva completa y detallada de los factores que inciden en la sostenibilidad del Cordén
Trenzado y su relacidon con la poblacidén. Asimismo, supone un avance para futuras
investigaciones dedicadas a profundizar en esta materia.
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Resumen

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar una guia practica de maridaje entre vinos con
Indicacién Geografica (IG) de Brasil y de las Islas Canarias con platos tipicos brasilefios,
promoviendo la valorizacidon de la enogastronomia y la conexién entre estas regiones
productoras. La gastronomia brasilefa, resultado de la fusion de influencias indigenas,
africanas y europeas, presenta sabores diversos y complejos. De la misma manera, los vinos
con IG reflejan la identidad de sus terroirs, influenciados por factores como el suelo, el clima y
las tradiciones locales.

La investigacion se fundamenta en los conceptos de Indicaciones Geograficas vy
enogastronomia, abordando principios como el equilibrio de peso, la intensidad de los sabores
y las interacciones sensoriales. Ademas, el estudio investigara la relacion entre el terroir y las
caracteristicas sensoriales de los vinos con Indicaciéon Geografica, destacando la influencia del
suelo, el clima y las técnicas vitivinicolas en la definicion de sus caracteristicas Unicas. Se
exploraran los vinos brasilefios, como los de la DO Vale dos Vinhedos, reconocidos por su
eleganciay frescura, y los de las Islas Canarias, cuya singularidad esta fuertemente influenciada
por los suelos volcanicos.

La metodologia adoptara investigacion bibliografica, analisis sensorial y el método Delphi,
basado en la credibilidad del panel de expertos y en el consenso alcanzado. Dado que el
maridaje entre vinos y platos es un proceso sensorial complejo que requiere profesionalismo y
atencién al detalle, el método Delphi se utilizard para validar las combinaciones propuestas a
través de la opinidn calificada de profesionales del area.

El resultado esperado es una guia accesible e innovadora que ayude a consumidores y
profesionales en la eleccidén de maridajes entre vinos con IG de Brasil y de las Islas Canarias con
la gastronomia brasilefia, valorizando la enogastronomia, incentivando el consumo consciente
y promoviendo el enoturismo.

Keywords: indicaciones geogrdficas, maridaje de comida y vino, enogastronomia, método
Delphi.
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INTRODUCCION

Maridar vino y comida es una practica ancestral que enriquece la experiencia gastrondmica
combinando sabores, aromas y texturas de forma complementaria. En el caso especifico del
maridaje entre vinos y quesos, la combinacion va mas alld del gusto, representando también
un encuentro entre culturas, territorios y tradiciones productivas. Este arte consiste en crear un
equilibrio entre las caracteristicas sensoriales del vino, como la acidez, dulzor, taninos y cuerpo
— vy los elementos presentes en los quesos — como el contenido de grasa, textura, salinidad y
madurez, mejorando los atributos de ambos.

La enogastronomia es el arte de maridar buenos vinos y bellos platos, combinando colores,
texturas, sabores y mucha alegria, transformando el momento en una experiencia memorable.
Este proceso requiere atencidn a factores sensoriales, como aromas y sabores, pero también
implica sensibilidad cultural, afectiva y regional (MELO, 2020).

Galacho (2007) destaca que los principios basicos del maridaje implican la correspondencia de
pesos (ligero con ligero, robusto con robusto), el equilibrio entre acidez y grasa, el contraste de
sabores y la atencidén a las intensidades aromaticas. AUn asi, el maridaje no es una ciencia
exacta, sino una practica que combina conocimientos, sensibilidad técnica y personal, lo que
puede resultar un desafio para los consumidores y profesionales, especialmente cuando se
trata de productos con caracteristicas originales marcadas.

En este contexto, las Indicaciones Geograficas (IG) adquieren protagonismo. Las IG son
reconocimientos oficiales que confirman y protegen productos cuyas cualidades son
estrechamente vinculados a su territorio de origen, considerando tanto los aspectos naturales
como conocimiento local. Para Pimentel (2013), se trata de una propiedad intelectual del tipo
industrial, colectivo y exclusivo de los productores de un lugar determinado. Entre los
principales objetivos de las IG se encuentran el desarrollo econdmico regional mediante la
valorizacion de calidad y especificidad de los productos vinculados al territorio.

En el sector del vino y del queso artesanal, las |G refuerzan el concepto de terroir, que abarca el
suelo, el clima, la topografia, las practicas culturales y los conocimientos tradicionales. Aurier
(2005) destaca que los productos del terroir se perciben como naturales y auténticos, ya que
expresan una area delimitada donde las condiciones ambientales y el saber hacer de los
productores lo permiten dar identidad Unica al producto.

En Brasil, el sistema de Indicaciéon Geografica ha avanzado, con énfasis en Rio Grande do Sul,
que alberga las primeras y mas consolidadas Denominaciones de Origen (DO) de los vinos del
pais, como Vale dos Vinhedos y Altos de Pinto Bandeira. En el segmento de quesos, también
hay avances significativos, como la Denominacién de Origen (DO) de Queso Serrano de
Campos de Cima da Serra, la primera DO de quesos de Brasil, que valora una tradicién pastoral
centenaria. Estos productos representan no soélo la exceléncia sensorial, pero también herencia
cultural y oportunidades para el desarrollo regional, especialmente a través del enoturismoy la
gastronomia territorial.
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Sin embargo, a pesar de la creciente valoracién de las IG en Brasil, todavia hay pocos
materiales accesibles que promueven el maridaje entre vinos y quesos de Indicacion
Geografica nacional, de forma clara y practica. La mayoria de las guias existentes se centran
em regiones tradicionales de Europa y utiliza un lenguaje técnico poco accesible para el
puUblico general. Esta brecha limita el pleno aprovechamiento del potencial sensorial y turistico
de estos productos, ademas dificulta su valorizacién en el mercado.

Ante este escenario, este proyecto de investigacion tiene como objetivo principal desarrollar
um guia practica y accesible para maridar vinos y quesos brasilefios con Indicaciones
Geogréficas. Al proponer combinaciones entre productos de diferentes terroirs brasilefios, el
objetivo no es sélo facilitar la experiencia de consumo, sino también fortalecer las identidades
regionales, promover el consumo consciente y contribuir con la difusién de la cultura
enogastronémica nacional.

OBIJETIVO GENERAL
Elaborar una guia de maridaje de vinos y quesos brasilefios con Indicaciones Geograficas.
Objetivos especificos

- Clarificar los conceptos de enogastronomia, indicaciones geograficas y terroir.

- Identificar las caracteristicas sensoriales de los vinos y quesos de las Indicaciones Geograficas
elegidas.

- Desarrollar cuestionarios para la aplicacion de la metodologia Delphi con expertos.

- Validar los maridajes propuestos mediante paneles de analisis sensorial.

METODOLOGIA
Pasos de la investigacion

La metodologia de este proyecto se inicié con una revision bibliografica centrada en la
comprension de los conceptos principales que sustentan los objetivos del estudio. De
inmediato, se realizd una revisidn sistematica con el objetivo de identificar y analizar
publicaciones cientifica relevantes sobre el tema del maridaje entre productos alimenticios de
origen protegida.

Para la busqueda se utilizaron las siguientes palabras clave: maridaje, quesos, vinos y
indicaciones geograficas, en portugués e inglés, segun la base de datos consultada. Las
busquedas son realizado en las bases de datos Web of Science, Scopus y Google Scholar. De
estos criterios, se seleccionaron los articulos mas relevantes para sustentar tedéricamente la
propuesta de la guia de maridaje entre vinos y quesos brasileflos con Indicacién Geografica.

En la siguiente etapa se adoptara la metodologia Delphi, con el objetivo de obtener el
consenso de un grupo de expertos sobre las posibles combinaciones entre vinos y quesos de
Indicacién Geografica. Segun Fernandes (2014) la metodologia Delphi consiste em en términos
practicos, en la recogida de opiniones de expertos, de forma andnima, a través de cuestionario,
y en rondas, permitiendo el analisis y exploracién de los resultados de la informacidn recibidos,
para que puedan ser reenviados y modificados, con el fin de lograr consenso.

041



i

El proceso implicara dos rondas de cuestionarios aplicados a los enélogos, sommeliers, chefs,
reconocida experiencia em zonas de vino y
alimentaciéon y productos con origen protegido. Al parecer no hay ninguno consenso sobre el
numero ideal de expertos en un estudio Delphi y, dado que se trata de una técnica
esencialmente cualitativa, consideremos que su “representatividad” se da mas por la calidad
de sus especialistas que por su cantidad (DIAS, 2007). El analisis de las respuestas permitira
identificar criterios sensoriales relevantes para orientar las sugerencias de maridajes.

investigadores y otros profesionales con

Tabla 1. Articulos utilizados para desarrollar la metodologia empleada en la investigacion

Autores

Objetivo

Método

Productos

Dias,
Almeida &
Hemsworth
(2023)

Comprender el principio
“Bueno” del movinuento
Slow Food y su influencia
en el turismo gastronomico
en Portugal.

Delphi con 24 expertos
e los sectores

académuco. publico v

privado en 3 rondas,

Proyecciones sobre el papel
de la abmentacion en el
turismo lento v factores

vinculados al placer, la salud
v la sensorialidad.

Siafaka.
Chatzitheod
oridis &
Skalkos
(2024)

Evalvar la  mtroduccion
comercial v sensorial del
queso  tradicional griego

Kashkaval Pmdou.

Delphi en dos rondas
con 18 expertos (chefs ¥
restauradores) +
evaluacion sensonal.

Criterios de calidad para el
uso gastronomico v
aceptacion  sensorial  del
producto revitahizado.

Anaya-
Aguilar et
al. (2018)

Evaluar los riesgos laborales
en las bodegas de
Andalucia, sur de Espafia.

Delphi con 11 expertos
en salud ocupacional.

Identificacién de los
principales riesgos en
bodegas v recomendaciones
13‘:11":'! su prc\':ncién.

Serra.
Antonio,
Henriques

&  Afonso
(2021)

Presentar un modelo de
maridaje  de  wvinos |
gastronomia regional en el
Algarve, promoviendo la
sostembilidad turistica.

Tres cuestionarios
Delphi en tiempo real
(RTD) con panel de
expertos vy andlisis

sensorial.

Modzlo de maridaje
aplicacion  en
turismo y educacién. alineado
con los 9 ODS de la Agenda
2030.

almnentana.

Jantsch,
Flores &
WVale (2024)

Pl'opﬂl'lﬁl' un marco pzlm
evaluar el potencial de
maridaje entre los vinos IG
la  gastronomia local.
considerando nmiltiples
relaciones sensonales.

i

Cuatro pasos: revisidn|
sistemdtica, éntrevistas a
chefs locales v dos
rondas de metodologia
Delphi con 9 expertos.

Marco de maridaje validado.
aplicable a otras IG. centrado
en Ia
regional v
desarrollo  de
turisticos.

enogastrononmia
apoyando el
productos,

Basandose en las combinaciones identificadas como mas prometedoras por el método Delphi,
se realizaran paneles sensoriales con expertos, en sesiones organizadas bajo condiciones
controladas. Estos paneles tendran como objetivo validar empiricamente los maridajes
propuestos, evaluando atributos como equilibrio, complementariedad, contraste y preferencia
general. Las percepciones de los evaluadores se registrardan mediante escalas estructuradas y
discutido cualitativamente, complementando la construccién de la guia practica con datos
rendimiento sensorial de

empiricos sobre
seleccionados.

Nota. Elaboracion propia.

la aceptacion y el

los emparejamientos
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Seleccion de productos

Para la seleccién de quesos, fueron considerados todos los productos brasileflos com
Indicacién Geografica (IG) reconocida en el momento de la investigacién, incluyendo tanto
Indicaciones de Procedencia (IP) commo Denominaciones de Origen (DO). El objetivo es mapear
la diversidad territorial y sensorial de los quesos artesanales brasilefos, identificando sus
principales caracteristicas, procesos de produccidn y aspectos culturales asociados. Se consultd
la lista oficial con el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial (INPI) y complementado con
informacién de asociaciones de productores, instituciones de investigacion y publicaciones
técnicas. Se utilizaran los siguientes quesos: Queso Marajo (PA), Serro (MG), queso Canastra
(MG), queso Cerrado (MG), gueso Serrano (RS/SC) y queso de la colonia Witmarsum (PR).

La seleccion de vinos estard compuesta por productos de Indicaciones Geogréficas (IG)
brasilefas actualmente reconocidas o en proceso avanzado de reconocimiento. Sera incluidos
vinos de las Denominaciones de Origen (DO) Vale dos Vinhedos, Altos de Pinto Bandeira y
Campos de Cima da Serra, este ultimo en la fase final de aprobacién, También asi como las
Indicaciones de Origen (IP) Farroupilha y Vinos de Invierno del Sur de Minas. Estas regiones
fueron elegidas porque representan diferentes expresiones del terroir brasilefo, que van desde
el clima templado del sur hasta sistemas de doble poda adaptados a la sureste, y porque
presentan caracteristicas sensoriales distintas y reguladas.

La seleccidon incluira diferentes estilos de vinos: espumosos, blancos, tintos y licores — segun
las especificaciones técnicas de cada IG, respetando los criterios de tipicidad, variedades
autorizadas y practicas enoldgicas definidas en los respectivos reglamentos de utilizacion.. La
informacién se obtendra de las asociaciones que gestionan las |G, documentos oficiales y
materiales técnicos puestos a disposiciéon por las bodegas.

RESULTADOS Y DISCUSIONES (ESPERADOS)

Con la ejecuciéon de este proyecto de investigacion se espera elaborar una guia practica. De
maridaje entre vinos y quesos brasileflos con Indicacion Geografica, que presenta sugerencias
basadas en criterios sensoriales, culturales y técnicos. La guia debe ser accesible y atractivo,
con un lenguaje claro y material visual complementario, como fotografias, infografias e
ilustraciones, permitiendo su uso tanto por parte de consumidores legos como profesionales
en las areas de gastronomia, turismo, educacion y marketing territorial.

Desde el punto de vista académico y técnico, el proyecto contribuira a la profundizacion
conocimiento sobre el potencial sensorial y cultural de las IG brasilefias, promover el
reconocimiento de la diversidad territorial y el fortalecimiento de las identidades regional a
través de la enogastronomia. Las combinaciones presentadas en la guia no sélo valorara las
caracteristicas de los productos individualmente, pero también resaltara la sinergia entre ellos,
demostrando cdmo el maridaje puede ser una herramienta estratégica de promocién
territorial.

Ademas, el material resultante se puede aplicar en diversas areas, como por ejemplo, acciones
de educacion del gusto, formacién para el sector turistico y gastronémico, actividades
promocionales de las IGs e iniciativas de enoturismo que contribuyen al desarrollo local y
fortalecer las cadenas productivas involucradas.
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La iniciativa también aporta conocimientos metodoldgicos, al integrar la metodologia Delphi
con validacién sensorial aplicada a el maridaje de productos de terroir. Este enfoque innovador
permite combinar el conocimiento técnico de los expertos con los datos empiricos obtenidos
en condiciones controladas, generando un producto final con un alto grado de fiabilidad y
aplicabilidad practica.

En términos de debates, se espera que el proyecto senale la necesidad de una mayor
articulacion entre los diferentes sectores involucrados en las IG brasilefias, ademas de reforzar
la importancia de la comunicacién accesible y la valoracidon de las tradiciones locales como
estrategias aumentar el reconocimiento y consumo de estos productos en el panorama
nacional y internacional.

CONCLUSIONES

Este proyecto de investigaciéon pretende llenar un vacio relevante en la apreciacién y
promocion de productos brasilefios con Indicacién Geogréafica, mediante el desarrollo de una
guia para maridar vinos y quesos nacionales. Integrando conceptos de enogastronomia, terroir
e identidad territorial con metodologias participativas y sensoriales, la propuesta busca no sélo
orientar el consumo, sino que también amplian la comprensidon de los vinculos entre comida,
cultura y territorio. De esta manera, como menciona Valduga (2016), la enogastronomia juega
un papel fundamental en la valorizaciéon de los territorios, rescatando y promoviendo las
tradiciones locales, dando a conocer los productos y servicios regionales, ensalzando el trabajo
de los productores, identificando el origen de los productos y resaltando los procesos histéricos
y sociales que configuran la identidad del lugar.

La iniciativa destaca por su caracter innovador, aplicando la metodologia Delphi combinado
con la validacion sensorial en el contexto del maridaje de los productos de origen, generando
resultados consistentes que sean aplicables a diferentes publicos. Se espera que la guia
resultante sirva como una herramienta estratégica para la valorizacion de las IG,
contribuyendo al fortalecimiento de las cadenas productivas locales, al estimulo del
enoturismo, a la educacion del gusto y al reconocimiento del patrimonio alimentario brasilefo.

Por dltimo, el proyecto refuerza la importancia de acercar el conocimiento académico a las
practicas culturales y cotidianas de los consumidores, promoviendo experiencias
gastrondmicas mas conscientes, agradables y arraigadas en la diversidad regional de Brasil. Es
un esfuerzo que valora no sélo el sabor, sino también las historias, conocimientos y territorios
gue dan origen a cada producto.
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Resumen

La viticultura en la Sierra Gaucha esta ligada a los inmigrantes italianos, que implantaron
vinedos de variedades americanas en sistema de parral, utilizando Platanus acerifolia como
tutores vivos, originando paisajes singulares. La modernizacion de la viticultura ha expandido
los vinedos de Vitis vinifera en sistema de espaldera, promoviendo mejoras en la calidad de los
productos. Sin embargo, junto a la fuerte especulaciéon inmobiliaria en la regién, pone en
riesgo la identidad del territorio. En este contexto, surge en 2014 la "Lei do Vinho Colonial",
motivada por la necesidad de preservar la tradicion y la cultura de la uva y del vino,
contribuyendo a la viabilidad econdmica de la propiedad familiar. Se vislumbré también el
interés de los turistas por productos artesanales y el contacto directo con el productor. Este
trabajo tiene como objetivo discutir la contribucién de las bodegas familiares constituidas a
partir de esta ley para la preservacion del paisaje cultural viticola de la Sierra Gadcha. Se
entrevisté a 10 vitivinicultores de la regidon, utilizando un itinerario dividido en tres temas:
caracterizacion de la propiedad, participacion en el programa del vino colonial y preservaciéon
del paisaje viticola. Los resultados demuestran que la implantacién de las bodegas favorecio la
sucesion familiar, el retorno de jévenesy la viabilidad de las propiedades. La cultura se valora a
través de la gastronomia, musica, arquitectura y actividades de enoturismo, como el pisado de
las uvas. La preservacion del paisaje de lo vinedo tradicional, sin embargo, se ve afectada por la
falta de mano de obra y dificultad del trabajo para el mantenimiento de los vifledos y platanos,
asi como por la especulacion inmobiliaria. Aunque resistentes a las regulaciones que protegen
el paisaje, los encuestados demuestran conciencia sobre la necesidad de su preservacién para
el mantenimiento de las bodegas y la promocidén del enoturismo.

Keywords: Vitis labrusca, vifio colonial, sistema de parral.
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INTRODUGCAO

O desenvolvimento da vitivinicultura no Brasil é relativamente recente. Apesar das primeiras
videiras terem sido introduzidas no século XVI no sudeste e nordeste do pais por portugueses
e espanhdis, tratava-se de uma pequena produgao, para consumo proprio e da igreja, que nao
chegou a constituir um vinhedo com identidade territorial. A consolidagdo dos vinhedos no
Brasil se deu, posteriormente, no sul do pais, com a participagao dos imigrantes alemaes e
italianos (Falcade, 2010; Sousa, 1969). Na Encosta Superior do Nordeste do Rio Grande do Sul,
regido conhecida como “Serra Gaulcha”, a implantagao de vinhedos esta ligada a imigragao
italiana ocorrida a partir de 1875. Os imigrantes, selecionados pela capacidade de trabalho (a
maioria agricultores ou artesaos), se estabeleceram nas colénias, em pequenos lotes de terra,
sendo entdo chamados de “colonos”. Aplicaram os conhecimentos sobre praticas de cultivo e
trabalho com pedra e madeira, construindo um territdério com identidade proépria. Inicialmente,
os imigrantes buscaram diversificar a produgdo agricola, pela necessidade de se produzir
alimentos para a subsisténcia das familias. O vinho, dito “colonial” era produzido pelos
“colonos” para consumo proéprio, em geral nos pordes de pedra das casas construidas a partir
das rochas basalticas e da madeira dos pinheiros (Araucaria angustifolia) existentes na mata
nativa.

Os imigrantes desenvolveram um sistema de conducdo e de sustentacdo dos parreirais
diferenciado, cultivando variedades americanas em sistema de latada e utilizando Platanus
acerifolia como tutores vivos. Como resultado desta acdao humana, se formaram paisagens
viticolas consideradas Unicas no mundo (Giordani, 2019), caracterizado por Falcade (2010) como
vinhedo tradicional da Serra Galcha. Dal Pizzol e Pastor (2016) também destacam a
importancia do valor material e imaterial original € Unico dessa paisagem e da necessidade de
preservar esse patrimonio.

Neste sentido, motivada pela necessidade de preservar a tradicdo e a cultura da uva e do
vinho, surge em 2014, a Lei 12959, conhecida como Lei do Vinho Colonial (BRASIL, 2014).
Buscou-se contribuir para a viabilidade econémica da propriedade familiar, valorizar o vinho
produzido pelos “colonos” e resgatar saberes, aproveitando-se o interesse crescente dos
turistas por produtos artesanais e pelo contato direto com o produtor, conhecendo suas
tradigdes, cultura e paisagem.

Dessa forma, o presente trabalho tem como objetivo discutir a contribuicdo de vinicolas
familiares constituidas a partir da Lei do Vinho Colonial, para a preservagdao da paisagem
cultural viticola da Serra Gadcha.

METODOLOGIA

O estudo se caracteriza como uma pesquisa qualitativa e exploratéria, sendo conduzida com
vinicolas familiares localizadas nos municipios de Bento Gongalves, Pinto Bandeira, Garibaldi e
Monte Belo do Sul, situados na Encosta Superior do Nordeste do Rio Grande do Sul, Brasil,
regido conhecida como Serra Gaucha.

A amostra é constituida por 10 vinicolas familiares, constituidas a partir da Lei do Vinho
Colonial. Através de questionarios semiestruturados, foram entrevistadas 14 pessoas com idade
entre 27 a 63 anos, representantes das vinicolas.
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A entrevista seguiu um roteiro dividido nos seguintes tépicos: caracterizagdo da propriedade,
participacao no programa do vinho colonial, preservacao da paisagem viticola e promogao do
enoturismo. As entrevistas foram precedidas da apresentagao da pesquisa e da assinatura de
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados obtidos a partir das entrevistas serdo apresentados e discutidos de acordo com
0s topicos do roteiro semi-estruturado utilizado. Em relagdao a caracterizagcao da propriedade
rural, o tamanho médio das propriedades ficou em 15 hectares e a area destinada aos vinhedos
a 6,45 hectares (Figura 1). O perfil fundiario das propriedades da Serra Galucha é de pequenas
propriedades (Monteiro & Mujica, 2022), sendo que a area produtiva na maioria das
propriedades ndo ultrapassa 6 hectares, de acordo com estudo feito por Lazzarotto e Mello
(2014). Esta estrutura fundiaria familiar € decorrente do processo de colonizagao italiana da
regiao, sendo bastante diferente do restante do Brasil, que teve o desenvolvimento associado
aos latifundios desde o periodo colonial (Monteiro & Mujica, 2022).

Figura 1. Area das propriedades rurais e de vinhedos das vinicolas familiares da Serra Gatdcha
participantes da pesquisa

db

A

(7 5]

B Area propriedade (ha) M Area de vinhedos (ha)

Nota. Elaboragdo propria.

As uvas produzidas sao destinadas em sua maior parte a venda para outras vinicolas. A partir
da implantag¢ao das vinicolas coloniais, a maioria continua comercializando sua produgao para
terceiros, destinando apenas uma peqguena parte das uvas para a vinificacdo de volumes
inferiores a 20.000 L/ano. Apenas uma propriedade vinifica toda a sua producdo de uvas. No
entanto, apesar das vinicolas familiares nao absorverem toda a producgao prdpria de uvas, um
dos motivos citados pelos entrevistados para a abertura do empreendimento foi a redug¢ao na
dependéncia da venda da safra, uma vez que o valor recebido pela uva e a forma de
pagamento nao satisfazia os produtores familiares entrevistados. A implantagao das vinicolas
promoveu a agregagao de valor as uvas produzidas, bem como melhorias na autoestima dos
produtores. Didone et al. (2024) também observaram entre os resultados obtidos a partir em
estudo sobre a formalizacao de vinicolas familiares do Vale dos Vinhedos, a melhoria da renda
familiar, melhor autoestima dos produtores pela maior insergao social, maior permanéncia dos
jovens e melhorias no processo sucessorio da propriedade.
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O numero médio de pessoas na familia foi de 4,2 e 3,3 que trabalham em tempo integral na
propriedade. Na grande maioria se trata dos pais e dois filhos ou os pais e um filho(a) e
respectivo cdnjuge. Em trés propriedades, as filhas ou esposas trabalham apenas nos finais de
semana. Um dado marcante € que em 8 das 10 propriedades, os responsaveis técnicos pelas
vinicolas sdo os filhos(as), demonstrando que a sua implantagao permitiu o retorno dos jovens
a propriedade rural. Monteiro e Mujica (2022), em estudo sobre a identidade sociocultural de
jovens vitivinicultores observaram que a participacao na gestao da propriedade e a busca por
conhecimentos técnicos contribuem para o processo de sucessao familiar. Até a abertura das
vinicolas, a maioria destes jovens exercia atividades profissionais no meio urbano, em outras
areas profissionais, ou entao eram empregados como endlogos(as) para outras vinicolas.

O sistema de conducao das videiras mais adotado € o de latada (Figura 2). Apenas duas
propriedades utilizam somente o sistema em espaldeira, com variedades viniferas. As demais
cultivam variedades americanas e hibridas em sistema de latada e uma pequena parte de
variedades viniferas em sistema de espaldeira, latada aberta ou lira. Duas propriedades se
diferenciam pela producao de uvas para consumo in natura, oferecendo aos visitantes a opgao
de realizar a prépria colheita, o que se torna um atrativo turistico.

Figura 2. Vinhedo tradicional da Serra Gadcha em sistema de condug¢&o em latada (a
esquerda) e detalhe do uso de Platanus acerifolia como tutor vivo (a direita)

Nota. Elaborag¢do propria.

A utilizacdo do platano como tutor vivo estd presente em 9 das 10 propriedades. Apenas uma
vinicola, que utiliza exclusivamente o sistema de condug¢ao em espaldeira, ndo possui platanos
junto aos vinhedos. Os platanos associados aos vinhedos em latada (Figura 2) sdo elementos
identitarios da paisagem tradicional viticola da Serra Gaucha (Falcade, 2010; Giordani, 2019;
Bellé et al., 2022). No entanto, os produtores relatam dificuldades para a manutencao destas
arvores, como a necessidade de podas para evitar o sombreamento das videiras, e a
suscetibilidade a pragas e doencas. Um dos produtores relatou que os platanos diminuem a
vida Util dos arames usados na sustentacao do vinhedo, podendo provocar acidentes. No
entanto, todos os entrevistados reconhecem a importancia dos platanos para a paisagem e
por isto pretendem manter os platanos nos vinhedos mais antigos ou em pequenas parcelas.

Sobre a importancia da Lei do Vinho Colonial para o processo de implantagao da vinicola,
todos os entrevistados registraram que o processo de registro foi facilitado, reduzindo-se a
burocracia e os custos. Sete entre os dez entrevistados participaram dos eventos chamados
“Festivais do Vinho Colonial” com o intuito de apresentar seus produtos e a gastronomia
regional.
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Todos os entrevistados citam o protagonismo da Empresa de Assisténcia Técnica e Extensao
Rural Emater/RS-ASCAR, incentivando e orientando o processo de implantacdo das vinicolas.
Também foram citadas outras instituicdes e entidades no apoio aos produtores, como o
Instituto Federal do Rio Grande do Sul - Campus Bento Gongalves (ensino), Centro Nacional de
Pesquisa em Uva e Vinho CNPUV/Embrapa (pesquisa), Secretaria Municipal de Agricultura e
Sindicatos Rurais. Entre as dez vinicolas participantes da pesquisa, apenas uma utiliza nota
fiscal de taldao de produtor com registro de vinicola colonial, realizando exclusivamente vendas
diretas. As demais buscaram ampliar os canais de comercializagdao, como restaurantes,
supermercados, vendas on line, adotando registro no Ministério da Agricultura como pessoa
juridica. Os resultados obtidos concordam com estudo feito por Didone et (2024), que
avaliaram o impacto desta legislagcao para a implantagdao de vinicolas familiares do Vale dos
Vinhedos, no Rio Grande do Sul.

Sobre a paisagem viticola da Serra Galcha, os representantes das vinicolas citaram os
seguintes elementos para descrevé-la: vinhedos, pldtanos, rosas, montanhas, araucarias,
vinicolas, construgdes antigas, mato e verde. Alguns destacaram o “mosaico de vinhedos” e os
“vinhedos em latada com platanos”. Outro entrevistado destacou a importancia dos parreirais
de lIsabel, justificando que esta variedade de Vitis labrusca salvou os imigrantes que
inicialmente nao obtiveram sucesso com as variedades viniferas. Os aspectos imateriais, o
saber fazer, a histdria e as marcas dos antepassados também estdo presentes nas falas dos
entrevistados, em citagbes como: “as coisas que lembram a colénia, como os fornos, as
taipas,..” ou “o que os antepassados foram deixando para os netos”. Santos (2020) destaca
Ccomo a paisagem exprime as herangas que representam as sucessivas relacdes entre homem
e natureza. Para Besse (2014), a paisagem é obra coletiva das sociedades, sendo lugar de
memoria.

A paisagem viticola da Serra Gaucha é marcada pela agao dos imigrantes italianos sobre o
meio fisico, que foram deixando herancgas e imprimindo a sua cultura no espago geografico. A
presenca do platano como tutor vivo sustentando vinhedos € citada tanto por turistas (Bellé et
al,, 2022), quanto pelos produtores, quando questionados sobre o que representa a paisagem
viticola da regiao. O uso de tutores vivos estava presente na lItalia, e os imigrantes italianos
adotaram essa pratica de cultivo na Serra Gaucha. Ao descrever a paisagem, alguns produtores
destacam as transformacdes da parreira ao longo do ano, as mudangas na paisagem, como
nas seguintes citagdes: “as folhas caindo”, “no inverno, quando a paisagem seca, quando
comega lentamente a brotar, vocé vé entre os galhos secos os brotinhos aparecendo”.
Sentimentos como “liberdade”, “tranquilidade”, “siléncio” e “amor”, também foram citados por
varios produtores. Uma das entrevistadas declara: “a paisagem € tudo, & nosso trabalho, nosso
amor que a gente coloca no vinhedo, é nosso dia a dia”.

A importancia da experiéncia vivida na paisagem é fundamental para o enoturismo. De acordo
com Maby (2007), o vinhedo é carregado de metaforas. Em pesquisa feita por (Bellé et al,
2022), sobre a percepcdo dos turistas sobre a paisagem viticola da Serra Gaucha, foram citados
sentimentos como “paz” e “organizagao”, além de “familia”, “imigrantes”, “histéria”, reforcando
o invisivel presente na paisagem, o seu simbolismo. Entre as dez propriedades que
participaram da pesquisa, apenas uma se instalou recentemente na regiao. Todas as demais
sdo propriedades familiares que estdo dando continuidade a atividade iniciada a partir da
chegada dos imigrantes italianos, representando a terceira, quarta e até quinta geracao de
descendentes.
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Os produtores destacaram também como a paisagem € importante para atrair o turista, em
citagbes como: “o enoturista é atraido pela paisagem”, “os turistas ficam admirados com a
nossa paisagem”.

As vinicolas familiares apresentam como um dos diferenciais para o enoturismo o fato de
serem atendidos diretamente por gquem produz a uva e elabora o vinho. Segundo os
entrevistados, o turista valoriza o produto artesanal e o atendimento mais descontraido, gosta
de ouvir o dialeto véneto, conhecer a histdria ligada a cada construcao e artefato e saber mais
sobre tudo o que envolve a cultura da uva e do vinho. A maioria das vinicolas promove
atividades de enoturismo, como: pic nic nos vinhedos, degustacdes de vinhos e produtos
coloniais, garden, visitas guiadas, trilhas, colheita de uvas de mesa (colhe/pesa/paga), colheita e
pisa de uvas, entre outras. A comercializacdo direta aos turistas e visitantes é responsavel pela
maior parte das vendas de vinhos e sucos. Uma das vinicolas, situada em local mais acessivel,
consegue comercializar toda a sua producgao através do enoturismo. Entre as dez vinicolas
participantes da pesquisa, apenas duas ndo oferecem atividades de enoturismo, devido a
dificuldade de acesso e falta de mao de obra.

Entre os diversos beneficios da formalizacao das vinicolas familiares, Didone et al. (2024)
também citam a promogao do enoturismo, a melhoria na qualidade dos produtos, a melhoria
nas condicdes de vida das familias, a preservacao do patrimdnio cultural e a promog¢ao de uma
economia local mais diversificada e resiliente.

CONCLUSOES

O estudo realizado permite concluir que a implantagdo das vinicolas familiares na Serra
Gaucha pode colaborar para a preservagao e valorizagao da paisagem tradicional viticola,
mantendo ndo apenas os aspectos fisicos visiveis ao turista, mas também o patriménio, a
histéria e a cultura que estdo presentes nos vinhedos, entendendo a paisagem como produto
cultural, e estimulando o enoturismo e o turismo rural.

Entre os inUmeros beneficios, destaca-se o retorno de jovens as propriedades rurais e a
consequente sucessdo familiar. Além disso, resgata e valoriza a histéria de familias de
imigrantes, outrora chamados de colonos, de forma pejorativa. Apesar das dificuldades
encontradas, como a falta de mao de obra para a manutengao dos vinhedos e da especulacao
imobiliaria, os entrevistados demonstram consciéncia sobre a necessidade da preservagao da
paisagem para a sustentabilidade da vitivinicultura e do enoturismo.
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TOURS GASTRONOMICOS Y ENOLOGICOS COMO
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Claudia Cristina Campos Canata. Universidad de Cadiz.

Resumen

El turismo gastrondmico y enoldégico han cobrado una gran relevancia en diversas ciudades y
regiones, no solo como un atractivo turistico, sino como una herramienta para explorar la
historia, preservar la cultura local y fomentar un turismo de calidad. Este trabajo explora cémo
variantes de este turismo pueden ser favorables y contribuir a los efectos negativos de la
gentrificaciéon y una de sus vertientes la "foodieficacion", promoviendo el consumo local y
convirtiendo a los visitantes en potenciales recurrentes que aporten valor econémico a la
comunidad durante su visita. Ademas, se analiza el rol y necesidad de este tipo de visitas en la
conservacion de tradiciones, el fortalecimiento de la identidad cultural y su uso como
estrategia para divulgar la historia y cultura de un territorio de una manera beneficiosa para
residentes y visitantes.

Keywords: turismo gastronémico, enoturismo, identidad cultural, consumo local, turismo
sostenible , agroenoturismo, foodieficacion.
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INTRODUCCION

En la actualidad, el turismo enfrenta un profundo reto: desarrollarse de manera sostenible sin
perder la esencia cultural de los destinos. El turismo es un factor clave en la economia global,
pero su crecimiento descontrolado genera problemas.

En contraposicion a la oferta masificada, se presenta el turismo gastrondmico y enoldgico,
cuando se implementa de manera responsable, se perfila como una herramienta fundamental
para lograr un turismo de calidad, alejado de la masificacion y centrado en el desarrollo
territorial, que puede servir como una solucidn para evitar estos efectos negativos. Este tipo de
turismo no solo impulsa la economia local, sino que también fortalece la identidad cultural y
fomenta la conservacidn de tradiciones culinarias e histdricas. A través de la alimentacion,
historia y productos locales, se puede conseguir que el turista sea mas consciente y participe
del entorno que visita.

El crecimiento del turismo urbano ha provocado una transformacién profunda en muchas
ciudades patrimoniales. En la era de la globalizacién y el turismo de masas, muchas ciudades
estan enfrentando un proceso que afecta profundamente a las comunidades locales, su
identidad y su patrimonio. Derivando en fenédmenos como la gentrificacién (desplazamiento
de residentes por reformas y encarecimiento) ,la turistificacion (adaptaciéon del espacio para el
visitante) y la foodificaciéon (comercializacidn excesiva de la gastronomia local en formato
espectaculo) que erosionan las identidades locales y mercantilizan la cultura (Zukin, 2017;
Gonzalez, 2022).

Estos fendmenos transforman el tejido urbano y social, desplazando a la poblacién local y
convirtiendo los espacios en escenarios exclusivamente turisticos (Richards, 2021).. Ante este
panorama, el enfoque hacia un turismo mas consciente y humano, basado en la autenticidad,
la sostenibilidad y la participacién de las comunidades receptoras, surge como una estrategia
no solo viable sino necesaria para redirigir el desarrollo turistico hacia un modelo mas justo y
resiliente.

Este articulo explora como la gastronomia y el agroenoturismo pueden convertirse en
mecanismos de preservacion del patrimonio cultural y un freno a las problematicas. A través
de practicas que permiten reconectar al visitante con el territorio, el producto, el productory la
cultura local desde una experiencia respetuosa, consciente y transformadora. Enriqueciendo la
experiencia del turista y promoviendo un desarrollo local mas justo, diverso y sostenible.

Conceptos clave
- Gentrificacion: sucede cuando un proceso de renovacidon y reconstruccion urbana se
acompafna de un flujo de personas de clase media o alta que por encarecimiento suele

desplazar a los habitantes mas pobres de las areas de intervencion. (ONU Habitat, 2019).

- Foodificacion: transformacion de centros histdricos en espacios de consumo de comida
estandarizada, erosionando la oferta tradicional (Loda, Bonati & Puttilli, 2020).

- Slow Food: movimiento que promueve alimentos buenos, limpios y justos, valorando los
productos locales y los procesos tradicionales (Petrini, 2007).
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- Agroenoturismo: turismo vinculado a la produccidén agricola y vitivinicola, generando
experiencias inmersivas y sostenibles (Hall & Mitchell, 2001).

- Turismo masivo: modelo basado en volumen y eficiencia, que conlleva saturacioén, pérdida de
calidad y homogeneizacién cultural (Ritzer, 1993).

METODOLOGIA

El presente trabajo es de naturaleza tedrica y prospectiva, se basa en una revisiéon bibliografica
y en un andlisis interpretativo comparado de diversas fuentes académicas, informes
institucionales y estudios de caso aplicados al turismo sostenible, gastrondmico y urbano. El
enfogue es cualitativo, de tipo descriptivo y analitico, permitiendo explorar de forma profunda
los procesos de transformacion urbana y las respuestas alternativas surgidas en el ambito del
turismo gastrondmico, a través de revision documental de articulos cientificos, TFM y medios,
ademds de comparacidon tedrica entre el modelo de turismo masivo y el modelo
agroenoturistico.

OBJETIVOS DEL ESTUDIO
Objetivo general

Analizar cémo las rutas gastrondmicas slow food y los modelos de agroenoturismo
personalizado pueden actuar como instrumentos de resistencia cultural frente a la
gentrificacién, la turistificacion y la foodificacion urbana.

Objetivos especificos

1. Definir y contextualizar los procesos de gentrificacion, turistificacion, foodificaciéon y slow food
en el turismo actual.

2. Comparar los efectos econdmicos, sociales y culturales del turismo masivo frente al modelo
centrado en la cultura, la gastronomia y el agroenoturistico.

3. Proponer y evaluar oportunidades asociadas a la expansién de este tipo de turismo basado
en la sostenibilidad territorial y la autenticidad cultural para el desarrollo del turismo
enogastrondmico.

4. Contribuir a la reflexidon critica sobre la planificacién turistica sostenible y su rol en la
preservacion de la identidad cultural y social de los territorios.

IMPACTO DEL TURISMO

El turismmo masivo genera ingresos elevados, pero conlleva costos sociales y ambientales
considerables. En ciudades como Venecia, Florencia, Barcelona y Lisboa, la alta concentracion
de visitantes ha provocado la degradacién del entorno social y urbano, elevacién de precios de
alquiler y desplazamiento de residentes (Zukin, 2011). En el &mbito gastronémico, se
industrializa la oferta: menuUs estandarizados, pérdida de recetas locales y sustitucién de
negocios familiares por franquicias. Estadisticas en Sevilla muestran una reduccién del 60 % en
comercios tradicionales y un aumento del 140 % en locales de comida rapida entre 1995 y 2019
(Arias de Saavedra, 2022).
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La evolucién del turismo mundial y transformaciones profundas en las Ultimas décadas, nos
llevan hacia un nuevo modelo centrado en el volumen a una visibn mas sustentable que
incorpora principios de sostenibilidad, autenticidad y participacion local (Petrini, 2007; Hall &
Mitchell, 2001). Este cambio de paradigma surge como respuesta a los efectos adversos del
turismo masivo, gue incluye procesos de gentrificacion, turistificacion y foodificacion, los cuales
erosionan tanto el patrimonio tangible como intangible de los destinos y afectan la calidad de
vida de las comunidades receptoras (Loda, Bonati & Puttilli, 2020; Sequera & Nofre, 2018; Arias
de Saavedra, 2022).

La gentrificacion, entendida como la sustitucion paulatina de poblacién residente por grupos
de mayor poder adquisitivo acompanada de la rehabilitacién del entorno urbano (Glass, 1964;
Diaz-Parra, 2015), genera dindmicas de desplazamiento y pérdida de funciones residenciales.
En paralelo, la turistificacidon convierte los centros histdricos en especie de parques tematicos,
donde el uso urbano se orienta exclusivamente al visitante, incrementando la estandarizaciéon
de servicios y la uniformidad de la oferta (Sequera & Nofre, 2018). La foodificacién, concepto
introducido por Loda et al. (2020), describe cdmo el paisaje comercial preexistente: mercados
tradicionales, tiendas de ultramarinos, colmados, etc. Es reemplazado gradualmente por
establecimientos de restauracidon destinados al consumo rapido y estandarizado, en
detrimento de la cultura alimentaria local (Arias de Saavedra, 2022). .

El turismo masivo, ha generado multiples consecuencias negativas en los destinos que lo
adoptan como principal modelo econdmico. Desde una perspectiva econdmica, aunque este
modelo aporta ingresos rapidos, a menudo genera una fuerte dependencia hacia el sector
turistico. Provocando vulnerabilidad ante crisis sanitarias, fluctuaciones del mercado global y
cambios en las preferencias de los consumidores (Zukin, 2011; Hall & Mitchell, 2001). Ademas, |a
economia del turismo masivo tiende a beneficiar principalmente a operadores grandes y
cadenas hoteleras internacionales, dejando escaso margen de beneficio para negocios locales,
agricultores y pequefios emprendedores (European Travel Commission, 2020).

En lo social, el turismo masivo ha sido identificado como un factor acelerador de la
gentrificaciéon: los residentes son desplazados debido al aumento del coste de vida, la
conversion de viviendas en alojamientos turisticos y la transformacion del tejido urbano.
Asimismo, se genera precariedad laboral al depender de empleos estacionales, mal
remunerados y sin proteccién social.

A nivel cultural, la presion turistica transforma las tradiciones en mercancias, donde la
gastronomia sede a la “necesidad” del turista y pierde su caracter identitario. Esto provoca la
desaparicidon de recetas locales, rituales culinarios y formas de sociabilidad tradicionales,
reemplazados por menus estandarizados y dirigidos al turista, no al residente. Este escenario
ha demostrado impactos negativos significativos: disminucién de la riqueza cultural, fractura
social, encarecimiento del suelo y precarizacion laboral en sectores tradicionales. Datos de
Sevilla entre 1995 y 2019 ilustran estos procesos: se registré una reduccién del 60 % en los
comercios de venta al por menor y un aumento del 140 % en locales de restauraciéon rapida
(Arias de Saavedra, 2022).

Frente a ello, los tours gastrondmicos y enolégicos basados en el turismo cultural, slow food y
el agroenoturismo se configuran como una alternativa estructural, donde la experiencia del
visitante se construye a partir del didlogo con el territorio, el respeto a los ritmos locales y la
redistribucién equitativa de beneficios.
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El movimiento slow food, promovido por Petrini (2007), enfatiza el binomio “bueno, limpio y
justo™ productos de calidad que respetan el medio ambiente y aseguran condiciones laborales
dignas. Complementariamente, el agroenoturismo integra al turista en la cadena de valor
agricola y vitivinicola, fommentando la comprension de los procesos productivos y el arraigo
cultural (Hall & Mitchell, 20071) .

En términos econdmicos, estas modalidades elevan el gasto medio por visitante: la European
Travel Commission (2020) reportd que los turistas slow destinan un 25 % mas en experiencias
locales y prolongan su estancia en 1,3 dias, generando un flujo de recursos que beneficia a
pequefas y medianas empresas rurales. Ademas, la personalizaciéon con grupos reducidos de
menos de doce personas; potencia la calidad percibida y la disposiciéon a pagar por ello, al
tiempo que reduce la presién sobre infraestructuras y recursos.

Desde la perspectiva sociocultural, los tours gastrondmicos y enolégicos desempefan un
papel protector del patrimonio inmaterial. A través de conocimiento de productos y variedades
autoctonas y singularidades e.g. la uva Palomino en Jerez o las Malvasias Canarias y talleres de
cocina tradicional, los visitantes participan en rituales culinarios que refuerzan el sentido de
identidad colectiva de las comunidades anfitrionas. Por ejemplo, las rutas del Vino engloban
una oferta con un contexto narrativo que enlaza historias locales con técnicas ancestrales
diferenciables . Los relatos y las experiencias favorecen el disfrute y garantizan una experiencia
profunda y transformadora (Portela Gabian,2021).

No obstante, la implementacidon de estos modelos requiere superar barreras: carencia de
coordinacién entre algunas entidades, escasa formacién profesional especializada y ausencia
de marcos regulatorios claros para la proteccion del patrimonio alimentario. En este sentido, la
experiencia de Florencia, donde se introdujeron restricciones a licencias de restauraciéon para
combatir la foodificacién, muestra la eficacia de medidas normativas que limiten la
proliferacién de franquicias y preserven la autenticidad de los centros histéricos (Loda et al.,
2020). Para replicar este éxito, es indispensable un enfoque multisectorial que involucre a
administraciones, denominaciones de origen, asociaciones de productores y a la universidad y
centros de estudios de diferentes niveles.

El modelo de negocio de estos tours combina infraestructura existente, que incluye bodegas,
mercadillos, alojamientos rurales, fincas, con actividades de alto valor anadido: disefo de rutas
personalizadas, formacién de guias especializados y marketing digital centrado en contenidos
atractivos. El uso de plataformas colaborativas permitiria la reserva directa, eliminando
intermediarios y garantizando una mayor rentabilidad para los productores locales. Asimismo,
la creacién de embajadores gastrondmicos, visitantes que se convierten en prescriptores
activos fortalece la fidelizacion y fortalece el vinculo, ampliando el alcance promocional
(Céspedes Morai, 2024).

En cuanto a costos, turismo sostenible no implica necesariamente precios mas elevados ni
limitados a personas de alto poder adquisitivo, sino precios reales con una distribucion mas
justa del valor generado y diversificacion de los puntos de interés, adaptdndose a las
necesidades del cliente a la vez que descongestiona centros histéricos y multiplica los puntos
de interés de un destino. Mientras que el turissno masivo abarata la experiencia a costa del
entorno y la comunidad; el turismo a medida apuesta por experiencias con mayor valor
anadido, centradas en la autenticidad y el respeto por los ritmos locales.
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Respecto a los tipos de turistas, como es el caso de los cruceristas, estos representan uno de los
perfiles mas complejos: alto volumen, corta estancia, bajo gasto. Por lo general no estan
clasificados como turistas , sino visitantes. Para transformar su impacto, es necesario disefar
itinerarios especificos para escalas breves que incluyan experiencias significativas para
garantizar una oferta coherente y con retorno econémico para la comunidad. Visitas a
mercados, catas, actividades de corta duracién, entre otras.

Esto implica también, establecer acuerdos de visitas entre puertos, navieras y operadores
locales para limitar la concentracidn en zonas hiperfrecuentadas y distribuir el flujo hacia
barrios y municipios periféricos.

La modularidad de las rutas, el uso de infraestructuras existentes, las alianzas comunitarias y la
comercializacion directa a través de plataformas digitales permiten reducir costes operativos.
Por ejemplo, rutas agroenoturisticas con visitas, catas y talleres resultan accesibles y
sostenibles a la vez. Revalorizando la economia circular y el comercio de proximidad. Al
integrar a productores, artesanos, restauradores y guias locales, se genera una red econdmica
resiliente, descentralizada y con beneficios distribuidos. El visitante consume productos
locales, participa en actividades con valor cultural, compra en mercados tradicionales y
pernocta en alojamientos rurales o familiares.

La diversidad y la promocién y divulgacién de una oferta multiple, propicia el interés selecto
del turista y favorece a su retorno. Crear incentivos para su vuelta: tarjetas de fidelizacién, vales
para compras futuras, programas de formadores gastronémicos.

El agroenoturismo aporta ingresos directos y estables, permite fijar poblaciéon en zonas rurales
y dignifica profesiones tradicionales, como la viticultura, la queseria o la elaboracién de
conservas. Segun la European Travel Commission (2020), estos modelos incrementan el gasto
medio por visitante entre un 25 % y un 30 % respecto al turismo convencional.

Las visitas organizadas con base en el respeto y la interpretacién del patrimonio favorecen la
conservacion activa de tradiciones. Muestras de cocina tradicional, rutas por enclaves
histdéricos, festividades gastronémicas y visitas a cultivos centenarios, etc. No solo generan
ingresos, sino que activan la transmisién intergeneracional del saber local.

El turismo enogastronémico puede convertirse en herramienta pedagdgica. Mediante
narrativas bien disefadas, el visitante aprende sobre historia, cultura, ecologia y economia
local. Al participar de forma activa, el turista se convierte en aliado del territorio, y no en un
simple consumidor pasivo.Los residentes, por su parte, recuperan el valor de sus tradiciones y
encuentran en el turismo una forma digna de mantener y compartir su identidad, sin
necesidad de transformarla en mercancia banalizada.
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CONCLUSION

En conclusion, los tours gastrondmicos y enoldgicos surgen como una respuesta estructural a
los desafios del turismo contempordneo y representan un agente de cambio para destinos
amenazados por la masificacion turistica. Al revalorizar la relacidon entre el visitante y la
comunidad. No solo promueven una mayor sostenibilidad ofrecen una via para conciliar
desarrollo econdmico, justicia social y conservacion ambiental. sino que ofrecen una
herramienta efectiva para preservar el patrimonio inmaterial, revitalizar el medio rural y
restablecer el equilibrio entre residentes y visitantes. Frente al agotamiento del modelo
masivo, estos modelos se presentan como alternativas necesarias para construir un turismo de
calidad y beneficioso para el ciudadano. Su escalabilidad, sin embargo, dependera de la
articulaciéon de politicas publicas que incentiven practicas sostenibles, de la formacién
continua de profesionales y de una comunicacién efectiva que resalte los valores culturales
inherentes a cada territorio. Se recomienda hacer estudios locales y a nivel estadistico para
conocer mas a profundidad la realidad de cada regidn y adecuar las estrategias a cada ciudad.

06l



i

REFERENCIAS
Arias de Saavedra, A. (2022). Foodificacion de Sevilla. Universidad de Cadiz.

Colegio de Economistas de Cadiz. (2021). Propuesta de una linea estratégica de Turismo
Cultural para la provincia de Cadiz.

Diaz-Parra, I. (2015). Procesos de gentrificacion en Sevilla. Scripta Nova.
European Travel Commission. (2020). Food and Gastronomy Tourism Report.

Gonzalez, A. G. (2022). La foodificacién como estrategia de revalorizacién urbana
Hall, C. M., & Mitchell, R. (2001). Wine and food tourism.

Petrini, C. (2007). Slow Food Nation: Why Our Food Should Be Good, Clean, and Fair.
Richards, G. (2021). Rethinking Cultural Tourism.

Sequera, J., & Nofre, J. (2018). Shaken, not stirred: New debates on touristification.
Zukin, S. (2011). Naked City: The Death and Life of Authentic Urban Places.

Ritzer, G. (1993). The McDonaldization of Society.

062



ANALISIS DEL PERFIL SENSORIAL
DEL GOFIO: UN PILAR DE LA
GASTRONOMIA CANARIA

Desirée Afonso-Morales

Elena M. Rodriguez-Rodriguez

Domingo Rios Mesa

Antonio Bentabol Manzanares

Area de Nutricién y Bromatologia, Dpto. de Ingenieria
Quimica y Tecnologia Farmacéutica, Universidad de La
Laguna /Area de Produccién Vegetal. Dpto. de Ingenieria
Agraria y del Medio Natural, Universidad de La Laguna /
Servicio Técnico de Calidad y Valorizacion Agroalimentaria.
Cabildo Insular de Tenerife

063



i

ANALISIS DEL PERFIL SENSORIAL DEL GOFIO: UN
PILAR DE LA GASTRONOMIA CANARIA

Desirée Afonso-Morales. Area de Nutricion y Bromatologia, Dpto. de Ingenieria Quimica y
Tecnologia Farmacéutica, ULL.

Elena M. Rodriguez-Rodriguez. Area de Nutricion y Bromatologia, Dpto. de Ingenieria
Quimica y Tecnologia Farmacéutica, ULL.

Domingo Rios Mesa. Area de Produccion Vegetal. Dpto. de Ingenieria Agraria y del Medio
Natural, ULL.

Antonio Bentabol Manzanares. Servicio Técnico de Calidad y Valorizacion Agroalimentaria.
Cabildo Insular de Tenerife.

Resumen

El gofio es uno de los alimentos producidos en el archipiélago con mas arraigo y
representacién en la gastronomia canaria, desde la mas tradicional a la mas innovadora.
Tradicionalmente ha acompafiado a cada una de las comidas, bien con la leche del desayuno,
espolvoreado sobre potajes, cazuelas y caldos, en forma pella de gofio o como postre, e incluso
mezclado con vino. Las nuevas politicas agrarias plantean entre sus objetivos el fomento de las
producciones de calidad diferenciada, mejorando la posicién de los agricultores en la cadena
de valor, y conservando la biodiversidad agricola y los paisajes agrarios. Asi, el gofio cuenta con
el sello de calidad de Indicaciéon Geografica Protegida “Gofio canario”, lo cual aporta un
reconocimiento oficial y proteccién a este producto. En las Islas existe una preferencia por el
gofio de millo, seguido del gofio de trigo, siendo bajo el consumo de gofios de mezcla. La
materia prima suele proceder de fuera de las Islas, mientras que el grano local tiene escaso
protagonismo. El objetivo de este trabajo es conocer las diferencias en el perfil sensorial entre
el gofio elaborado con grano de variedades locales o tradicionales y el elaborado con grano
foraneo. La transformacion en gofio se realizd en un molino tradicional en idénticas
condiciones. Los perfiles sensoriales se elaboraron a partir de la valoracién de 15 catadores
expertos, incluyendo el color, aroma, sabor, tostado, acidez y valoracién global. Se evidenciaron
diferencias significativas en el componente olfato-gustativo entre los gofios locales y foraneos,
destacando la correlacion positiva entre olor, aroma y tostado, asi como entre la valoracién
global y la intensidad del olor. El establecimiento de estos perfiles permite la valorizaciéon, no
solo de este producto tipico, sino también del agrosistema de los cereales en secano como un
potencial atractivo para el sector agroturistico.

Keywords: gofio, andlisis sensorial, trigo, millo.
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INTRODUCCION

El gofio canario es el producto obtenido en el Archipiélago Canario, resultante de la
molturaciéon de cereales tostados, que en ocasiones puede ir complementado con
leguminosas a las que se le somete al mismo tratamiento que a los cereales. Constituye una de
las primeras transformaciones agroalimentarias de los aborigenes canarios, que tostaban el
cereal en recipientes de barro y lo molian en morteros de piedra y molinos de mano (de Saja
Alonso, 2001). El gofio fue en otras épocas la base de la alimentacién en las Islas Canarias, tanto
de las comunidades primitivas, como de la sociedad canaria posterior, convirtiéndose en uno
de los elementos centrales de la mesa en torno al que han girado el resto de los alimentos
(Garcia Quesada, 2006). Al haber sido un alimento de primera necesidad en la alimentacion
canaria, en la actualidad lleva a su alrededor un arropamiento ritual en sus formas y
preparaciones, ademas de interrelacionarse con todas las clases sociales.

En cuanto a los aspectos culinarios, el gofio se presenta de cuatro formas habituales: en
“polvo”, para mojar en productos como la papa, batata, pescado o fruta; “escaldado”, de
consistencia pastosa, mezclado con caldo hirviendo y carne; “amasado”, con caldo, papas, o
batatas de consistencia mas seca; y por ultimo “sobado”, amasado en zurrén. Pero ademas la
nueva restauraciéon lo ha incluido entre sus componentes creando nuevos productos que se
han incorporado a la nueva gastronomia islefa.

Aunque el consumo de gofio estd generalizado en todas las islas, su preferencia y
condimentacion varia de unas islas a otras, segln sea el abastecimiento y/o produccion de
cereales en cada una y los recursos alimenticios con los que se cuente. Asi, en el Hierro donde
las hortalizas han sido escasas, el gofio se encuentra mas asociado a caldos de cereales y
productos diversos del mar y a carnes, sobre todo de ovinos, y su consumo se realizaba casi de
forma indistinta en la costa y en la meseta. En La Gomera, donde abundan hortalizas como el
bubango (Cucurbita pepo) o los berros (Nasturtium officinale), el gofio se encuentra asociado a
estos, acompafando a sus guisos. En las islas mas orientales, como Gran Canaria,
Fuerteventura y Lanzarote, el gofio se encuentra mas asociado a los productos del mar. En
épocas pasadas, en Lanzarote, el consumo se encontré asociado al consumo de la pardela
cenicienta (Callonectris diomedea borealis), ave marina y nocturna, que en la actualidad se
encuentra protegida y en peligro de extincidon (Garcia Quesada, 2006).

En algunas islas, donde existe los estratos de costa, mediania y cumbre, el consumo de gofio se
encuentra asociado al tipo de productos, tanto de la tierra como del mar, donde se encuentre
el consumidor. Asi, en la costa, el gofio se encuentra asociado con platos en donde esta
presente la pesca fresca de costa, en forma de pescado frito o cocido: caldos de pescado o
cazuelas. En otras ocasiones se encuentra asociado a los salazones y jareados: “sancochos”,
“tollos”, “pescado salado y papas”. El gofio se presenta en forma de escaldén amasado con el
caldo del pescado. En las medianias suele encontrarse asociado con productos agricolas y con
carnes diversas de corral y otras como la de cabra. Esto se observa en el “puchero”, plato tipico
de esta franja del territorio que incluye ademas hortalizas diversas, legumbres y carnes, donde
el gofio aparece en forma de escaldén, amasado con el caldo del puchero y trozos de carne.
Por ultimo, en la cumbre se suele acompafar de alimentos de mayor poder energético,
formando “pelotas”, mas bien secas que se amasan con productos lacteos, frutos secos y miel.

En la actualidad el numero de molinos de gofio activos es de 36, repartidos en todas las islas
del Archipiélagoy, pese a la incorporacion de algunas mejoras tecnoldgicas en el procesado de
la materia prima, este producto sigue conservando su esencia y autenticidad gracias a la
experiencia transmitida de generacidn en generacién por los maestros molineros (ICCA, 2020).
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La produccién total de gofio producido en Canarias esta en torno a los 6.400 t anuales de los
cuales, mas de la mitad se destinan al mercado canario. Existe en las islas una preferencia por
el consumo del gofio de millo (68%), seguido del gofio de trigo (10,6%) y en menor medida se
consumen gofios de mezcla de cereales solo o bien incorporando también leguminosas, como
los garbanzos. En cuanto al origen de la materia prima, por encima del 90% es trigo y millo
foraneo, destacando para el millo el procedente de Argentina. El grano local tiene escaso
protagonismo, representando el torno a 35 t, lo cual supone el 0,4% de las materias primas
utilizadas (ICCA, 2020).

OBJETIVO

El objetivo es estudiar el perfil sensorial del gofio elaborado con grano importado y local. Se
estudiara tanto para el gofio de millo como de trigo, por ser ambos tipos de grano los de mayor
consumo en el archipiélago.

MATERIAL Y METODOS
Origen del grano

Las muestras de grano de variedades locales de trigo y millo de origen canario, fueron cedidas
directamente por los productores locales y fueron cultivadas en las diferentes zonas cerealistas
(Tabla 1). Una vez adquiridas, se conservaron a 8 °C hasta dos semanas antes de su procesado
como gofio, el cual se almacend a T ambiente. Por otra parte, los granos correspondientes a
variedades comerciales de origen foraneo fueron cedidos por la empresa Harinalia Canarias
S.L. Se trata del grano que normalmente es adquirido por los molinos y otras empresas de la
industria para su procesado.

Tabla 1. Caracteristicas de los granos objeto de estudio

Grano Origea de EElstia Lugar de arigen Color del grano
prima S 8 L
Canarias (San Cristobal de La Lazuna) Rojo
Local Canarias (San Juan de la Bambla) Rojo
Trigo Canarias LLns..Realejos} Ro;?o
Francia Eojo
Foraneo Suecia Rojo
Canada Rojo
Canarias {La Gomera) Amarillo
 _— Canarias (Los Realejos) Rojo
Canarias (Tacoronte) Amarillo
Mills Canarias -{.-'.uico} Ama:::]ln
Foraneo Bulgaria Amarillo
Argentina Amarillo
Espafia Peninsular (Andalucia) Amarillo
Mezcla de grancs comerciales™ Amarille

* Para completar ] disefio experimental propuesto se procedid a elaborar un nuevo lote de gofio

resultante de 1a mezcla a partes iguales de los obtenidos con granos fordneos.

Nota. Elaboracion propia.
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Preparacién de las muestras

El procesado de las muestras para la obtencidén de gofio se llevdé a cabo en un molino
tradicional, siguiendo las etapas de tostado, enfriamiento, adicién de sal (0,26%), molturacién y
envasado en idénticas condiciones con la finalidad de minimizar el efecto del procesado en los
resultados. El gofio obtenido se depositd en sacos plasticos de uso alimentario de 10 kg de
capacidad que se almacenaron a temperatura ambiente, en un lugar fresco y preservados de
la luz, hasta el momento del analisis. En el momento de la elaboracién del gofio, los granos
presentaban un porcentaje de humedad en torno al 13%.

Evaluacion sensorial

La evaluacién sensorial del gofio fue llevada a cabo por 12 catadores (7 mujeres y 5 hombres),
los cuales formaban parte del comité de cata del actual Servicio Técnico de Calidad y
Valorizaciéon Agroalimentaria del Cabildo Insular de Tenerife. Para el porcionado y preparaciéon
de las muestras, se tomé una alicuota de 2 kg de los sacos de 10 kg, que previamente se habian
homogeneizado. Las muestras de gofio se presentaron a los catadores en copas de vidrio tipo
balén con 15 g de gofio, codificados con un numero aleatorio de tres digitos y en las
proporciones y orden propuesto, tal y como indica la Norma UNE-EN ISO 4120:2008, debiendo
los catadores dar necesariamente una respuesta (juicio forzado).

Perfiles sensoriales de los gofios de trigo y millo de origen local y fordneo.

A partir de la copa con 15 g de gofio, cada catador adicioné agua a temperatura ambiente (25
ml medidos con un vaso de precipitado) y “amasd” el producto dando 10 - 15 vueltas con ayuda
de una cucharilla hasta lograr una textura cremosa. Este proceso ayudé a la valoraciéon de la
muestra al liberarse olores del producto, ademdas de permitir obtener informacién de la
muestra a través de las diferentes texturas obtenidas (Bentabol y Afonso, 2015). Para la
neutralizacion entre muestras se ofreci6 manzana acida y agua de baja mineralizacién,
recomendandose a los catadores que dejasen transcurrir unos minutos entre las evaluaciones.
Las muestras se presentaron aleatoriamente a cada panelista. Los parametros sensoriales
evaluados fueron el color, olor, sabor, tostado, acidez, pastosidad, granulosidad y valoracién
global. Dicha evaluacién se realizé utilizando una escala no estructurada de O (no me gusta
nada) a 10 (me gusta mucho). La prueba se realizé en cabinas individuales, bajo luz blanca, a
una temperatura de 22° C.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los gofios locales de millo se diferenciaron claramente de los elaborados con millo fordneo. En
este sentido, para todos los parametros investigados en el analisis sensorial (Tabla 2y Figura 1),
los gofios de millo locales mostraron valores superiores a los foraneos, aunque las diferencias
solo fueron significativas para los parametros tostado y pastosidad. La valoracion global fue
superior en los gofios locales respecto de los fordneos (6,2 y 5,5 respectivamente, en una escala
de 10 puntos).
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Tabla 2. Diferencias en el perfil sensorial de gofios elaborados con millo local y foraneo

Gofio de millo
Aftributo Foraneo Local
Intensidad
Color 5.9° 6.2°
Olor 5.7 6.2*
Aroma general 5.6° 6.4°
Sabor en boca
Tostado 6.2° 7.0
Pastosidad 43" 6.6°
Granulosidad 4.7 4.6
Valoracion global 5.5 6.2°

Letras diferentes en cada fila indican que las diferencias son significativas (p < 0.03).
Nota. Elaboracion propia.
Figura 1. Evaluacion sensorial de los gofios de millo
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Nota. Elaboracion propia.

En la Tabla 3 y Figura 2 se presentan los perfiles sensoriales obtenidos en los gofios de trigo
elaborados con grano foraneo y local. Se evidenciaron diferencias en el componente olfato-
gustativo entre los gofios locales y foraneos. Asi, se obtuvieron diferencias significativas en los
atributos sensoriales de color y olor, asi como en la valoracién global. La valoracién de los gofios
de trigo locales solo fue superior (p < 0,05) en cuanto al color, que era mas intenso, aunque
también mostraron mayor intensidad de tostado, acidez y granulosidad, aunque las
diferencias no fueron significativas para estos tres atributos. En cuanto a la valoracion global,
los catadores valoraron mas positivamente los gofios elaborados con trigos foraneos.
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Tabla 3. Diferencias en el perfil sensorial de gofios elaborados con trigo local y foraneo

Gofio de trigo

Atributo Forianeo Local
Tntensidad
Color 4.3k 3,28
Olor 582 4.9°
Aroma general 528 492
Sabor en boca

Tostado 4.3® 4.5*
Acidez 1,8° 2.2
Granulosidad 2.9 3.6°
Valoracion global 5.5° 43°

Letras diferentes en cada fila indican que las diferencias son significativas (p = 0,05).

Nota. Elaboracion propia.

Figura 2: Evaluacion sensorial de los gofios de trigo
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Nota. Elaboracion propia.

Comparando los dos tipos de gofio, se observd como el perfil sensorial de los gofios de trigo y
de millo (Tablas 2 y 3) fue diferente, siendo mas intensos en color, olor y aroma los de millo. El
atributo tostado y la granulosidad también son superiores en los gofios de millo. En general, la
valoracién global de los gofios de millo es superior que la de los elaborados con trigo.

CONCLUSIONES

Los gofios locales de trigo y millo se diferenciaron de los foraneos en base a los parametros
analizados en el analisis sensorial, siendo mejor valorados los gofios de millo local y de trigo
foraneos. Los gofios de millo mostraron de forma general, una mejor valoraciéon que los
elaborados con trigo. El establecimiento de estos perfiles permite la valorizacién, no solo de
este producto tipico, sino también del agrosistema de los cereales en secano como un
potencial atractivo para el sector agroturistico.
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Resumen

El turismo en las Islas Canarias no solo ha transformado la economia del archipiélago, sino que
también ha influido en los habitos de consumo alimentario. Analizando los datos de consumo
en Canarias entre 1999 y 2023, ofrecidos por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
se observan cambios que reflejan tanto la evoluciéon de la dieta local como la adaptacién a una
oferta gastronémica mas internacionalizada y adaptada al visitante.

Uno de los cambios mas notables ha sido el aumento en el consumo de carnes y huevos, lo
gue plantea interrogantes sobre sostenibilidad y su impacto en la salud publica. En contraste,
el consumo de productos tradicionales como las papas ha disminuido drasticamente, lo que
podria estar relacionado con la menor presencia de la cocina local en los menus actuales.
Asimismo, el consumo de arroz y legumbres es muy bajo, indicando un desplazamiento hacia
otros productos menos nutritivos como los ultraprocesados, que superan ampliamente el
consumo recomendado. Mientras que los frutos secos y frutas frescas han ganado cierto
protagonismo, el aceite de oliva ha experimentado una caida significativa, lo que puede estar
vinculado a una mayor presencia de aceites alternativos para la elaboracion de los platos. El
consumo de platos preparados ha aumentado significativamente, lo que implica que se estén
consumiendo menos productos locales y por lo tanto que se esté perdiendo la cultura
gastrondmica canaria.

También se perciben cambios en el consumo de bebidas, mientras que el de zumos y néctares
ha disminuido, las bebidas refrescantes azucaradas mantienen una presencia elevada.
Asimismo, el consumo de cerveza ha aumentado notablemente, en detrimento del de vino.
Estos cambios en la alimentacidn reflejan el reto de equilibrar la identidad gastrondmica
canaria con las nuevas tendencias de consumo y plantean desafios en términos de educacion
nutricional y acceso a una alimentacion equilibrada.

Keywords: Turismo; Gastronomia Canaria; Habitos de consumo.
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INTRODUCCION

La alimentacion en Canarias ha cambiado notablemente desde la que consumian los antiguos
pobladores de las islas hasta la actualidad, aun asi, algunos alimentos que consumimos hoy en
dia ya formaban parte de la dieta de los habitantes de las islas antes de la Conquista: El gofio,
obtenido principalmente de la cebada, aunque también se cultivaba trigo, constituia la base
de su alimentacion. Las cabras, las ovejas de pelo, el cochino negro y la abeja negra ya estaban
presentes en el archipiélago, mientras que el resto de especies y razas fueron introducidas
posteriormente. La higuera también estaba en Canarias en tiempos prehispanicos, lo mismo
que algunas legumbres como los chicharros, las arvejas o las habas.

Alimentos de gran relevancia econdmica como las papas, los tomates, los platanos y la vid
fueron introducidos después de la Conquista. Con el tiempo, se introdujeron y comenzaron a
cultivar batatas, cebollas, millo, judias, garbanzos, caha de azdcar, entre otros, y las gallinas se
incorporaron a la produccién alimentaria. Los platanos iniciaron su exportacién a mediados del
siglo XIX, mucho después que el vino. Los aguacates también ganaron notoriedad en este
siglo, aunque no alcanzaron la importancia actual.

Hasta el siglo XIX, la base de la alimentacién continud siendo el gofio, elaborado con trigo y
millo. Ademas del gofio, la papa, el potaje elaborado “con lo que habia” y el pescado salado
eran los pilares de la dieta, complementados con algunas frutas. El consumo de pan era escaso
y esporadico, y la carne, principalmente de cabra y luego de cerdo, se consumia de forma muy
ocasional. De la cabra se obtenian dos alimentos fundamentales: la leche y los quesos. El mojo
picoén era un acompanamiento habitual, y por supuesto, en las comidas no faltaba el vino. Los
dulces también eran apreciados en el siglo XIX, destacando los famosos turrones de las fiestas.
Es importante senalar que la dieta variaba significativamente entre islas, dependiendo
fundamentalmente de los productos que se cultivaban o recolectaban en cada una o se traian
del exterior, y que la alimentacién era muy diferente en funcién de la situacidn

socioecondmica de las familias.

Hasta principios del siglo XX, la alimentacién en las islas no experimentd cambios significativos
respecto al siglo anterior. A mediados del siglo XX, el auge del turismo, la construccion de
carreteras y autopistas, la transformacién del paisaje y el aumento del nivel de vida marcaron
un punto de inflexién. A partir de este momento, los cambios en la alimentacién de las islas
estuvieron y estan directamente ligados al factor del turismo y a la globalizacion.

OBJETIVOS

El objetivo de este trabajo es analizar el consumo de alimentos en las islas Canarias entre los
anos 1999 y 2023 con objeto de valorar como se estan modificando los habitos alimentarios y
como esto repercute en la oferta gastronémica de las islas.

MATERIAL Y METODOS

Los datos se obtuvieron del Panel de Consumo Alimentario en hogares realizado por el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién del Gobierno de Espafia de los aflos 1999 y
2023. Se escogieron estos afnos porque son el primero y el Ultimo de los que ofrece esta pagina.
Estos datos provienen de encuestas a los hogares de las islas Canarias y recopila informacién
sobre los habitos de consumo de alimentos y bebidas.
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RESULTADOS Y DISCUSION
Variacién en el consumo de alimentos proteicos de origen animal

En la Figura 1 se muestra la variacion porcentual en el consumo de alimentos de origen animal
entre los dos anos estudiados. Uno de los cambios mas notables ha sido el aumento en el
consumo de carnes, huevos y derivados lacteos, lo que indica una preferencia por fuentes de
proteina animal accesibles y versatiles en la alimentacién diaria, aunque plantea interrogantes
sobre la sostenibilidad de estos patrones y el impacto de un elevado consumo de carne en la
salud publica, ya que las proteinas de origen animal se asocian al alto contenido en grasas
saturadas, perjudiciales para la salud. Ademads, con los mismos recursos naturales, la
produccién de proteina de origen vegetal ofrece mucho mayor rendimiento que la producciéon
de proteina animal, siendo por tanto mas sostenible y recomendable. Sumando a esto que los
alimentos vegetales ricos en proteinas, como las legumbres, tienen un perfil graso insaturado y
protector de la salud, y ademds aportan otros nutrientes beneficiosos como la fibra, que no
esta presente en las carnes.

A diferencia de las carnes y los huevos, el consumo de leche ha disminuido drasticamente (casi
un 60%). Esta tendencia puede explicarse por factores como el auge de las bebidas vegetales
alternativas (soja, almendra, avena), la creciente preocupacién por la intolerancia a la lactosa y
un cambio en las preferencias de los consumidores hacia productos percibidos como mas
saludables. Otra tendencia relevante es la reduccion en el consumo de pescados y mariscos,
gue ha disminuido en torno a un 10%. En la actualidad, Canarias es la comunidad espanola que
menos consume, esta bajada es preocupante, ya que el pescado es una fuente fundamental
de acidos grasos esenciales y otros nutrientes clave. La disminucién puede deberse al aumento
de precios y a la percepcion de que el pescado es menos accesible y mas perecedero que otros
alimentos.

Figura 1. Variacion porcentual del consumo de alimentos proteicos 2023 - 1999

Derivados lécteos [N

Carne y derivados [

Pescatos y Marisc 38l

Huevos NN

80 L] 40 0 o H 4
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Variacion en el consumo de alimentos derivados de cereales y legumbres

Cereales y legumbres aportan mayoritariamente carbohidratos complejos a la dieta, pero
también son una buena fuente de proteina vegetal, especialmente si se consumen juntos. El
consumo de alimentos como arroz y legumbres sigue siendo muy bajo en los hogares canarios
(Figura 2), lo que indica que los carbohidratos se obtienen de otras fuentes como a partir de
productos ultraprocesados: bolleria, galletas y cereales de desayuno, que superan
ampliamente el consumo recomendado y que aportan ademas de almidones, importantes
cantidades de azucares sencillos. El consumo de pan ha disminuido significativamente
también en este periodo, aunque se encuentra proximo a las cantidades recomendadas. Sin
embargo, se destaca la importancia de fomentar el consumo de pan integral en lugar del pan
blanco, ya que el primero aporta mayor cantidad de fibra y otros nutrientes beneficiosos, como
vitaminas y minerales.

Figura 2. Variacion porcentual del consumo de cereales y legumbres 2023 — 1999
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Nota. Elaboracion propia.
Variacion en el consumo de frutas, hortalizas, papas y frutos secos

El consumo de papas ha sufrido una disminucién drastica, reduciéndose a la mitad (Figura 3).
Dado que la papa es un alimento tradicional en la dieta canaria y una fuente accesible de
carbohidratos de calidad, esta reduccion puede responder a cambios en los patrones
alimentarios hacia otros tipos de hidratos de carbono no necesariamente mas saludables. El
consumo de frutos secos y de frutas ha aumentado, lo cual es un cambio positivo desde el
punto de vista nutricional, no obstante, aun hay margen de mejora en la ingesta de estos
productos esenciales para una alimentacién equilibrada. Actualmente, las recomendaciones
nutricionales en Canarias enfatizan la importancia de incrementar notablemente el consumo
de hortalizas frescas, cuyo consumo aunque se ha incrementado ligeramente, sigue siendo
muy inferior al recomendado. Este grupo de alimentos es clave para la prevencion de
enfermedades crénicas y la mejora de la calidad de la dieta.
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Figura 3. Variacion porcentual del consumo de frutas y verduras 2023 — 1999
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Nota. Elaboracion propia.
Variacién en el consumo de bebidas

Los datos analizados muestran una notable reduccién en el consumo de zumos y néctares
(Figura 4), lo cual es muy positivo desde el punto de vista nutricional. Muchos de estos
productos contienen altos niveles de azUcares afladidos y carecen del contenido en fibra de las
frutas enteras, por lo que su reduccién en la dieta es un cambio favorable. La tendencia en el
consumo de bebidas alcohdlicas muestra que la cerveza ha aumentado en mayor medida que
el vino. Este cambio podria estar influenciado por factores culturales, de precio y de
disponibilidad. El consumo de bebidas refrescantes sigue siendo demasiado alto, lo que
representa un problema de salud cuando estas bebidas son azucaradas.

Figura 4. Variacion porcentual del consumo de bebidas 2023 - 1999
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Nota. Elaboracion propia.
Variacién en el consumo de otros productos alimenticios

El consumo de aceite de oliva en los hogares ha disminuido de forma muy significativa,
situandose en apenas 6 litros por persona y ano (Figura 5), casi la mitad de lo recomendado, lo
gue puede estar vinculado a una mayor presencia de aceites mas baratos para la elaboraciéon
de los platos.
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Por otro lado, uno de los cambios mas positivos en la dieta canaria ha sido la disminucién en el
consumo de azucar.

Esta reducciéon es muy beneficiosa para la salud, ya que un menor consumo de azUcar se
asocia con una mejor calidad de vida, una reduccion del riesgo de obesidad y enfermedades
asociadas. El consumo de chocolates y cacao se ha mantenido estable en el tiempo, mientras
gue el de café e infusiones ha disminuido. Aungque no hay una clara recomendacién sobre
estos productos, es interesante observar cémo han cambiado las preferencias de los
consumidores. El consumo de salsas ha aumentado ligeramente, aunque las
recomendaciones apuntan a que su ingesta deberia mantenerse al minimo ya que suelen
contener elevados niveles de grasas y en algunos casos también de azUcares. La preferencia
por el consumo de platos preparados se ha incrementado significativamente, lo cual es una
noticia preocupante, ya que en un alto porcentaje son alimentos ultraprocesados, con mayor
aporte de grasas saturadas, sal y azdcares.

Figura 5. Variacion porcentual del consumo de otros alimentos 2023 — 1999
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Nota. Elaboracion propia.
CONCLUSIONES

Los datos analizados evidencian que la dieta en Canarias esta en constante transformacion,
influenciada por factores como el incremento del turismo, la globalizaciéon, las nuevas
tendencias nutricionales y los cambios en la accesibilidad de los alimentos. La reducciéon del
consumo de productos tradicionalmente esenciales plantea desafios en términos de
educacién nutricional y acceso a una alimentacién equilibrada. Por otro lado, el aumento del
consumo de carnes y de productos ultraprocesados indica un cambio en los habitos de los
canarios, que merece ser estudiado en profundidad para comprender sus implicaciones a
largo plazo.

Estos cambios en la alimentaciéon reflejan el reto de equilibrar la identidad gastrondmica
canaria con las nuevas tendencias de consumo y plantean desafios en términos de educaciéon
nutricional y acceso a una alimentacién equilibrada.
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Resumen

La Sierra Fluminense, en el estado de Rio de Janeiro (Brasil), es una regidén vinicola y
enoturistica reciente y prometedora. Aungque hay registros histéricos de |la presencia de la uva
y el vino en el pasado colonial e imperial de Rio (siglo XIX), no se han perpetuado. Asi, la
produccion de vinos finos en las regiones sur y centro del estado de Rio de Janeiro se ha
establecido desde 2010, generando la construccidén de un nuevo terroir brasileno. Una de las
principales caracteristicas es la produccién de vinos de invierno mediante la técnica de la
doble poda. Se estdn realizando estudios para obtener la Indicacion Geografica Serra
Fluminense a través de la Asociacion de Viticultores de la Sierra Fluminense (Viniserra). En la
region, existen propiedades que cultivan uvas, elaboran vinos, plantan uvas asociadas a otros
cultivos agricolas (como el café) y complementan sus actividades con el enoturismo. En este
contexto, este estudio exploratorio pretende: a) presentar un panorama histoérico de la uva y el
vino en el estado de Rio de Janeiro; y b) analizar el perfil de los visitantes de este nuevo polo
enoturistico brasilefo, utilizando un cuestionario para identificar sus caracteristicas
sociodemogréficas y sus motivaciones mediante |la Teoria Push-Pull.

Keywords: Enoturismo; Rio de Janeiro, Serra Fluminense, doble poda, motivaciones.
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INTRODUCCION

Esta investigacion se centra en el perfil y las motivaciones de los visitantes en la nueva y
prometedora regién vitivinicola brasilefa, Sierra Fluminense, ubicada en el estado de Rio de
Janeiro, en la regidn sudeste de Brasil. El estado cuenta con poco mas de 43.780 km?, 92
municipios y 12 regiones turisticas. La ciudad capital del estado también se llama Rio de
Janeiro, y es conocida internacionalmente por sus mas de 72 km de extensidn en playas y
paisajes Unicos, como el primer paisaje cultural urbano declarado Patrimonio de la Humanidad
por la UNESCO: "Rio de Janeiro, Paisajes Cariocas, entre la Montafia y el Mar". En 2024, la
ciudad atrajo a 1.513 millones de turistas internacionales, lo que significd un aumento del 26,8%
en comparacién con el ano 2023 (MTUR, 2025) y Rio de Janeiro, la mayoria de los viajes de ocio
nacionales fueron compartidos, con un aumento del 551% en relacién con el resto de los
estados brasilefios (IBGE, 2024).

Ante este potencial de la ciudad y del estado de Rio de Janeiro, la vitivinicultura vy,
consecuentemente, el enoturismo, surgen como nuevas estrategias de desarrollo y atraccién
turistica. Aunque hay registros histéricos de la presencia de la uva y el vino en el pasado
colonial e imperial de Rio de Janeiro (siglo XIX), no se han perpetuado. Asi, la produccion de
vinos finos en las regiones de la sierra del estado de Rio de Janeiro se ha establecido desde
2010, generando la construcciéon de un nuevo terroir brasilefo. Una de las principales
caracteristicas es la produccién de vinos finos de invierno mediante la técnica de la “doble
poda” ou “ciclo invertido” que se basa en la aplicacién de dos podas, la primera en agosto y la
segunda en enero.

Las regiones en las que se establece este nuevo terroir se denominan Regidn Imperial de Serra
Verde, Caminhos Coloniales y Vale do Café (Mapa Turistico de Brasil, 2025) y reUne cerca de 35
bodegas. Sin embargo, una pequefa parte de ellos cuentan con instalaciones propias para
procesar la uva y elaborar vino. En la regién, existen propiedades que cultivan uvas, elaboran
vinos, plantan uvas asociadas a otros cultivos agricolas (como el café) y complementan sus
actividades con el enoturismo y una pequena parte de ellos cuentan con instalaciones propias
para procesar la uva y elaborar vino. Se estan realizando estudios para obtener la Indicacion
Geogréfica Serra Fluminense a través de la Asociacion de Viticultores de la Sierra Fluminense
(Viniserra).

La bodega Inconfidéncia, pionera en la regién, tiene registrada en su sitio web la siguiente
frase: “Ahora bien, si la vifia es productiva en los mas diversos lugares del mundo, ¢ por qué no
generaria también buenas uvas aqui en las montanas de Rio de Janeiro?”. Entonces con esta
pregunta, el propietario de la vinicola y ex productor del café, calabaza, queso, leche y frijol ha
motivado a otros empresarios a invertir también en la regidn como nuevo destino productor
de vino y enoturistico en Brasil.

OBJETIVOS

El estudio implica dos objetivos: a) presentar un panorama histérico de la uva y el vino en el
estado de Rio de Janeiro; y b) analizar el perfil de los visitantes de este nuevo polo enoturistico
brasilefio, a través de la identificacion de caracteristicas sociodemograficas y motivaciones
utilizando como base tedrico-conceptual la teoria push-pull.
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METODOLOGIA

El estudio es de caracter exploratorio y cuantitativo, con aplicacion de un cuestionario online
mediante Google Forms, con foco en la demanda, es decir, dirigido a los visitantes que
realizaron actividades de enoturismo en el Estado de Rio de Janeiro.

Se utilizé un muestreo por conveniencia no probabilistico. El cuestionario se aplicdé durante un
mes, entre febrero y marzo de 2025, mediante difusidén en redes sociales, siendo requisito para
participar en la encuesta que el encuestado ya hubiera visitado alguna bodega en el Estado de
Rio de Janeiro. El cuestionario fue estructurado conteniendo dieciocho preguntas, cinco
abiertas y trece cerradas, conteniendo la identificacion de las dieciocho bodegas con
enoturismo ubicadas en las diez regiones vinicolas del Estado de Rio de Janeiro, la frecuencia
de visitas realizadas, las motivaciones, la condicion de la visita, ademas de preguntas
caracterizadoras de la muestra, como ciudad de residencia, edad, sexo, estado civil, renta
familiar mensual y nivel de escolaridad.

Las motivaciones se analizaron segun la teoria push-pull, que se centra en el marketing y
permite analizar el comportamiento del consumidor en turismo y las motivaciones para viajar.
La teoria fue establecida inicialmente por Crompton (1979) y Dann (1981), y es ampliamente
utilizada y validada en diferentes contextos internacionales, como con aplicaciones en el
estudio del enoturismo (Brandano, Osti, Pulina, 2018; Kelley et al., 2018; Lavandoski, Tonini,
Mondo, 2023; Quintal et al.,, 2017; Quintal et al, 2022; Taylor et al, 2018; ToncCev et al,, 2016;
Vorobiova et al, 2020). En el caso especifico del enoturismo, las motivaciones “push”, que
tienen su origen en factores intrinsecos del visitante, pueden incluir el aprendizaje de la
gastronomia y los vinos, la socializacion, el entretenimiento, la relajacion, la huida de la rutina o
del estrés. Las motivaciones “pull”, que involucran factores externos al visitante relacionados
con el destino/lugar visitado, surgen de la experiencia de visitar bodegas y destinos
enoturisticos, y pueden involucrar aspectos vinculados a la cata, actividades de vendimia,
maridaje, asi como atributos del entorno natural, el paisaje y los atractivos de la region.

La pregunta que evalud la motivacion de los participantes contenia veintinueve opciones
enumeradas, adaptadas de Costa et al. (2020) y Vorobiova et al. (2020), donde el encuestado
debia indicar hasta cinco razones principales. El cuestionario fue completado por 107
participantes, sin embargo, cuatro encuestados no cumplieron la condicién de la investigacion:
haber visitado una bodega ubicada en el Estado de Rio de Janeiro y, por lo tanto, fueron
eliminados.

RESULTADOS Y DISCUSION

A través de la muestra del estudio (n=103 participantes), es posible identificar el perfil de los
participantes, siendo hombre (51,5%) y mujer (48,5%), edad predominante entre 50 y 59 afios y
mas de 60 afos, casado (64,1%), renta familiar mensual superior a 13 mil reales (mas de 9
salarios minimos), con alto nivel de escolaridad (i.e., especializacion, maestria o doctorado), vive
en la ciudad de Rio de Janeiro y ya realizdé enoturismo en otros destinos de enoturismo en el
Brasil o extranjero, acompafado de companferos de trabajo o estudio (27,3%), amigos (27,3%) o
cényuges (18,2%). Un pequefio porcentaje lo visité a través de un tour/grupo turistico, y esto se
explica por la etapa inicial de desarrollo del enoturismo en la regidon y porgue aldn no existe una
oferta receptiva estructurada para atender a los visitantes.
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Entre los diez municipios vitivinicolas del Estado de Rio de Janeiro, entre los mas visitados se
encuentran los municipios de Areal (perteneciente a la region Caminhos Colonial), Petrépolis,
Teresopolis y Nova Friburgo (que se encuentran en la regidn Imperial S Verde). De las dieciocho
bodegas, las mas visitadas son: Familia Eloy (municipio de Areal), Inconfidéncia (Petrépolis),
Terras Frias (Nova Friburgo) y Familia Tassinari (Sdo José do Vale do Rio Preto) (Figura1).

Figura 1. Regiones y bodegas visitadas por los participantes

Ubicacion de las bodegas visitadas

Principales bodegas visitadas
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Nota. Elaboracion propia con base en datos de la encuesta (2025).

En todas estas bodegas es necesario concertar una visita previa, que generalmente ofrece una
degustacién de vinos maridados con quesos. La Familia Eloy es un emprendimiento que sigue
el estilo arquitectdénico italiano, con un pueblo tematico inspirado en la Toscana, el “Borgo del
Vino", que redne bodega, pizzeria, capilla, hotel en construccidon (apertura prevista para julio de
2025) y espacio para venta de lotes en un condominio residencial, en el mismo espacio que la
propiedad de la bodega, que cuenta con 4 hectareas de area plantada de vifiedos. La bodega
Inconfidéncia es la primera bodega del estado desde 2010. La bodega Terras Frias también
tiene su diferencial, produciendo quesos disponibles para degustacion y utilizando energia
100% solar en la propiedad. La plantacion comenzd en 2017, la primera variedad de uva se
cosechd en 2019 y esta previsto que el enoturismo se abra en 2022, produciendo 1 tonelada de
uva en 2024, en 27 hectareas de terreno. La familia Tassinari combina la produccién de vino
con la de café, con 7,5 hectareas dedicadas a la plantacién de uvas y su cuarta cosecha en
2024. Citamos también como ilustraciéon la bodega Maturano, que tiene prevista su apertura
en septiembre de 2025 y registrdé una cosecha de 50 toneladas en 2024 con un embotellado de
aproximadamente 29.000 botellas y esta llevando adelante la construccion de 5 helipuertos,
un restaurante de alta cocina, una heladeria, espacio para eventos, estacionamiento y carritos
cubiertos para visitantes.

En cuanto a las motivaciones, los factores internos, “push” (Figura 2), que mas motivan a los
visitantes son el interés relacionado con el vino, la gastronomia, la cultura y el entretenimiento.
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Figura 2. Motivaciones push

Motivaciones Push
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Nota. Elaboracion propia con base en datos de la encuesta (2025).

En las motivaciones externas, destaca el "pull" (Figura 3), destacando el interés por las bodegas
y los vinos. La recomendacién de amigos y/o familiares, el paisaje y la reputacion vinicola de la
region también son motivaciones relevantes para los encuestados.

Figura 3: Motivaciones pull
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Nota. Elaboracion propia con base en datos de la encuesta (2025).

A la vista de estos resultados, se identifica que los visitantes que buscan experiencias
relacionadas con el vino en el Estado de Rio de Janeiro pueden ser clasificados como
enoturistas debido, sobre todo, a sus motivaciones.

CONCLUSIONES

El estudio ofrece una aproximacién al perfil y las motivaciones de los visitantes para las
actividades de enoturismo en el Estado de Rio de Janeiro, region sudeste de Brasil. A pesar de
ser una regién vitivinicola todavia poco conocida, debido a su trayectoria muy reciente y a su
incipiente fase de desarrollo del enoturismo, ha ido atrayendo la atencién de amantes del vino
e inversores inmobiliarios, ya que se estan planificando otros desarrollos vitivinicolas y
turisticos en la region.
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En cuanto a las motivaciones, se concluye que tanto las motivaciones internas (push) como las
externas (pull) son factores que determinan el interés por el enoturismo en el Estado de Rio de
Janeiro. Estos datos estan en linea con los hallazgos de Costa, Antunes y Barroco (2020) y
Vorobiova et al. (2020), ya que los participantes quieren satisfacer deseos internos mientras
que los atributos del destino/lugar visitado también son motivadores.

Los resultados muestran dos aspectos interesantes: 1) el publico visitante puede ser
considerado enoturista, ya que se asemeja al retrato de los enoturistas de otras regiones de
Brasil y del mundo, especialmente considerando el perfil sociodemografico (adulto, altos
ingresos y escolaridad) y sus principales motivaciones; 2) Se sehnald la reputacidbn como un
factor motivador destacado, lo que parece contradictorio en vista de la juventud de la
viticultura y el enoturismo en este estado.

Finalmente, el muestreo por conveniencia y la aplicacién en linea se identifican como
limitaciones del estudio. Para futuros estudios, se puede sugerir lo siguiente: ampliar la
muestra; aplicar un cuestionario presencial; incluir datos cualitativos; ampliar el enfoque de la
investigacion a otros temas de marketing, como la satisfaccién y la experiencia que involucra
el comportamiento del consumidor en el enoturismo; asi como la identificacion de tipologias
de visitantes.
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Resumen

El enoturismo es una herramienta estratégica para el desarrollo del turismmo en regiones
vitivinicolas, y el Vale dos Vinhedos, en la Serra Gaucha (RS), se destaca en Brasil. Fue la primera
Indicaciéon Geogréfica del pais (2002), y logrd el sello de Denominacién de Origen (D.O.) en
2012. Este estudio tiene como objetivo analizar el potencial del enoturismo internacional de las
bodegas de la D.O. Vale dos Vinhedos. Se pretende: caracterizar la oferta enoturistica en el Vale
dos Vinhedos; enumerar las estrategias de marketing utilizadas en las bodegas de la D.O. Vale
dos Vinhedos para atraer turistas extranjeros; discutir posibles estrategias para la promocién
del segmento a turistas extranjeros. La metodologia adoptada en este estudio es de naturaleza
cualitativa, utilizando el método de estudios de caso multiples. La recoleccion de datos
combina entrevistas con los gestores de las 13 bodegas de la D.O. y fuentes secundarias
obtenidas en sitios web institucionales y otras plataformas de divulgacion turistica. El analisis
de datos se realizd con base en la técnica de analisis de contenido. Entre los resultados
parciales, cabe destacar que las bodegas indican que el niUmero de turistas extranjeros es bajo,
no superando el 5% al afno. Las bodegas no ofrecen experiencias especificas para este publico,
limitdndose a actividades dirigidas al mercado nacional, con excepcion de la participacion en
ferias internacionales centradas en el vino. A pesar del potencial, el Vale dos Vinhedos carece
de estrategias para atraer turistas extranjeros y se observa que la adopcién de enfoques
especificos, como la promocién internacional, adaptacién de experiencias y asociaciones
globales, puede fortalecer su presencia en el enoturissmo mundial. La investigacion tiene como
objetivo contribuir a la calificacion del destino como referente en enoturismo, ampliando su
atractivo para los visitantes extranjeros y promoviendo la valorizacién de los productos y
servicios vinculados a la D.O.

Keywords: enoturismo, marketing internacional, indicacion geogrdfica, vale dos vinhedos,
sector vitivinicola..
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INTRODUCCION

El enoturismo, también conocido como turismo del vino, se ha consolidado como una
modalidad turistica prometedora y sostenible, con potencial para generar beneficios
significativos en las economias locales, regionales y nacionales. Este tipo de turismo implica la
visita a regiones vitivinicolas para vivir experiencias relacionadas con el mundo del vino, como
catas, recorridos por vinedos y el aprendizaje de los procesos de elaboracién vinicola (Figueroa;
Rotarou, 2018).

El enoturismo es una herramienta estratégica para el desarrollo del turismmo en regiones
vitivinicolas, y el Vale dos Vinhedos, en la Serra Gaucha (Rio Grande do Sul), se destaca en
Brasil. Fue la primera Indicacién Geografica del pais (2002), y logré el sello de Denominacién de
Origen (D.O.) en 2012.

Este escenario resalta la importancia de analizar cémo destinos consolidados, como el Vale dos
Vinhedos en Brasil, pueden fortalecer su posicionamiento internacional mediante acciones de
marketing orientadas a publicos globales.

La crisis sanitaria provocada por la COVID-19 transformd profundamente las dinamicas del
turismo global, afectando también al enoturismo. En este nuevo panorama, han surgido
conceptos como la "vaxication", que alude a los viajes emprendidos tras la vacunacién, asi
como estrategias de marketing orientadas a contextos de crisis, las cuales se han revelado
como mecanismos relevantes para impulsar la reactivacién del turismo (Zaman et al., 2022).
Esta coyuntura representa una oportunidad estratégica para que los territorios vitivinicolas
ajusten sus enfoques de marketing internacional, alinedndose con las nuevas expectativas de
los viajeros.

Ante este escenario, se vuelve esencial implementar una visién holistica en las acciones de
marketing enoturistico, contemplando tanto factores estructurales como relacionales, y
promoviendo sinergias entre bodegas, agencias de turismo y demas agentes del ecosistema
(Wargenau; Che, 2006). De igual forma, la utilizacién de herramientas digitales innovadoras —
como la realidad aumentada y la realidad virtual— puede aportar valor afadido a las iniciativas
promocionales, mejorando la conexidén con el publico objetivo (Kumar; Barua, 2024). Para
alcanzar una ventaja competitiva sostenible, los destinos vitivinicolas necesitan encontrar un
equilibrio entre la produccién de vinos de alta calidad y la oferta de experiencias turisticas
diferenciadas, enfrentando al mismo tiempo limitaciones como la escasa formacién en areas
de marketing y gestién del turismo (Koch et al., 2013).

Como destacan Buhalis y Amaranggana (2015), las tecnologias digitales ofrecen oportunidades
Unicas para interactuar con los viajeros a lo largo de toda la trayectoria turistica, desde la
inspiracion y la planificacion hasta la reserva y el compartir experiencias después del viaje. En
particular, las redes sociales se han consolidado como canales clave en el marketing de
destinos, permitiendo que las regiones turisticas promocionen sus atractivos, interactden con
los viajeros en tiempo real y aprovechen el contenido generado por los usuarios para fortalecer
la presencia y visibilidad de su marca (Gretzel et al., 2015).
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Este estudio tiene como objetivo analizar el potencial del enoturismo internacional de las
bodegas de la D.O. Vale dos Vinhedos. En cuanto a los objetivos especificos, se pretende
caracterizar la oferta enoturistica en el Vale dos Vinhedos;, enumerar las estrategias de
marketing utilizadas en las bodegas de la D.O. Vale dos Vinhedos para atraer turistas
extranjeros; discutir posibles estrategias para la promocién del segmento a turistas extranjeros.

METODOLOGIA

La metodologia adoptada en este estudio es de naturaleza cualitativa, basada en el método de
estudios de caso multiples. La recoleccion de datos combind entrevistas con los gestores de 10
bodegas pertenecientes a la Denominacién de Origen, asi como fuentes secundarias
disponibles en sitios web institucionales y otras plataformas de divulgaciéon turistica. Las
entrevistas fueron realizadas, de forma presencial, mediante la aplicacidn de un cuestionario
semi estructurado, dirigido a los propietarios de las bodegas seleccionadas . Cada entrevista
fue grabada con el consentimiento de los participantes, y posteriormente se procedié a la
transcripcion integra del contenido, a fin de garantizar la fidelidad de las respuestas y
aumentar la rigurosidad del andlisis. Una vez transcritas, las entrevistas fueron analizadas
utilizando la técnica de andlisis de contenido, lo que permitié comparar sistematicamente las
respuestas a cada una de las preguntas. Este proceso facilité la identificacién de patrones,
divergencias y elementos clave para la discusion de los resultados, culminando en las
conclusiones de esta investigacion.

RESULTADOS Y DISCUSION

El Vale dos Vinhedos esta compuesto por un total de 13 bodegas que producen vinos y
espumantes con Denominacién de Origen (D.O.). De estas, 10 bodegas participaron en este
estudio mediante entrevistas presenciales, mientras que 3 optaron por no responder al
cuestionario. La muestra obtenida permitié un andlisis sustancial de las estrategias de
marketing dirigidas al publico extranjero.

Los resultados revelan que ninguna de las bodegas ofrece experiencias enoturisticas
orientadas exclusivamente a turistas internacionales. Esta ausencia de iniciativas especificas
puede estar vinculada a una vision todavia limitada sobre el potencial del turismo
internacional en la regién. Segdn Wargenau y Che (2006), la internacionalizacién del
enoturismo requiere estrategias claras de marketing, alianzas comerciales y una estructura de
servicios adaptada a diferentes publicos, elementos que adn se observan como incipientes en
el contexto del Vale dos Vinhedos.

Ademads, se identificé una carencia significativa de asociaciones con agencias de turismo
internacionales, famtours o colaboraciones regulares mas alla de la participacidon ocasional en
eventos promocionales dentro de Brasil. Solo una de las bodegas menciond participacion en
eventos internacionales fuera del pais. Este hallazgo se alinea con Figueroa y Rotarou (2018),
guienes destacan que, en paises vitivinicolas emergentes, el turismo del vino todavia enfrenta
desafios en la articulacion entre actores locales y redes de promocién globales.
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En cuanto al flujo de turistas extranjeros, se constatd que el porcentaje registrado en todas las
bodegas no superd el 4% del total de turistas. De forma similar, los ingresos generados por la
adquisicidn de productos y experiencias por parte de este publico no superaron el 2%. Este
bajo rendimiento financiero refuerza la necesidad de una mirada mas estratégica hacia el
mercado internacional, especialmente cuando se considera el crecimiento del perfil del
enoturista informado y exigente (Koch et al., 2013).

Los principales paises de origen de los turistas extranjeros incluyen Estados Unidos, Argentina
y Uruguay. Este publico se caracteriza por un perfil de enoturista experimentado, con
conocimientos técnicos sobre vinos, lo que refuerza la necesidad de ofrecer experiencias
profundas, educativas y sensoriales. Zaman et al. (2022) subrayan que, tras la pandemia, existe
una creciente demanda por experiencias personalizadas, transformadoras y memorables, algo
gue las bodegas de la regién podrian explorar con mayor intencionalidad.

Otro punto critico es la ausencia de mecanismos formales de relacién con el cliente,
incluyendo la evaluacion de las experiencias del enoturista extranjero mediante encuestas de
satisfacciéon. La falta de encuestas de satisfaccion y de estrategias de fidelizaciéon revela una
importante carencia, especialmente considerando que el turismo inteligente, basado en datos
y orientado a la personalizacién, se ha consolidado como una tendencia global (Gretzel et al,
2015; Buhalis; Amaranggana, 2015).

Por ultimo, si bien cerca del 80% de las bodegas comercializan sus experiencias de forma
directa a través de canales como WhatsApp, teléfono, sitios web propios y la plataforma Wine
Locals, se observa un uso aun incipiente de herramientas digitales estratégicas para atraer
turistas internacionales. Un ejemplo es el estudio de Tonini y Lavandoski (2024) que
identificaron que los websites de bodegas del Vale dos Vinhedos pueden no estar preparados
para el mercado internacional, visto que la mayor parte no dispone de mas de uno idioma (que
es él portugues). Como sefialan Kumar y Barua (2024), el uso eficaz de innovaciones
tecnoldgicas puede ampliar considerablemente el alcance de las campafnas promocionales,
especialmente en destinos con fuerte identidad tematica, como los vitivinicolas.

CONCLUSIONES

Los hallazgos de este estudio evidencian que el enoturismo en el Vale dos Vinhedos continua
enfocado predominantemente en el mercado nacional, sin una orientacién estratégica
consolidada hacia el publico internacional. Aunque la regidn posee una estructura enoturistica
consolidada y una reputaciéon creciente en la produccién de vinos y espumantes de calidad, las
bodegas aun no han desarrollado una internacionalizacidn efectiva de sus experiencias
turisticas.

La escasa participacién en eventos internacionales, la falta de asociaciones con agencias
extranjeras y la ausencia de estrategias de marketing digital dirigidas a captar al publico
extranjero representan oportunidades no aprovechadas, especialmente considerando el
crecimiento de este segmento en el mercado global (Wargenau; Che, 2006; Figueroa; Rotarou,
2018).
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La inexistencia de mecanismos para evaluar la satisfaccién del visitante internacional, junto
con barreras como el idioma y las restricciones aduaneras, refuerzan la necesidad de
implementar mejoras en la hospitalidad multilingUe, en la formacién de personal y en la
diversificacion de canales de comercializacion. En este sentido, las tecnologias inteligentes y la
personalizacién de los servicios pueden desempefar un papel crucial para optimizar la
experiencia turistica y aumentar la competitividad del destino (Buhalis; Amaranggana, 2015;
GCretzel et al,, 2015).

Se concluye, por tanto, que existe una oportunidad significativa para el desarrollo del
enoturismo internacional en el Vale dos Vinhedos. Aprovechar este potencial requerira
inversiones en capacitacion, alianzas estratégicas con operadores internacionales, desarrollo
de herramientas digitales, y adopcién de practicas sostenibles e innovadoras en la gestidon de
las experiencias turisticas (Kumar; Barua, 2024; Zaman et al., 2022).
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Resumen

El enoturismo se ha consolidado como una estrategia de agregacion de valor a las Vinicolas
Familiares inscritas en el Programa Estatal de Agroindustria Familiar (PEAF-RS). En la Serra
Gaucha, Rio Grande do Sul, Brasil, las estrategias de Turismo Rural y Enoturismo han
impulsado transformaciones econémicas y sociales en las pequefas propiedades familiares. En
este contexto, las mujeres que antes asumian roles fuera de la propiedad o en el cuidado del
hogar y la agricultura, han cambiado el enfoque y asumen roles centrales en la gestién del
turismo, lo que puede impactar su autonomia y reconocimiento profesional. Este estudio tuvo
como objetivo analizar los impactos del enoturismo en la vida de las mujeres que trabajan en
vinicolas familiares de la Serra Gaulcha, considerando las transformaciones econdmicas,
sociales y subjetivas resultantes de esta actividad. La investigacion adoptdé un enfoque
cualitativo, basado en entrevistas semiestructuradas conducidas por el método de saturacién
tedrica. Se entrevistaron a tres viticultoras que implementaron el enoturismo en sus
propiedades. Los resultados indican que la decisién de implantar el enoturismo fue motivada,
principalmente, por la necesidad de diversificacion de ingresos y por la creciente demanda de
experiencias turisticas vinculadas al vino; ademas, abrid oportunidades para ampliar el
comercio del vino directamente en la propiedad, ya que también se vende la historia a través
del producto. Para las viticultoras, la actividad representd un avance en la autonomia
financiera y una unidén del trabajo familiar en la propiedad, ademas del reconocimiento del
trabajo de las mujeres, aungue también conllevé un aumento en la carga de trabajo y desafios
en la conciliacién entre la gestién turistica y las demas funciones productivas y familiares. Se
concluye que el enoturismo promueve cambios significativos para las mujeres en las vinicolas
familiares, ampliando su espacio de actuacién y reconocimiento, pero aun reguiere un mayor
apoyo institucional para consolidar su participacion y sostenibilidad en el sector.

Keywords: enoturismo, turismo rural, vinicolas familiares, mujeres, serra gauchaq,
agroindustria familiar.
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INTRODUCCION

El enoturismo, entendido como el desplazamiento de personas con el objetivo de conocer
regiones productoras de vino, apreciar sabores y aromas locales, conocer la historia de las
bodegas e interactuar con sus productores (Valduga, 2012), se ha consolidado como uno de los
principales vectores econdmicos de la Serra Gaucha, del sur del Brasil. Esta actividad
contribuye tanto a la comercializaciéon del vino (Cingolani, 2021) como al reconocimiento de la
identidad y la calidad de los productos regionales (Da Rosa Borges, 2024).

Ademas de su dimension econdmica, el enoturismo promueve experiencias que articulan
aspectos sensoriales, culturales y sociales, acercando a los visitantes al territorio, a los modos
de vida locales y a las practicas de la agricultura familiar. Segun Medeiros et al. (2021), estas
experiencias implican paisajes, historias y vinculos interpersonales, promoviendo una
comprension mas amplia de la realidad rural.

En el contexto de la Serra Galcha, las bodegas familiares incluidas en el Programa Estatal de
Agroindustria Familiar (PEAF) han incorporado el enoturissno como estrategia de valorizaciéon
de la produccion y diversificacion de productos. En estas experiencias, destaca el papel de las
mujeres, quienes han asumido funciones centrales en la organizacién y conduccién de las
actividades turisticas. Contribuyen a la gestiéon de los emprendimientos, la hospitalidad, la
mediacion cultural con los visitantes y la construccidn de narrativas que agregan valor
simbdlico a los productos y al paisaje.

Sin embargo, el papel de estas mujeres sigue siendo poco reconocido tanto en la literatura
académica como en las politicas publicas. Como sefalan Abramovay (1997) y Siliprandi (2015),
el trabajo femenino en el medio rural frecuentemente permanece invisibilizado, incluso
cuando desempefa funciones estratégicas en los procesos productivos y organizativos.
Estudios sobre agroindustrias familiares también evidencian que las mujeres son agentes
fundamentales en la estructuracion de mercados locales y en la conexidn entre produccion y
consumo (Grisa & Schneider, 2015; Schneider & Cassol, 2014).

Asi, comprender el protagonismo femenino en el enoturismo de base familiar representa una
oportunidad para dar visibilidad a estas trayectorias y reflexionar sobre los desafios y logros de
las mujeres en el campo. Se trata de un enfoque que articula género, desarrollo rural y turismo
como dimensiones interdependientes en la construccién de territorios mas justos y
sostenibles.

Dado este contexto, el presente articulo tiene como objetivo analizar los impactos del
enoturismo en la vida de las mujeres que gestionan bodegas familiares del Valle de los Vifedos
(Rio Grande do Sul, Brasil), con énfasis en las transformaciones econdmicas, sociales y
subjetivas derivadas de esta actividad. Para ello, se realizaron entrevistas con tres gestoras de
bodegas familiares, con el fin de comprender sus trayectorias, el papel que desempefian en el
enoturismo y los significados atribuidos a su actuaciéon en los emprendimientos.
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AGRICULTURA FAMILIAR, ENOTURISMO Y LA PARTICIPACION FEMENINA

Las agroindustrias familiares se caracterizan por el procesamiento de productos a pequefa
escala, resultando en alimentos con identidad propia, frecuentemente asociados a la cultura
local y al saber hacer artesanal. Segun Torrezan et al. (2017), este tipo de produccién otorga a
los alimentos un caracter casi artistico, diferenciado de los productos industrializados, y
constituye una estrategia relevante para agregar valor a la produccidon primaria. Ademas de
favorecer la generacién de ingresos en el medio rural, las agroindustrias familiares contribuyen
al fortalecimiento de la cultura local y a la permanencia de la juventud en el campo, actuando
también como instrumento de dinamizacidén econdmica y social (Breitenbach et al., 2024).

En el estado de Rio Grande do Sul, destaca el Programa Estatal de Agroindustria Familiar
(PEAF), instituido por decreto en 1999 y posteriormente reglamentado por la Ley n° 13.921/2012
(Bresolin et al., 2024). El PEAF establece criterios especificos para el registro de agroindustrias
familiares: los agricultores deben poseer hasta cuatro moddulos fiscales, utilizar
predominantemente mano de obra familiar, tener una renta anual de hasta R$ 500 mil, las
instalaciones no deben superar los 200 m? y, al menos, el 70 % de la materia prima utilizada
debe proceder de la propia finca (Didoné, 2024). La consolidacion del PEAF ha permitido la
formalizacién de unidades productivas en el medio rural, promoviendo la valorizacién de la
agricultura familiar y generando oportunidades para diversificar las actividades econémicas,
como la insercion en cadenas de valor vinculadas al turismo rural y al enoturismo (Didonég,
2024).

Entre los sectores beneficiados, el de las bebidas — especialmente el de la vitivinicultura — se
ha destacado como uno de los mas dindmicos, no solo por la valorizacién de sus productos,
sino también por su potencial de articulacién con el turismo. Esta combinaciéon ha estimulado
iniciativas enoturisticas que integran la produccién de vino con las visitas, las catas y la
valorizacidn de la cultura viticola local (Chiattone, 2013).

En este escenario, la participacion femenina ha despertado creciente interés académico,
debido a su contribucion estratégica en la gestion de emprendimientos rurales. De acuerdo
con Dieguez-Castrillén (2012), mujeres y hombres tienden a presentar perfiles distintos en la
conduccién de los negocios: los hombres priorizan la rentabilidad como principal criterio de
gestioén, las mujeres tienden a valorar factores internos, como el ambiente organizacional, las
relaciones interpersonales y el equilibrio entre los objetivos econémicos y sociales.

Sobral y Ribeiro (2018) destacan que el perfil de liderazgo femenino se asocia con una postura
democratica, la capacidad de escucha y el estimulo a la participacidn de los involucrados. Esta
forma de liderazgo ha demostrado ser especialmente eficaz en contextos familiares, como los
de las bodegas rurales, donde el trabajo se comparte entre generaciones y la sensibilidad hacia
las relaciones interpersonales representa un diferencial. Aunque los estudios sefalan que las
mujeres tienden a fundar negocios mas pequenos y con un crecimiento mas lento, también
indican que estos emprendimientos suelen ser mas duraderos, ya que las mujeres demuestran
mayor capacidad para mantener vinculos, adaptarse a las necesidades del negocio y tomar
decisiones con base en una visién mas integrada del contexto (Dieguez-Castrillén, 2012).

La actuacion femenina, por tanto, emerge como una fortaleza en los emprendimientos
enoturisticos familiares, contribuyendo a su viabilidad econémica y a la calidad de la
experiencia ofrecida a los visitantes, en la medida en que moviliza aspectos como la acogida, el
cuidado, la estética y el vinculo con el territorio.
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METODOLOGIA

La investigacion tiene caracter exploratorio, con un enfoque cualitativo, y tiene como objetivo
comprender los impactos del enoturismo en la vida de mujeres gestoras de bodegas familiares
en el Valle de los Vifledos (RS). Para la produccién de los datos, se realizaron entrevistas
semiestructuradas, guiadas por un guion dividido en cinco bloques tematicos: (1) perfil de la
gestora y de la bodega; (2) motivaciones para implementar el enoturismo; (3) participacion de
la mujer en el emprendimiento; (4) impactos de |la actividad; y (5) expectativas futuras.

Las participantes fueron tres mujeres responsables de la gestion de bodegas inscritas en el
Programa Estatal de Agroindustria Familiar (PEAF), seleccionadas intencionalmente en
funciéon de su participaciéon directa en la actividad enoturistica. Las entrevistas fueron
realizadas de forma presencial, grabadas, transcritas y codificadas, con garantia de
confidencialidad. Los datos fueron analizados por blogues tematicos, considerando los
principales elementos destacados por las entrevistadas en cada eje, con base en el analisis de
contenido.

RESULTADOS Y DISCUSION

Perfil de las entrevistadas (Bloque 1): dos de las participantes tienen menos de 40 anos,
mientras que una tiene mas de 40. En comun, las tres senalaron que su insercién en la
vitivinicultura se dio a través de la familia de su esposo o novio, lo que evidencia la
permanencia de patrones tradicionales de herencia y gestién de las propiedades centrados en
la figura masculina (Lovatto et al,, 2010; Zavaro et al., 2023). Las entrevistadas mencionaron que
sus familias producian vinos “de mesa” a partir de uvas americanas e identificaron el
enoturismo como una alternativa estratégica para comercializar estos productos directamente
en la propiedad, lo que refuerza la articulacidén entre tradicién e innovacién (Viana et al.,, 2023).

Motivaciones para implementar el enoturismo (Bloque 2): las entrevistadas comentaron la
posibilidad de comercializar los productos directamente al consumidor final, proporcionando a
los turistas la experiencia de vivir la propiedad y el contacto con los productores, lo que
fortalece la propuesta de una experiencia auténtica (Tonini et al, 2013). Todas asumieron el
protagonismo en la sugerencia de la idea a la familia, y aunque no enfrentaron resistencia
interna, expresaron inseguridades personales respecto a la implementacién. Mientras Didoné
(2024) sefala el apoyo gubernamental en la estructuraciéon de las bodegas familiares, las
participantes expresaron la ausencia de un apoyo especifico dirigido al enoturismo y criticaron
la falta de atencidn de las grandes asociaciones a las demandas de las pequenas propiedades,
especialmente frente al desastre climatico ocurrido en la regién en 2024 (Dolci et al., 2021).

Participacion de la mujer en el enoturismo (Bloque 3). antes de dedicarse plenamente a la
bodega familiar, dos entrevistadas trabajaban en otras bodegas y una en el comercio urbano.
Sin embargo, todas ya colaboraban en las actividades estacionales, como la cosecha de la uva,
junto a las familias de sus parejas. Actualmente, desempefian funciones de liderazgo y son
responsables directas de la gestidn del enoturismo. Esta realidad estd en consonancia que el
turismo rural promueve la sucesién familiar y el regreso de los jévenes al campo (De Souza et
al., 2011; Monteiro & Mujica, 2021).
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Respecto al reconocimiento de su trabajo, dos entrevistadas mencionaron sentirse valoradas,
mientras que una destacd que, al no realizar tareas consideradas “manuales”, su contribucion
es desvalorizada, lo que refleja una division de género adn presente en las propiedades, donde
los hombres son vistos como productores y las mujeres como reproductoras (Lunardi et al,,
2015). Una de las entrevistadas subrayd que el enoturismo no se habria concretado sin su
iniciativa, reconocida por el propio esposo.

Impactos del enoturismo (Bloque 4): |las entrevistadas indicaron que el enoturismo contribuyé
de manera significativa a la transformacién econémica de las propiedades, agregando valor al
producto y posibilitando la ampliacidén del portafolio con souvenirs y otros articulos. Desde el
punto de vista social, destacaron la intensificacion de los lazos familiares en torno al negocio,
asi como el intercambio de conocimientos propiciado por las interacciones con los turistas —
elementos también identificados por De Souza et al. (2011). A pesar de esto, la informalidad en
la gestion persiste, siendo comun la ausencia de salario fijo. En cuanto a las cuestiones de
género, ninguna relaté enfrentamientos directos en la familia o con los cdnyuges, pero
observaron diferencias en el trato por parte de algunos turistas y desafios en el reconocimiento
profesional dentro del sector, especialmente entre colegas relacionados con la enologia, tal
como también lo apuntan Bresolin et al. (2024).

Expectativas futuras (Bloque 5): las tres entrevistadas mostraron optimismo respecto al
crecimiento del enoturismo y percibieron una creciente valorizacion de las experiencias en
pequenas propiedades. Pretenden expandir el negocio con nuevas actividades orientadas al
turista, siempre que estén alineadas con las demandas y preferencias de los visitantes —
perspectiva coherente con el analisis de Iglesias y Navarro (2011), que defienden la constante
adaptacion de las bodegas familiares a las tendencias del turismo de experiencias.

Las agroindustrias familiares se caracterizan por el procesamiento de productos a pequena
escala, resultando en alimentos con identidad propia, frecuentemente asociados a la cultura
local y al saber hacer artesanal. Segun Torrezan et al. (2017), este tipo de producciéon otorga a
los alimentos un caracter casi artistico, diferenciado de los productos industrializados, y
constituye una estrategia relevante para agregar valor a la produccién primaria. Ademas de
favorecer la generacidn de ingresos en el medio rural, las agroindustrias familiares contribuyen
al fortalecimiento de la cultura local y a la permanencia de la juventud en el campo, actuando
también como instrumento de dinamizacién econdmica y social (Breitenbach et al., 2024).

En el estado de Rio Grande do Sul, destaca el Programa Estatal de Agroindustria Familiar
(PEAF), instituido por decreto en 1999 y posteriormente reglamentado por la Ley n° 13.921/2012
(Bresolin et al., 2024). El PEAF establece criterios especificos para el registro de agroindustrias
familiares: los agricultores deben poseer hasta cuatro modulos fiscales, utilizar
predominantemente mano de obra familiar, tener una renta anual de hasta R$ 500 mil, las
instalaciones no deben superar los 200 m?2 y, al menos, el 70 % de la materia prima utilizada
debe proceder de la propia finca (Didoné, 2024). La consolidacion del PEAF ha permitido la
formalizacién de unidades productivas en el medio rural, promoviendo la valorizacién de la
agricultura familiar y generando oportunidades para diversificar las actividades econdmicas,
como la insercién en cadenas de valor vinculadas al turismo rural y al enoturismo (Didoné,
2024).
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Entre los sectores beneficiados, el de las bebidas — especialmente el de la vitivinicultura — se
ha destacado como uno de los mas dinamicos, no solo por la valorizacidon de sus productos,
sino también por su potencial de articulacién con el turismo. Esta combinacidon ha estimulado
iniciativas enoturisticas que integran la produccién de vino con las visitas, las catas y la
valorizacién de la cultura viticola local (Chiattone, 2013).

En este escenario, la participacion femenina ha despertado creciente interés académico,
debido a su contribucién estratégica en la gestiéon de emprendimientos rurales. De acuerdo
con Dieguez-Castrillon (2012), mujeres y hombres tienden a presentar perfiles distintos en la
conduccioén de los negocios: los hombres priorizan la rentabilidad como principal criterio de
gestioén, las mujeres tienden a valorar factores internos, como el ambiente organizacional, las
relaciones interpersonales y el equilibrio entre los objetivos econdmicos y sociales.

Sobral y Ribeiro (2018) destacan que el perfil de liderazgo femenino se asocia con una postura
democratica, la capacidad de escucha y el estimulo a la participacion de los involucrados. Esta
forma de liderazgo ha demostrado ser especialmente eficaz en contextos familiares, como los
de las bodegas rurales, donde el trabajo se comparte entre generacionesy la sensibilidad hacia
las relaciones interpersonales representa un diferencial. Aunque los estudios sefalan que las
mujeres tienden a fundar negocios mas pequefnos y con un crecimiento mas lento, también
indican que estos emprendimientos suelen ser mas duraderos, ya que las mujeres demuestran
mayor capacidad para mantener vinculos, adaptarse a las necesidades del negocio y tomar
decisiones con base en una vision mas integrada del contexto (Dieguez-Castrillén, 2012).

La actuaciéon femenina, por tanto, emerge como una fortaleza en los emprendimientos
enoturisticos familiares, contribuyendo a su viabilidad econdmica y a la calidad de Ia
experiencia ofrecida a los visitantes, en la medida en que moviliza aspectos como la acogida, el
cuidado, la estética y el vinculo con el territorio.

CONCLUSIONES

La investigacion ha evidenciado que el enoturismo desempefa un papel estratégico en las
bodegas familiares del Valle de los Vifledos, especialmente cuando es impulsado por la
participacion activa de las mujeres en la gestion de los emprendimientos. Las entrevistadas
indicaron que, al proponer la implementacion del enoturismo, contribuyeron a |la
diversificacion econémica de la propiedad, fortalecieron los vinculos familiares y promovieron
transformaciones en la dindmica social y productiva de la unidad rural.

El PEAF fue citado como facilitador en el proceso de formalizacién de las bodegas,
permitiendo la insercién de las familias en el mercado con productos regulados y de origen
controlado. Sin embargo, los relatos indican la falta de apoyo institucional especifico para el
desarrollo del enoturismo, lo que limita el potencial de la actividad como instrumento de
valorizacion territorial y generaciéon de ingresos en el medio rural.
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La actuacién de las mujeres en el enoturismo fue reconocida por las propias entrevistadas
como central y estructurante. Ellas lideran las acciones relacionadas con la atencion al cliente,
la hospitalidad, la comercializacion y la creacidon de experiencias para los visitantes —tareas
gue, aungue no impliquen trabajo manual, requieren competencias complejas y visidon
emprendedora. A pesar de ello, persisten sefiales de desvalorizacién simbdlica del trabajo
femenino, lo que evidencia la permanencia de desigualdades de género en el campo,
especialmente en contextos en los que el reconocimiento esta histéricamente asociado a la
fuerza fisica o a la figura masculina de la produccién.

La investigacion cumplidé su objetivo al analizar los impactos del enoturismo en la vida de las
mujeres gestoras de bodegas familiares, evidenciando sus estrategias, desafios y logros. Como
desdoblamiento, se propone la realizacion de estudios futuros que profundicen en la
comprension de los mecanismos simbdlicos y sociales que llevan a algunas mujeres a no
identificar situaciones de desigualdad de género en su cotidianidad, a pesar de que estas sean
evidentes.
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Resumen

Las preferencias de los turistas han cambiado en los uUltimos afios, adaptandose a nuevas
necesidades, cada vez mas enfocadas en el conocimiento, la sostenibilidad y experiencias en
contacto con el medio rural. Relacionado con estas prioridades encontramos el turismo rural
como una actividad realizada en areas no urbanas que implica experiencias vinculadas con
agricultura, formas de vida rural, pesca o artesania. Si hacemos alusién explicita a la agricultura
aparece el concepto de “agroturismo” como un tipo de turismo que permite a los agricultores
mostrar su actividad, diversificar sus ingresos y promover el desarrollo econdmico a través de
practicas sociales y ambientales responsables. Esta tipologia de turismo permite a los viajeros
distintas practicas agricolas y conocer el proceso de cultivo de determinados productos. La
creciente importancia del agroturismo plantea oportunidades y desafios para sectores como la
agricultura intensiva, cuya actividad principal es el cultivo de frutas y hortalizas. Por ello, este
estudio analiza el caso del agroturismo aplicado a la agricultura intensiva en invernadero de la
provincia de Almeria, como medio para impulsar el desarrollo sostenible en la regidén y mejorar
la percepcidn global sobre el cultivo en invernadero. Los resultados muestran la
complementariedad de ambas actividades, turismo y agricultura, y cémo la diversificacién de
las operaciones empresariales puede contribuir a una mejora de la rentabilidad y poner en
valor recursos valiosos y escasos.

Keywords: agroturismo, agricultura intensiva, sostenibilidad, rentabilidad empresarial.
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INTRODUCCION

Los turistas han cambiado su forma de viajar en las Ultimas décadas, influenciados por factores
como la transformacioén digital, la pandemia de COVID-19 y el incremento de las demandas
relacionadas con la sostenibilidad. Estos cambios han requerido que el sector turistico tenga
gue adaptarse con rapidez para dar cobertura a las nuevas exigencias. En el marco de la
sostenibilidad, los turistas actuales prefieren tener experiencias auténticas que promuevan el
respeto por el medioambiente y estén en armonia con la naturaleza. Esta evolucidon esta
estrechamente alineada con los principios de la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de
Naciones Unidas (Bhatta et al., 2025), especialmente con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) vinculados al consumo responsable (ODS 12), la accién por el clima (ODS 13), la vida de
ecosistemas terrestres (ODS 15), la reduccidén de desigualdades (ODS 10) y el trabajo decente y
crecimiento econdmico (ODS 8).

Con las nuevas necesidades de los turistas, el turismo rural ha ganado relevancia como una
actividad que conecta a los visitantes con areas no urbanas y les permite interactuar con
practicas agricolas, formas de vida tradicionales, pesca artesanal y produccioén local, lejos de las
bulliciosas ciudades (Choudhary et al, 2025). Dentro de esta tipologia de turismo, el
agroturismo destaca como una modalidad que combina la actividad turistica y agricola,
ofreciendo a los agricultores |la oportunidad de diversificar sus ingresos (Baipai et al.,, 2023), a la
vez que promueve el empoderamiento de las comunidades locales al generar ingresos
adicionales y promover modelos econémicos mas resilientes (Ndhlovu & Dube, 2024).

Autores como Gherdan et al. (2025) o Vukoli¢ et al. (2025) mencionan que el agroturismo se
presenta como un enfoque holistico que integra distintas dimensiones del desarrollo
sostenible. Su practica contribuye a la conservacion del patrimonio cultural y medioambiental,
participando los turistas en actividades tradicionales como la recolecciéon de cultivos, la
elaboracién de alimentos artesanales y tipicos de una zona o la crianza de animales. Ademas,
se fortalece la conexion entre las personas y la naturaleza. Los turistas no solo experimentan un
contacto directo con entornos rurales Unicos, sino que también desarrollan una mayor
conciencia sobre la importancia de preservar estos espacios para futuras generaciones
(CGherdan et al., 2025).

El agroturismo se considera una forma de turismo sostenible que beneficia a los tres pilares del
desarrollo sostenible: econémico, social y ambiental. Este enfoque de sostenibilidad y respeto
por el medioambiente esta adquiriendo gran relevancia en Espafna, donde el turismo continua
siendo una de las principales actividades econdmicas. Segun datos del Instituto Nacional de
Estadistica en Espafa, en 2024 el nUmero de turistas superd los 278 millones, siendo un 66,3%
turistas nacionales y un 33,7% turistas internacionales. En el caso de la Comunidad Auténoma
de Andalucia la tendencia es similar, cifrando el total de turistas recibidos por la comunidad en
422 millones, de los que un 7,5% llegaron a la provincia de Almeria. Segun los datos de la
Encuesta de Coyuntura Turistica de Andalucia (ECTA), la procedencia de los turistas
internacionales se centra en la Unidon Europea, destacando Reino Unido como el mayor emisor
(19,6%), seguido de Francia (13,85) y Alemania (12,7%). Estas cifras nacionales y regionales ponen
de manifiesto el atractivo del territorio espanol como potente destino turistico, especialmente
en las regiones que combinan recursos naturales, culturales y agricolas singulares.
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La provincia de Almeria es un ejemplo significativo para analizar la integracién entre
agricultura intensiva y agroturismo. Con mas de 32.997 hectareas de cultivos en invernadero
(Junta de Andalucia, 2024), esta regioén lidera la produccidn y exportacidn de frutas y hortalizas
en Europa, representando aproximadamente el 10% de las exportaciones hortofruticolas
totales de la UE-27 (FEPEX, 2025).

Sin embargo, su modelo agricola enfrenta desafios relacionados con la sostenibilidad
ambiental y social, vinculado a la imagen preconcebida que se tiene de la agricultura bajo
plastico. En general, la percepcion social sobre los invernaderos es que representan un modo
de cultivo altamente perjudicial para el medioambiente, donde se contratan personas en
condicionales laborales deficientes. Sin embargo, esta idea no es cierta y este tipo de
agricultura es sostenible. La imagen generalizada de esta forma de cultivo suele asociarse con
altos impactos ecolégicos, degradaciéon paisajistica y precariedad laboral, sobre todo entre
trabajadores migrantes. Estos, con frecuencia, residen en asentamientos informales y se
enfrentan a condiciones laborales precarias, lo que alimenta una narrativa critica sobre la ética
y sostenibilidad del modelo. Ademads, la expansiéon constante de los invernaderos ha
contribuido a la pérdida de areas naturales protegidas y a la transformacion visual del paisaje,
fendmeno comunmente conocido como el “mar de plastico”. Estas problematicas afectan de
manera directa los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) vinculados al trabajo digno (ODS
8), la reduccién de las desigualdades (ODS 10) y la sostenibilidad ambiental (ODS 13y 15).

Almeria destaca no solo por su importancia agricola, sino también por su creciente proyeccion
turistica, lo que abre la puerta a propuestas innovadoras como el agroturismo, una alternativa
gue satisface la demanda de experiencias auténticas y sostenibles por parte del publico
internacional. Por ello, a pesar de las adversidades, iniciativas locales como “Clisol Agro” ya
estan demostrando que es posible combinar innovacidén tecnoldgica con practicas agricolas
tradicionales y responsables que fomenten un agroturismo educativo y sostenible. Clisol Agro,
fundado y dirigido por Lola Gémez Ferrdn, se ha consolidado como lider en la integracion del
agroturismo y la agricultura sostenible en Almeria. La empresa organiza visitas guiadas a sus
invernaderos, donde los turistas pueden conocer de primera mano las técnicas avanzadas de
cultivo y el compromiso con la sostenibilidad ambiental. Esta labor ha sido reconocida con
premios como el 'Vicente Blasco' otorgado por la Confederaciéon Espafola de Agencias de
Viajes (CEAV) en 2023. Ademas, la empresa trabaja con organismos publicos en proyectos
educativos como ‘Interioridades de un Mar de Plastico’, acercando a escolares y estudiantes
universitarios al mundo de la agricultura protegida, promoviendo el conocimiento y la
valoracion del sector agricola local. Estas iniciativas no solo mejoran la imagen del sector, sino
gue también aportan valor anadido al territorio, promueven el empoderamiento de las
comunidades locales y fomentan el cumplimiento de multiples metas de la Agenda 2030,
especialmente en términos de produccidén y consumo responsables (ODS 12).

OBJETIVOS

Este trabajo tiene como objetivo explorar cdmo el agroturismo puede complementar la
agricultura intensiva en invernadero en Almeria, contribuyendo de manera significativa al
desarrollo sostenible de la regidn. A través de un enfoque interdisciplinario, se analiza cémo la
diversificacion empresarial puede mejorar la rentabilidad agricola y optimizar el uso de
recursos naturales limitados, mientras se destaca el conocimiento de las practicas agricolas
responsables que se realizan ante los turistas.
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Este enfoque busca no solo ofrecer una experiencia enriguecedora, sino también fortalecer el
vinculo entre la comunidad agricola y la sociedad, generando conciencia sobre la importancia
de la agricultura sostenible. Ademas, se busca identificar las oportunidades y desafios
inherentes a esta integracidn, con el fin de maximizar su impacto positivo tanto en el sector
agricola como en el turistico. La creacién de nuevas fuentes de ingresos para los agricultores,
gracias a la incorporaciéon del agroturismo, podria no solo mejorar su rentabilidad, sino
también contribuir a la dinamizacién de la economia local y al fortalecimiento de las
comunidades rurales.

El estudio propone que el agroturismo se convierta en una herramienta clave para equilibrar el
crecimiento econémico con la conservacion de los recursos naturales y el patrimonio cultural,
contribuyendo al desarrollo de una regién con una proyeccién mas favorable y comprometida
con el medio ambiente y la sociedad.

METODOLOGIA

Este estudio emplea un enfoque metodolégico mixto, combinando técnicas cualitativas y
cuantitativas para evaluar el potencial del agroturismmo como complemento de la agricultura
intensiva en invernadero en Almeria. La fase cualitativa incluira entrevistas semiestructuradas
con actores clave del sector agricola, promotores de iniciativas agroturisticas, responsables
institucionales y expertos en turismo sostenible, asi como un analisis de casos locales,
destacando el ejemplo de “Clisol Agro”. En la fase cuantitativa, se realizara una encuesta a
turistas para medir el conocimiento e interés en el agroturismmo en entornos de agricultura
intensiva, explorando variables como la percepcion del modelo agricola, el conocimiento sobre
practicas sostenibles, la disposicion a pagar por experiencias agroturisticas, y las motivaciones
de viaje a la zona.

La recoleccion de datos se centrara en turistas nacional e internacionales, haciendo hincapié
en turistas con origen desde Reino Unido, principal mercado emisor extranjero hacia
Andalucia (Statista, 2024), permitiendo estudiar en profundidad las actitudes de un publico
representativo del perfil turistico de Almeria. Es importante realizar la encuesta a personas
idoneas, para garantizar un disefo adecuado en encuestas con un Unico encuestado
(Montabon et al, 2018). Se recopilardn 300 cuestionarios validos mediante un muestreo
estratificado segun variables sociodemograficas, entre junio y julio de 2025, temporada alta en
el sector turistico. Los datos cuantitativos se analizaran utilizando modelos de ecuaciones
estructurales (PLS-SEM) para identificar relaciones significativas entre las variables. La
integracion de ambos enfoques proporcionara una vision completa del fenédmeno, facilitando
la identificacién de oportunidades y desafios para potenciar el impacto positivo del
agroturismo en el desarrollo sostenible de la regién.

RESULTADOS Y DISCUSION

Las aportaciones esperadas del estudio se centran en destacar el agroturissno como una
herramienta clave para diversificar la economia rural de Almeria, integrando practicas
agricolas sostenibles y ofreciendo experiencias auténticas a los turistas. Se busca, ademas,
mejorar la percepcién publica del modelo agricola intensivo, demostrando que es posible
armonizarlo con la sostenibilidad ambiental y el respeto por las comunidades locales. Se
anticipa que el agroturismo contribuird a la revitalizaciéon de las zonas rurales, generando
nuevas fuentes de ingresos para los agricultores y las comunidades, al mismo tiempo que
fomenta la adopcién de practicas agricolas responsables.
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Esta modalidad turistica fortalecerd la relacidén entre los sectores agricola y turistico, con gran
potencial en la provincia de Almeria, promoviendo un desarrollo econémico que respete los
principios medioambientales. Finalmente, se espera que el crecimiento del agroturismo en
Almeria esté alineado con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), especialmente en areas
como la sostenibilidad ambiental, el trabajo decente, la igualdad de oportunidades y el
crecimiento econdmico.

CONCLUSIONES

La interrelacion entre la agricultura intensiva en invernadero y agroturismo presenta una
oportunidad Unica para transformar el modelo agricola de Almeria, promoviendo una
sostenibilidad integral, tanto econdmica como ambiental. Ante la creciente demanda de
experiencias auténticas y responsables por parte de los turistas, esta modalidad turistica
emerge como una herramienta clave para mejorar la percepcion del sector agricola,
diversificar las fuentes de ingresos de los agricultores y preservar el patrimonio cultural y
natural. Esta investigacioén, al analizar como el agroturismo puede complementar la agricultura
intensiva, no solo potenciard el atractivo turistico de la regién, sino que también contribuird a
la creacidn de un modelo de desarrollo rural mas resiliente, alineado con los principios de la
Agenda 2030 y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.
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Resumen

Las “papas antiguas de Canarias”, también conocidas como papas locales o de color,
representan un valioso legado agricola, cultural y gastrondmico en el archipiélago. Su
importancia trasciende lo nutricional, forman parte de la identidad culinaria de las islas
constituyendo uno de los principales atractivos del turismo gastrondmico en Canarias.
Reconocidas desde 2011 con la Denominacién de Origen Protegida (DOP) [1], su riqueza
genética y diversidad aportan un valor diferencial a la cocina local, siendo protagonistas de
platos emblematicos como las "papas arrugadas con mojo". Este estudio analizd la
composicion de ocho variedades cultivadas en Tenerife: Borralla, Palmera blanca, Peluca
rosada, Yema de huevo, Bonita blanca, Bonita colorada, Colorada de baga y Azucena negra. Los
contenidos medios de los datos obtenidos fueron: humedad (77,35%), almidoén (18,23%), cenizas
(1,38%), azlcares totales (0,37%), acido ascorbico (31,72 mg/100 g) y compuestos fendlicos
totales (42,69 mg GAE/100 g). Todas las variedades mostraron contenidos de humedad
inferiores al 80%, lo que resalta su riqueza en otros nutrientes, principalmente almidén, fibra
dietética y proteinas. Las diferencias en composicion entre variedades reflejan la diversidad de
sabores y texturas que enriguecen la oferta gastrondmica canaria, convirtiéndolas en un
elemento diferenciador para el turismo gastrondmico. Su cultivo y consumo garantizan la
continuidad de un patrimonio culinario Unico, consolidando a Canarias como un destino de
referencia para los amantes de la gastronomia.

Keywords: Papas antiguas de Canarias, valor nutritivo, antioxidantes agroturismo,
agricultura intensiva, sostenibilidad, rentabilidad empresarial.
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INTRODUCCION

La papa, Solanum tuberosum, es una planta herbacea perteneciente a la familia de las
solanaceas, se conocen unas 1000 especies, de las cuales mas de 200 son tuberosas (Casanas
Rivero et al., 2003). Actualmente, supone el sexto cultivo a nivel mundial después de la cafia de
azUcar, cereales y palmera de aceite (Hawkes & Francisco-Ortega, 1993).

En las islas canarias se cultivan las papas locales también llamadas papas antiguas o de color y
gue fueron traidas de América en el s. XVI y las papas importadas, también llamadas papas
blancas. Dentro de las papas antiguas se cultivan papas de la especie Solanum tuberosum
subespecie tuberosum con las variedades: Palmera, Borrallas, Pelucas y Moras; y subespecie
andigena: Bonitas, Coloradas, Azucenas y Terrentas; y de la especie Solanum x chaucha a la
gue pertenece la Papa Negra. Entre las papas importadas se encuentran aquellos cultivares
que fueron importados a lo largo del s. XX procedentes de Reino Unido, cuya semilla se ha
dejado de importar hace muchos afos, pero se conserva Unicamente por la labor de los
propios agricultores con variedades como: Liria, Rafaela, Marcela, Matancera y Rosita; y las
papas traidas por los emigrantes retornados, son papas que llegaron desde Venezuela y otros
paises de Ameérica del Sur durante el siglo XX, denominandose en conjunto como papas
venezolanas, andinas, colombianas o caragquefas (Rios Mesa, 2012). Actualmente, también se
importan numerosas variedades de papa blanca procedente de Reino Unido e Israel, entre las
gue se encuentran las variedades cara, redcara, slanis, spunta, druid, King Edward, roster, entre
otras (Mercatenerife, 2025).

En cuanto al origen de las papas éste se sitUa en el entorno del Lago Titicaca especificamente
en las regiones altas del sur de Perd y el norte de Bolivia (Samaniego et al., 2020). En esta zona
fue donde se inicié la seleccidon y cultivo de la papa. Los primeros agricultores andinos
seleccionaron los tubérculos por su sabor, textura, menor contenido de glicoalcaloides y color,
convirtiendo esta regidn en el centro del origen de la papa (Zhang et al., 2022). El cultivo se
expandié por América y durante el siglo XVI la papa fue llevada a Europa a través de las Islas
Canarias. Asi lo recoge José de Viera y Clavijo en su “Diccionario de Historia Natural de las Islas
Canarias” publicado en el ano 1866, donde afirma la llegada a las islas de las papas procedentes
de Peru fueron cultivadas por primera vez en Icod de los Vinos, Tenerife (Viera y Clavijo, 1942).
La entrada de las papas a Europa continental tiene su primera referencia documentada en el
ano 1573 en los libros de contabilidad de un hospital de Sevilla, en el cual figura como gasto la
compra de papas que luego servian en el menu de los pacientes (Hawkes & Francisco-Ortega,
1993).

En Canarias, el consumo de papa en el hogar en 2023 fue de 28,5 kg por persona al ano, una
cifra ligeramente superior a la media nacional, que se situdé en 26,6 kg por persona. Lo que
sitUa a Canarias como la tercera comunidad auténoma que mas papa consume por detras de
Galicia y Asturias (MAPA, 2025). La ingesta de este tubérculo en las islas va tendiendo a la baja
si se compara con el consumo del afio 1999 que fue 54,6 kg por persona al aflo, este descenso
se debe en parte a la facilidad de adquirir distintos alimentos y la gran variedad que hay en la
actualidad de estos (Rios Mesa & Santos Coello, 2023).

En Canarias no solo disminuye el consumo sino también el cultivo de papa lo que refleja la
disminucién de produccioén local. En el aflo 2023, la superficie cultivada de papas en Canarias
fue de 3.355,1 hectareas, mientras que en 2007 alcanzaba las 4.261,5 hectareas. Esta diferencia
refleja una reduccién progresiva en la extensién destinada a este cultivo a lo largo del tiempo
(ISTAC, 2024).
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Para satisfacer la alta demanda, Canarias importa papas de variedades foraneas, este hecho
sumado al abandono del cultivo pone en riesgo la conservaciéon de las variedades locales. En
medio de esta tendencia al descenso de produccién en 2011 se reconocid con la Denominacion
de Origen Protegido (DOP) a las “Papas Antiguas de Canarias”, lo que ayuda a proteger las
variedades tradicionales de las islas intentando asi mantener la calidad y produccién local.
Estas variedades adaptadas a los suelos volcanicos y a las peculiaridades climaticas de las islas,
son un patrimonio y una fuente de biodiversidad importante, que es necesario cuidar (Rios
Mesa, 2012).

Las papas ocupan un lugar central en la gastronomia canaria, no solo como un ingrediente
fundamental en la dieta de las islas, sino como un simbolo de identidad cultural y tradicién. Su
cultivo en el archipiélago ha dado lugar a variedades autdctonas altamente valoradas, que
destacan por su sabor, textura y adaptaciéon a las condiciones de Canarias (Rodriguez Galdén
et al,, 2012). Siendo estas un simbolo del patrimonio gastrondmico de las islas. Uno de los platos
mas emblematicos de la gastronomia canaria son las papas arrugadas, cocidas con abundante
sal, sin pelar y acompanadas de los tradicionales mojos, como el mojo rojo o el mojo verde. Este
sencillo y sabroso plato se ha convertido en una auténtica sefal de identidad culinaria del
archipiélago. Ademas, la papa esta presente en muchas otras recetas tipicas, como el rancho
canario, las papas con costillas o el sancocho (Rios Mesa, 2012).

Desde el punto de vista turistico, la gastronomia es un atractivo esencial de Canarias, y las
papas juegan un papel clave en la experiencia de los viajeros (Rios Mesa & Santos Coello, 2023).
Muchos restaurantes han elevado el valor de este producto, presentandolo en versiones
innovadoras que combinan tradicién y modernidad. Asimismo, se han desarrollado rutas
gastrondmicas y visitas a cultivos tradicionales donde los turistas pueden conocer de cerca la
produccién de estas papas Unicas, degustarlas y aprender sobre su importancia en la cocina
local (Samaniego et al., 2020).

El reconocimiento de las papas canarias como un producto de calidad, junto con su profundo
arraigo en la cultura del archipiélago, refuerza su atractivo turistico y convierte a Canarias en
un destino ideal para los amantes de la gastronomia.

OBJETIVOS

El objetivo principal de este trabajo fue estudiar la composicién de ocho variedades de papas
antiguas de Canarias. Para ello se analizaron los contenidos de humedad, almiddn, cenizas,
azUcares totales, acido ascoérbico y compuestos fendlicos totales de cada variedad de papa.
Con estos datos se realizd un analisis estadistico. Se calculdé también la aportacién de una
racion de papas a la ingesta de determinados nutrientes.

MATERIAL Y METODOS

Se analizaron ocho variedades de papas antiguas de Canarias (Figura 1): Borralla, Palmera
blanca, Peluca rosada, Yema de huevo, Bonita blanca, Bonita colorada, Colorada de baga y
Azucena negra. Las muestras fueron llevadas en 2024 al laboratorio de Nutricidon y
Bromatologia de la Universidad de La Laguna, donde se prepararon para proceder a su
caracterizacion bromatoldgica.
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Figura 1. Variedades de papas antiguas de Canarias analizadas

RERT

Borralla Palmera blanca | | Yema de huevo Peluca rosada

TES

Bonita blanca Bonita colorada | | Colorada de baga || Azucena negra

Nota. Elaboracion propia.

Una vez en el laboratorio las papas de cada muestra se lavaron con agua destilada, se secaron
y pesaron. En el total de variedades se realizaron los analisis de humedad, almiddn, cenizas,
azUcares totales, acido ascérbico y compuestos fendlicos totales. Estos analisis se llevaron a
cabo inmediatamente después de la recoleccion. Se aplicaron métodos oficiales y los analisis
se realizaron por triplicado. Para el andlisis de acido ascérbico y compuestos fendlicos se
tomaron trozos enteros de diferentes papas y se realizd el andlisis inmediatamente. El resto de
papas se homogenizaron con batidora y se dividid la muestra en varios tubos de propileno,
para los andlisis de humedad y cenizas; el resto de homogenizado se conservé en congelacion
para el posterior analisis de almiddn y azdcares totales.

La humedad se determind por gravimetria después de desecar la muestra en una estufa de
aire a 100°C. Las cenizas por calcinacion en horno de mufla hasta obtencion de cenizas blancas,
para lo cual se incrementé gradualmente la temperatura hasta alcanzar 550°C. El almidén se
determiné por un método enzimatico (Megazyme International Ireland, Bray, Ireland). El acido
ascdrbico (AA) por volumetria redox empleando 2,6-diclorofenolindofenol. Los compuestos
fendlicos totales (TP) se extrajeron con metanol 100% y sobre este extracto se midieron dichos
compuestos por colorimetria usando el reactivo Folin-Ciocalteu. Los azUcares totales fueron
analizados mediante cromatografia liquida de alta resolucidon previa extraccion de los mismos
con etanol al 80%.

Se realizd un estudio estadistico de los datos usando el programa SPSS 26.0 (Statistical
Package for the Social Sciences) para Windows. Se aplicé un analisis de varianza (ANOVA) a
todas las variables cuantitativas estudiadas para comparar los valores medios obtenidos, y se
considerd que existian diferencias significativas entre los valores medios cuando los valores de
P fueron inferiores a 0,05.
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RESULTADOS Y DISCUSION

Los analisis realizados sobre las distintas variedades de papas antiguas de Canarias revelaron
diferencias significativas en la mayoria de los parametros fisicoquimicos evaluados (Tabla 1). El
peso promedio de los tubérculos muestra una amplia variabilidad, destacando Borralla con el
mayor peso (453 g) y Azucena negra con el menor (9,20 g), lo cual refleja diversidad
morfoldgica entre las variedades.

Tabla 1. Resultados parametros analizados

Variedad Peso Humedad | Almiddn (32) | Cenizas (3¢) AN Fenolez Amicares
(mg/100 g) (mg/100 g} |totales (%a)

Bormalla 4532145 | 75076 | 168025 | 12=003 | 239023 | 483229 |021=007

Palmera 200=014 [ 792063 | 153038 | 12=007 | 380=0466 | 835=1274 |020+0,04
blanca

Peluca FA4=106 | 782199 | 156104 | 13=008 | 192=037 51,0=697 (020000
rozada

Yema hueve |407=2114| 7870357 [ 155068 | 122005 | 30,0=039 | 609=576 [041=0,03

Bonita 116=071 | 782161 | 161096 | 16=005 | 383=174 | 6021352 |0,26=0,06
blanca

Bonita 212=198 | 770067 | 163033 | 16=003 | 414=151 63,8720 1022001
colorada

Colorada de| 192=247 | 768095 | 166028 | 13=014 | 202=196 | 67.8=207 [017=001
baga

Arucena 02=042 | 749020 | 173£069 | 16=005 | 328=103 804=519 (027002
neera

Total 2705149 774172 | 162092 [ 14=018 | 31,7735 | 6451325 (027008

Nota. Elaboracion propia.

Las papas, al igual que otros tubérculos y las hortalizas son muy ricas en agua, siendo el
componente mayoritario. El contenido medio de humedad es de 77,4% y oscilando entre 74,9%
en Azucena negra y 79,2% en Palmera blanca. En todas las variedades los contenidos de
humedad fueron inferiores al 80%. Después del agua, el almiddén es el nutriente mas
importante alcanzando valores del 16%, mostrando también diferencias entre variedades, con
un maximo de 17,3% en Azucena negra y minimos préoximos al 15% en Palmera blanca y Yema
huevo.

Los valores de cenizas, indicativos del contenido mineral, son superiores en las variedades
Bonita blanca, Bonita colorada y Azucena negra (1,6%), lo cual sugiere una mayor
concentracion de minerales en estas variedades. Por otro lado, la variedad Palmera blanca
presenta uno de los valores mas bajos (1,2%).

Respecto al principal vitdmero que contiene la Vitamina C, el acido ascérbico (AA), las papas
contienen altos contenidos medios, 31,7 mg/100 g, similares a los que se encuentran en frutas
como las mandarinas, melones o pifia (Moreiras et al., 2024). Las papas de la variedad Bonita
colorada presentaron el mayor contenido de vitamina C con 41,4 mg/100 g, mientras que
Peluca rosada registré el mas bajo. Estas diferencias pueden tener implicaciones nutricionales,
dado que el acido ascérbico (vitamina C) es un importante micronutriente con efectos
antioxidantes, que sufre pérdidas del 50% durante el cocinado.
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RESULTADOS Y DISCUSION

Los compuestos fendlicos, que son potentes antioxidantes que previenen frente al estrés
oxidativo, se encuentran en altas concentraciones en papas, 64,5 mg/100 g de media. Entre las
variedades estudiadas se observd una variabilidad considerable, siendo las variedades mas
coloreadas, Palmera blanca (83,5 mg/100 g) y Azucena negra (80,4 mg/100 g), las gue muestran
valores mas altos, y las variedades menos coloreadas como Borralla las que tuvieron menos
contenidos.

Por dltimo, el contenido de azUcares totales fue muy bajo en todas las variedades, con un
promedio general de 0,27%. La variedad Yema huevo presenta el valor mas elevado (0,41%),
mientras que Colorada de Baga registra el contenido mas bajo (0,17%).

El analisis estadistico mediante ANOVA (Tabla 2) confirmé que las diferencias observadas entre
variedades son estadisticamente significativas (p < 0.05) para todos los parametros evaluados.
Esto demuestra la variabilidad nutricional y funcional existente entre las papas antiguas de
Canarias.

Esta diversidad refleja el valor de estas variedades como recurso autéctono, con potencial para
su aprovechamiento y promocién como alimentos con propiedades nutricionales
diferenciadas. Ademas, determinadas variedades destacan por su mayor contenido en
nutrientes y antioxidantes convirtiéndolas en una opcidn ideal para mejorar la calidad de la
alimentacion.

Tabla 2. Resultados del Anova

Parametro Suma de | GL Media F Sig.
cuadrados cuadratica

Peso 2659138 7 379,877 4.543 0.025

Humedad 91082 7 13,140 11326 0,000

Almidon 19,626 7 2,804 5,640 0,000

Cenizas 1.351 7 0193 38.086 0,000
0.203 40 0,003

AA 2487227 7 355,318 258,919 0,000

Fenoles 6382 504 7 240371 22 475 0000

(mg/100g) 1673.636 40 41 841

Flavonoides 974,509 7 139216 27,649 0,000

(mg/100) 201,401 40 5.033

Aricares 0.220 7 0.031 12.137 0.000
0.104 40 0.003

Nota. Elaboracion propia.

Una racion de papa generalmente se sitla en 150-200 g, lo que supone entre 5-9 unidades
dependiendo del peso. El aporte de carbohidratos representa el 10-14% de los recomendados
(AESAN, 2022), en forma de almiddén ya que casi no contiene azucares sencillos. Aporta
cantidades altas de antioxidantes como polifenoles y vitamina C (cubriendo 70-85% IDR para
vitamina C), aunque el cocinado puede reducir significativamente este aporte. La papa se
consolida como alimento funcional en dietas equilibradas, potenciando salud metabdlica y
antioxidante.
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CONCLUSIONES

Este estudio ha permitido caracterizar el perfil fisicoguimico de papas antiguas de Canarias
evidenciando una notable diversidad entre ellas. Los valores medios obtenidos para los
parametros estudiados presentaron diferencias significativas entre variedades, reflejando una
rigueza nutricional y funcional. Destaca la variedad Palmera blanca por presentar el mayor
contenido en compuestos fendlicos (83,5 mg/100 g) y la variedad Bonita Colorada por su mayor
contenido en Vitamina C (41,4 mg/100 g). Por otro lado, Azucena negra, Bonita blanca y Bonita
colorada mostraron un mayor contenido en cenizas, lo que refleja su riqueza en minerales. La
variabilidad en el contenido de almidén y azUcares totales sugiere también diferencias en la
textura y sabor lo cual puede tener implicaciones directas en su uso gastrondmico. Mas alla de
su interés cientifico y nutricional, las papas antiguas de Canarias representan un simbolo
cultural y un recurso para el desarrollo de un turismo gastronémico con identidad. Su
reconocimiento bajo la Denominacion de Origen Protegida (DOP) garantiza su autenticidad y
permite a los profesionales del sector hostelero ofrecer un producto local, con historia y calidad
contrastada. Apostar por su uso en la restauraciéon, acompafado de un relato que ponga en
valor su origen, puede enriquecer la experiencia del visitante y reforzar el posicionamiento de
Canarias como un destino gastrondmico.
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Resumen

Mi experiencia en la viticultura en Lanzarote me ha permitido reflexionar sobre su futuro y la
importancia de su preservacion. Este trabajo, en fase inicial de desarrollo en el marco de mi
tesis doctoral, aborda la perdurabilidad del cultivo de la vid en un territorio marcado por
condiciones extremas, donde la tradicién y la innovaciéon deben coexistir para garantizar su
continuidad.

La viticultura en Lanzarote no es solo un medio de produccién agricola, sino también un
testimonio vivo de adaptacidon y resiliencia. Su conservacién no solo depende de la transmisién
de conocimientos entre generaciones, sino también de la incorporaciéon de estrategias que
permitan su sostenibilidad en un contexto de cambio climatico y nuevas dinamicas
econdémicas.

En este sentido, el enoturismo emerge como un puente entre pasado y futuro. Mas que una
actividad complementaria, representa una via para fortalecer el vinculo entre la comunidad
local y su paisaje vitivinicola, ofreciendo a los visitantes una experiencia que va mas alla del
vino: una conexién con la historia, la cultura y el esfuerzo humano que hacen posible este
paisaje unico.

El reto estd en equilibrar la autenticidad con la innovacidn, asegurando que las generaciones

futuras hereden no solo vifiedos, sino también el conocimiento y la pasién que han definido
esta actividad durante siglos.

Keywords: viticultura, sostenibilidad, cambio climdtico, enoturismo.
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INTRODUCCION

Imaginate caminar entre vihedos que brotan de un mar de ceniza negra, en un paisaje que
parece sacado de otro planeta. Bajo tus pies, el rofe volcanico cruje suavemente, mientras el
viento atlantico acaricia los muros semicirculares de piedra que protegen cada planta de vid.
Aqui, en el corazén de Lanzarote, la viticultura no es solo cultivo: es arte, historia viva y
testimonio de como el ser humano puede transformar un territorio inhdspito en un simbolo de
belleza y sostenibilidad. La viticultura en Lanzarote constituye un ejemplo emblematico de
adaptacion humana a condiciones extremas, donde la tradicion agricola y la innovacién
técnica han configurado un paisaje vitivinicola Unico. Segun Cafizares Ruiz y Ruiz Pulpén
(2020), estos paisajes, considerados culturales y agrarios, ofrecen un alto potencial para el
turismo sostenible, ya que integran el equilibrio entre conservacién ambiental, autenticidad
sociocultural y desarrollo econémico. La historia vitivinicola de Lanzarote se remonta a las
erupciones del Volcan de Timanfaya (1730-1736), que obligaron a los agricultores locales a
transformar un entorno hostil en un ecosistema productivo. Mediante la excavacién de hoyos
en el rofe (ceniza volcanica) y la construccidon de muros semicirculares de piedra, los
viticultores no solo lograron retener humedad y proteger las plantas del viento, sino que
desarrollaron un modelo de cultivo sostenible que anticipa conceptos hoy vigentes. Sin
embargo, esta actividad se enfrenta en la actualidad a nuevas amenazas: el cambio climatico,
el abandono del campo por parte de las nuevas generaciones y el riesgo de usos turisticos
poco respetuosos. Frente a este escenario, el enoturismo se perfila como una estrategia clave
para la conservacion activa del paisaje y la revalorizaciéon de la viticultura local. Este trabajo
analiza el caso de Lanzarote como paisaje vitivinicola insular en riesgo y explora el papel del
enoturismo como via de sostenibilidad. A través de una revision comparativa con casos
similares, como el de Azores Wine Company, se identificaran practicas que articulan tradicion,
innovacién y turismo responsable, en consonancia con los principios de la Carta del Turismo
Sostenible (1995 y 2015) y la Carta Europea del Enoturismo Sostenible.

OBIJETIVOS

1.Analizar la situacién actual de la viticultura en Lanzarote, con especial atencién a los
desafios ambientales, sociales y econdmicos que afectan su sostenibilidad.

2.Examinar el potencial del enoturissmo como estrategia integral para la conservacion del
paisaje vitivinicola, la innovacién en las practicas agricolas y la valorizacién del patrimonio
cultural asociado, incluyendo la transmision intergeneracional del saber viticola.

3.Contrastar el caso de Lanzarote con experiencias internacionales de enoturismo sostenible,
especialmente el modelo de Azores Wine Company, con el fin de extraer buenas practicas
adaptables al contexto local.

4. Desarrollar una reflexién critica sobre el futuro de la viticultura en Lanzarote en el marco de
los principios del turismo sostenible, con base en marcos como la Carta del Turismo
Sostenible (1995, 2015) y la Carta Europea del Enoturismo Sostenible.

METODOLOGIA

Este trabajo forma parte de una investigacion en curso dentro del marco de una tesis doctoral,
y se plantea como una primera aproximacién exploratoria al estudio del enoturismo y la
sostenibilidad vitivinicola en un contexto insular como Lanzarote. El enfoque adoptado es
cualitativo, basado en la combinacién de revisidn bibliografica y experiencia personal directa
en el territorio.
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La investigacién se estructura en tres fases complementarias:

1.0Observacion del territorio: A partir de estancias prolongadas en la isla y visitas a vifedos y
bodegas locales, se ha realizado una observacién cualitativa exploratoria del paisaje
vitivinicola de Lanzarote. Esta experiencia directa ha permitido identificar dindmicas
territoriales, retos de conservacion y estrategias turisticas desde una perspectiva vivencial,
gue servira de base para futuras entrevistas y trabajo de campo sistematizado.

2.Revision bibliografica y documental: Se ha llevado a cabo un analisis critico de fuentes
académicas y marcos normativos relevantes —como la Carta del Turismo Sostenible (1995 y
2015) y la Carta Europea del Enoturismo Sostenible— con el fin de establecer el contexto
tedrico y conceptual del estudio.

3.Estudio de caso comparado: Se analiza el modelo de la Azores Wine Company, un referente
en enoturismo sostenible situado en la isla volcanica de Pico (Azores, Portugal). Este analisis
se ha enriquecido con una entrevista a una de sus fundadoras, lo que ha permitido
identificar buenas practicas y estrategias con potencial de adaptacion al caso de Lanzarote.

Este planteamiento metodoldgico sienta las bases para el desarrollo de una investigacion mas
profunda y sistematica, que incluira trabajo de campo, entrevistas semiestructuradas y analisis
territorial, con el objetivo de generar propuestas concretas para un modelo de viticultura
sostenible y enoturismo responsable en Lanzarote.

RESULTADOS Y DISCUSION

La viticultura en Lanzarote esta profundamente marcada por un fuerte espiritu del lugar
(Castro San Carlos et al,, 2022), reflejado en su excepcional adaptaciéon al paisaje volcanico y en
un sistema de cultivo de la vid Unico en el mundo. El terroir de la isla se define por la
combinacién de un suelo volcanico singular, una aridez extrema y el ingenio de los viticultores,
guienes han sabido transformar estas condiciones en una ventaja para la produccién de vinos
distintivos. Hoy en dia, la viticultura en Lanzarote enfrenta amenazas significativas derivadas
del cambio climatico, la falta de relevo generacional en el campo y la proliferacién de practicas
turisticas que, en algunos casos, resultan poco respetuosas con la fragilidad del territorio. No
obstante, se observa un creciente interés en el enoturismo como mecanismo de revalorizacién
del sector. Ademas, la vinculacidn entre viticultores y actores turisticos puede contribuir a
generar un modelo de desarrollo sostenible, que garantice la viabilidad econémica del sector.
Sin olvidar su alto valor patrimonial y que esta estrechamente vinculada con la UNESCO a
través de varias designaciones que reconocen su singularidad y relevancia:

» 1993: Lanzarote fue declarada Reserva de la Biosfera por la UNESCO, una designacion que
abarca toda la isla, incluidos sus caracteristicos vifiedos sobre suelos volcdnicos; destacando
su equilibrio entre desarrollo humano y conservaciéon del entorno natural.

e 2024 Lanzarote y el Archipiélago Chinijo fueron acreditados como Geoparque Mundial de
la UNESCO, un reconocimiento que resalta la importancia geoldgica y cultural de la regién,
en la que la viticultura juega un papel esencial.

e 1987: El drea de La Geria, reconocida por su singular paisaje vitivinicola, fue declarada
Parque Natural y reclasificada en 1994. Aunque esta proteccidn es de caracter nacional,
contribuye al reconocimiento internacional del valor cultural y natural de la viticultura en la
isla.
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Por todas estas razones, podemos afirmar que el potencial turistico del paisaje vitivinicola de
Lanzarote no estd orientado a un turismo masivo, sino a un modelo Mmas sostenible, en el que
se combinan la autenticidad del territorio con la implementacién de nuevas tecnologias, como
la realidad virtual y aumentada aplicadas al enoturismo (Gémez Encinas & Martinez Moure,
2020). Aunque el uso de tecnologias digitales en el enoturismo de Lanzarote aun es limitado,
comienzan a surgir propuestas innovadoras que enriguecen la experiencia clasica. Un ejemplo
es la cata sinestésica de Vega de Yuco, donde el paisaje conserva un papel protagonista y la
degustacién se acompana de una composicién musical que evoluciona junto al vino. Gracias a
la tecnologia sonora tridimensional (360°), se crea un entorno inmersivo que intensifica la
conexion sensorial y emocional del visitante con el territorio. Estas experiencias tecnoldgicas, al
enriquecer la relacidn emocional y sensorial del visitante con el paisaje, se alinean con una
vision integral del desarrollo sostenible. Tal como recoge el Informe Brundtland (1987), la
sostenibilidad implica satisfacer las necesidades presentes sin comprometer las de las
generaciones futuras, un principio que se refleja en la gestidon del paisaje vitivinicola. En este
marco, la sostenibilidad ambiental, econédmica, social y politica deben integrarse en las
estrategias enoturisticas, priorizando la conservacién del territorio, la equidad en los beneficios,
el bienestar comunitario y una gobernanza participativa. Teniendo en cuenta el concepto de
turismo, junto al adjetivo sostenible, ha ido poco a poco evolucionando y esto es muy evidente
analizando la Carta del Turismo Sostenible de 1995, aprobada en la Conferencia Mundial de
Turismo Sostenible de Lanzarote, y su actualizacién en la carta de 2015. Mientras la version de
1995 estaba mas centrada en la compatibilidad del turismo con la conservacion del medio
ambiente, en 2015 se introducen elementos como la participacion de las comunidades locales,
la transversalidad de la sostenibilidad y la coherencia con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de la Agenda 2030. La Carta del Turismo Sostenible de 2015 destaca también la
importancia de la cooperacidn entre actores del turismo y el valor del conocimiento cientifico
para desarrollar propuestas sostenibles. La investigacidn juega un papel clave al ofrecer
soluciones practicas, guiar la gestion responsable de los recursos y fomentar un turismo
inclusivo, respetuoso con el entorno y alineado con los principios del desarrollo sostenible.
Entre estas dos carta tenemos la Carta Europea del Enoturismo elaborada en 2005 por la Red
Europea de Ciudades del Vino (RECEVIN), aunque no es un documento oficial de alcance
global como la Carta del Turismo Sostenible de la UNESCO o de la OMT, sino mas bien una
serie de principios y buenas practicas que promueven el desarrollo sostenible del enoturismo.
Sus principios claves son: conservacion del paisaje cultural, turismo de calidad y no de
cantidad, autenticidad y territorialidad, sostenibilidad econdmica y social, accesibilidad y
educacioén. La Carta del Enoturismo Sostenible surge en ese contexto como una adaptacion
sectorial, que traduce esos grandes principios al ambito especifico del turismo del vino. En este
sentido, el enoturismo no solo busca minimizar impactos ambientales, sino también revitalizar
economias rurales, proteger paisajes culturales como los de Lanzarote, e implicar activamente
a los actores locales en la planificacion del destino. Esto refuerza su rol como estrategia de
desarrollo territorial sostenible, en perfecta sintonia con la trayectoria histérica y politica del
turismo responsable desde los anos 90. Esta evolucién responde a una mayor conciencia
global sobre el papel que puede desempefar el turismo en el desarrollo territorial,
especialmente en contextos fragiles como las islas. En este sentido, el enoturismo en Lanzarote
debe ser entendido no sélo como un producto turistico, sino como una estrategia integral de
sostenibilidad cultural, econédmica y ambiental. En este contexto, resulta fundamental observar
modelos internacionales que han sabido integrar paisaje, sostenibilidad y enoturismo, como es
el caso de la Azores Wine Company en la isla de Pico, que se analizard a continuacion.
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ESTUDIO DE CASO: AZORES WINE COMPANY (ISLA DE PICO, AZORES - PORTUGAL)

A la luz de los desafios y oportunidades que enfrenta la viticultura en Lanzarote, resulta
especialmente pertinente observar experiencias internacionales que han sabido articular
sostenibilidad, innovacion y valorizacion del territorio en contextos insulares extremos. Entre
ellas, destaca la Azores Wine Company, ubicada en la isla volcanica de Pico (archipiélago de las
Azores, Portugal), declarada Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO en 2004 por su
sistema viticola Unico, desarrollado sobre suelos de rocas basdlticas mediante técnicas de
cultivo ancestrales. Esta empresa ofrece un modelo inspirador, no solo por su éxito
empresarial, sino por haberse desarrollado en un entorno aun mas aislado y menos
turisticamente conocido que Lanzarote. En este contexto, ha logrado revalorizar un paisaje
viticola practicamente abandonado tras la llegada de la filoxera en 1852. En aquella época, la
isla de Pico contaba con mas de 15.000 hectareas de vifiedo y una produccién cercana a los
cuatro millones de litros de vino anuales, lo que da una idea de la magnitud del sistema viticola
perdido. La filoxera no solo destruyd los cultivos, sino que provocd un fuerte despoblamiento y
el abandono del campo. Actualmente, solo 987 hectareas han sido recuperadas en todo el
territorio, como parte de un esfuerzo colectivo entre viticultores, instituciones y empresas
privadas. En este escenario, la Azores Wine Company ha reintroducido cepas autéctonas y
reactivado la viticultura en un territorio de dificil acceso y baja densidad demografica. Uno de
los pilares del proyecto ha sido su fuerte compromiso con la sostenibilidad social, reflejado en
una plantilla de 48 personas empleadas de forma estable, distribuidas entre vifiedo, bodega,
logistica y enoturismo. El equipo de vifla cuenta con 18 personas (entre los 20 y los 60 anos), en
bodega trabajan 3 personas (entre 30 y 35 afos), mientras que 15 integran un equipo
multidisciplinar (contabilidad, marketing, recursos humanos y logistica). Ademas, 12 personas (
entre 22 y 50 anos) se dedican exclusivamente al area de enoturismo. La dimension
enoturistica del proyecto se desarrolld en 2021, siete afos después de la creacion de la bodega,
y desde entonces se ha convertido en un eje estratégico fundamental. Las instalaciones
incluyen salas de cata, restaurante y alojamiento, concebidos con una légica coherente con el
paisaje y el producto. En 2023, el 33 % del volumen de negocio dependidé directamente del
enoturismo. En el afo 2024, 979 personas disfrutaron del alojamiento y 7.595 visitantes
participaron en experiencias en la sala de catas y el restaurante. Lejos de ser un simple
complemento, el enoturismo se articula como una experiencia integral que pone en valor el
paisaje que da origen al vino. El producto y el lugar dialogan en todo momento, y la narrativa
territorial se cuida tanto como la calidad del vino. Esta coherencia ha sido clave para posicionar
a Pico en el mapa del enoturismo portugués, convirtiéndose en un caso de éxito reconocido
internacionalmente. Uno de los pilares del posicionamiento ha sido una estrategia de
comunicacion cuidadosamente disefiada, junto con una estrecha colaboracién con actores
turisticos de calidad y una especial atencién a la preparacién del visitante incluso antes de su
llegada. Actualmente, la empresa recibe tanto publico nacional como internacional, entre los
gue destacan profesionales del sector (sommeliers, chefs, productores, distribuidores, criticos,
periodistas, bloggers y medios especializados), asi como aficionados del vino y la gastronomia
de alto nivel. Esta vision integral se refleja en cada detalle de la experiencia, buscando generar
una conexion auténtica y duradera entre paisaje, producto y visitante. Segun Judith Martin,
impulsora del proyecto y responsable de comunicaciéon de la Azores Wine Company, el
enoturismo ha sido un factor decisivo no sélo para garantizar la sostenibilidad econémica del
proyecto, sino también para reforzar el arraigo territorial y recuperar el orgullo identitario de la
comunidad local. Este caso demuestra cémo, incluso en contextos insulares periféricos, es
posible construir modelos de desarrollo sostenible que respetan el patrimonio, generan valor
afadido y fomentan una relacién ética y duradera entre cultura, economia y medio ambiente.
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En clave comparativa, su lectura ofrece estrategias replicables que podrian fortalecer la
viabilidad futura de la viticultura en Lanzarote. Este estudio de caso se ha elaborado a partir de
una entrevista realizada a Judith Martin, cuyas aportaciones han permitido comprender en
profundidad la estrategia de la empresa y su repercusion social y territorial. La trayectoria de la
Azores Wine Company ha sido avalada por numerosos reconocimientos que consolidan su
prestigio en el sector, destacando especialmente el Premio al Mejor Proyecto Sostenible
otorgado en junio de 2023 en los Premios Nacionales de Enoturismo (APENO / Ageas Seguros).

CONCLUSIONES

La viticultura en Lanzarote no solo representa una actividad econdmica esencial, sino también
un legado cultural profundamente enraizado en el territorio, que merece ser preservado y
fortalecido frente a los retos del siglo XXI. Mas alla de su singularidad paisajistica, el sistema
viticola lanzarotefno es simbolo de adaptacion, resiliencia y creatividad humana. La experiencia
de la Azores Wine Company demuestra que, incluso en contextos insulares y periféricos, es
posible reconstruir una cultura vitivinicola sostenible mediante la combinacién de tradicidn e
innovacion. Este equilibrio ha permitido no solo revalorizar el paisaje, sino generar empleo,
reforzar el arraigo comunitario y posicionar la isla de Pico como un referente internacional de
enoturismo de calidad. Entre las enseflanzas mas significativas estd la importancia de
transmitir el saber vitivinicola entre generaciones, de integrar la tecnologia sin perder la
identidad y de disefar experiencias turisticas que respeten el paisaje en lugar de explotarlo. El
enoturismo, lejos de ser solo una via de rentabilidad, se consolida como un verdadero
instrumento de desarrollo territorial: genera vinculos emocionales con el visitante, estimula el
consumo responsable y favorece la regeneracidén de espacios rurales. Estas conclusiones han
sido orientadas por una serie de preguntas de investigaciéon que han guiado esta primera fase
del trabajo, aun en desarrollo dentro del marco de una tesis doctoral. Cuestiones como el papel
de la comunidad local en los procesos de valorizacion, los limites y posibilidades de trasladar
modelos internacionales a contextos especificos, la formacion de nuevas generaciones y el uso
inteligente de herramientas digitales, han servido como estructura subyacente para la
reflexién. Si bien no se abordan adn de forma exhaustiva, su presencia en el texto permite
articular un enfoque mas complejo, sensible al territorio y abierto a la evoluciéon futura del
estudio. En este sentido, Lanzarote puede inspirarse en el modelo de Pico, adaptandolo a su
propia realidad ecolégica, social y cultural. El potencial ya existe: en su paisaje volcanico Unico,
en su historia agricola heroica y en la sensibilidad creciente por parte de nuevos actores del
territorio. Apostar por un enoturismo que valore el paisaje como protagonista, y que haga del
vino una narracion viva del territorio, puede ser la clave para asegurar la viabilidad futura de la
viticultura insular, revitalizar el entorno rural y proyectar a Lanzarote como un destino de
excelencia cultural y sostenibilidad. A diferencia de la isla de Pico, que ha sabido posicionarse
como referente de enoturismo sostenible en Portugal pese a sus barreras geograficas y
logisticas, Lanzarote cuenta con una accesibilidad privilegiada que, si bien representa una gran
oportunidad, también ha facilitado el desarrollo de practicas turisticas que no siempre estan a
la altura del valor de su paisaje. Esta accesibilidad sin una planificacién adecuada ha
propiciado, en ocasiones, un enoturismo desligado del territorio, mas centrado en el consumo
gue en la experiencia cultural y paisajistica. Por ello, resulta urgente reforzar la gobernanza del
territorio, establecer criterios de calidad para las experiencias enoturisticas, y promover un
marco de actuacién que equilibre los derechos de los viticultores como propietarios con la
proteccién de un espacio singular, a menudo fragil, y reconocido como patrimonio.
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Es esencial revisar algunas de las practicas actuales y preguntarse si son realmente sostenibles
desde el punto de vista del paisaje. Ademas, es fundamental preparar al visitante antes de su
llegada, dotandolo de herramientas que le permitan comprender el lugar que esta a punto de
habitar, aunque sea por unas horas. Porque, como bien resume la esencia de esta propuesta:
"No es el vino lo que hace Unico a Lanzarote: es el paisaje que lo hace posible." Lanzarote
puede y debe aspirar a ser mas que un destino: puede convertirse en un modelo internacional
de innovacion sostenible aplicada a paisajes vitivinicolas, donde el respeto, el conocimientoy la
emociodn se entrelazan para proteger lo que de verdad importa: el alma del territorio.
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Resumen

El interés por el vino ha crecido no solo por sus aspectos sensoriales, sino también por su
proceso de elaboracidn y contexto sociocultural. Esto ha impulsado el enoturismo, con
consumidores visitando regiones vitivinicolas para vivir experiencias enoldgicas. Este turismo
representa entre el 10 y 15% de los ingresos de grandes bodegas y hasta el 75% en pequefas
empresas. En Brasil, la expansiéon de la viticultura ha llevado a innovaciones como el injerto, el
riego por goteo y la cosecha de invierno, permitiendo el cultivo de uvas en el Cerrado, un
bioma de clima semiarido. En 2020, diez agricultores en Brasilia iniciaron el cultivo de uvas
para vino y propusieron la primera bodega de la region: Vinicola Brasilia. Esto marcé el inicio
de una propuesta empresarial con potencial de expansidon en el enoturismo. A partir de este
contexto, surgieron preguntas clave: ¢ puede el Distrito Federal desarrollar un enoturismo que
fomente el crecimiento regional? ¢Es capaz de generar nuevas experiencias enoturisticas?
Investigadores presentaron un proyecto a la Fundagao de Apoio a Pesquisa do Distrito Federal
(FAPDF) para analizar su potencial, basandose en experiencias consolidadas. Se realizaron
visitas técnicas e investigaciones de campo en diversas regiones. Como resultado, se creé el
EnoTurlLab, el primer laboratorio de experiencias enoturisticas en Brasil. Ademas de
sistematizar informacién, innova en la difusién de datos a través de Instagram,
democratizando el acceso al enoturismo. Este articulo describe la experiencia del EnoTurLab y
aborda tres temas clave: 1) Su metodologia de comunicacién como tecnologia social, 2) Las
categorias de enoturismo identificadas, y 3) Las perspectivas del enoturismo en el Distrito
Federal.

Keywords: enoturismo, experiencias, laboratorio.
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INTRODUCCION

En las ultimas décadas, se ha evidenciado un creciente interés por parte de los consumidores
de vino, no solo en relacidén con sus caracteristicas sensoriales, sino también con su proceso de
elaboracién, los elementos del terroir y los aspectos socioculturales vinculados a cada botella.
Este fendmeno ha impulsado dos grandes tendencias: por un lado, una mayor demanda de
informacion sobre el propio vino, impulsando el desarrollo de tecnologias de trazabilidad e
informacion; y por otro, el desplazamiento de consumidores hacia regiones vitivinicolas para
vivir experiencias directas relacionadas con la viticultura. En este contexto, el vino se
transforma en un producto que trasciende su funcién como bebida, convirtiéndose en un bien
cultural y turistico. Tanto regiones tradicionales, como las europeas, como zonas emergentes,
como Nueva Zelanda, han sabido explorar no solo la produccidn vitivinicola, sino también su
potencial turistico. El enoturismo, que involucra visitas a bodegas y experiencias enolégicas,
puede representar entre el 10% y el 15% de los ingresos de grandes bodegas, y hasta el 75% en
el caso de pequenas empresas.

La expansiéon de la viticultura en Brasil ha impulsado el desarrollo de diversas tecnologias
agricolas, como el injerto, el riego por goteo, la poda doble y la cosecha de invierno, lo que
permitié el cultivo de uvas en regiones antes consideradas inviables, como el centro-oeste del
pais, dentro del bioma del Cerrado, la segunda sabana mas grande del mundo, con
caracteristicas climaticas desérticas. En 2020, la capital brasilefa, Brasilia (Distrito Federal), se
incorpora a este escenario cuando diez productores rurales deciden iniciar el cultivo de uvas
viniferas. Unidos, proponen la creacidn de la primera bodega de la regidén: Vinicola Brasilia. Esta
iniciativa marca el comienzo de una nueva propuesta de desarrollo econémico para el Distrito
Federal, con el potencial de atraer nuevos agricultores y emprendimientos ligados al
enoturismo.

Este contexto motivd una serie de interrogantes: ¢Posee el Distrito Federal el potencial
necesario para desarrollar un enoturismo capaz de impulsar el desarrollo regional? ¢Esta
preparado para absorber y generar nuevas experiencias enoturisticas? A partir de estas
preguntas, un grupo de investigadores propuso un proyecto de investigacion a la Fundacao de
Apoio a Pesquisa do Distrito Federal (FAPDF), con el objetivo general de observar experiencias
de enoturismo rural en regiones ya consolidadas, con el fin de analizar el potencial del
enoturismo en el DF. El estudio incluyé la seleccién de casos de referencia internacional para la
realizaciéon de visitas técnicas, observacion directa y entrevistas semiestructuradas con actores
clave del sector, con el propdsito de identificar elementos relevantes para la caracterizacion del
potencial enoturistico del Distrito Federal, asi como para el disefo de un proyecto turistico
adaptado a la regién.

Como resultado de la metodologia aplicada, se cred el primer laboratorio de experiencias de
enoturismo en Brasil: el EnoTurlLab. Este laboratorio surge como una innovacidn metodolégica
gue busca democratizar el acceso a los datos de la investigacion mediante la difusién de sus
resultados y propuestas a través de publicaciones en Instagram. De este modo, EnoTurlLab
actua como una tecnologia social que amplia el acceso a la informacidén para todos los
interesados en el enoturismo.
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Este articulo tiene como propdsito presentar los resultados obtenidos hasta el momento a
partir de las visitas técnicas realizadas en distintos paises: Brasil, Tailandia, Italia, Uruguay,
Nueva Zelanda y Chile. En particular, se destacan tres ejes principales: 1) la metodologia de
comunicaciéon de EnoTurLab como una tecnologia social; 2) las categorias de enoturismo
identificadas en la investigacién de campo; y 3) el panorama actual y las proyecciones del
enoturismo en el Distrito Federal.

METODOLOGIA

EnoTurlLab es un proyecto financiado por la Fundagdo de Apoio a Pesquisa do Distrito Federal
(FAPDF), con el respaldo del Instituto Federal de Brasilia. Se trata de un laboratorio dedicado a
la observacién y creacién de experiencias enoturisticas, cuyo principal objetivo es fomentar el
desarrollo del enoturismo en el Distrito Federal. Para la recopilacién de datos, se realizan visitas
técnicas y entrevistas semiestructuradas con actores clave de la cadena del enoturismo, tales
como agricultores, endlogos, turistas del vino, funcionarios publicos, empresarios Yy
representantes estatales. Estas actividades también incluyen el registro de imagenes, videos y
otros documentos relevantes.

Las entrevistas y experiencias recolectadas son organizadas y analizadas en funcién de mas de
25 categorias desarrolladas a partir de material audiovisual. Dichas categorias revelan la
diversidad de modelos de enoturismo existentes a nivel mundial, los cuales pueden ser
adaptados al contexto de Brasilia. Tras las visitas técnicas, los datos son sistematizados
mediante la metodologia de analisis de contenido. Posteriormente, los resultados se
transforman en materiales audiovisuales que se difunden a través de publicaciones en la red
social Instagram. Esta estrategia busca democratizar el acceso a la informacién, haciéndola
disponible de forma gratuita, accesible y simultdnea para cualquier persona interesada. La
propuesta es mantener este contenido como un gran libro abierto, disponible para consulta
publica.

Las categorias son presentadas en diferentes formatos: fotografias; videos cortos de hasta un
minuto; videos mMmas extensos de hasta siete minutos; guias, que rednen informacién e
imagenes sobre una regién estudiada; “pastillas”, que son fragmentos seleccionados de las
entrevistas; y, finalmente, en cada publicacion se ofrece un analisis de la categoria,
acompanado de una reflexién sobre su aplicabilidad al contexto del Distrito Federal.

RESULTADOS Y DISCUSION

El proyecto realizé visitas técnicas para realizar investigaciones en lugares de Brasil, en Brasilia
(DF), Sdo Roque (SP), Pinto Bandeira, Canela, Flores da Cunha y Vale dos Vinhedos (en RS),
Valle de Sdo Francisco (PE/ BA), Sdo Joaquim (SC) y en otros paises como Tailandia, Chile, Italia,
Uruguay y Nueva Zelanda. A continuacién se describira cada caso.

Brasil

e Serra Gaucha

La region de Serra Gaucha esta ubicada en el extremo sur de Brasil, en el estado de Rio Grande
do Sul.
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La regidn se caracteriza por tener una fuerte influencia italiana y alemana, debido a la
ocupacion de inmigrantes de estos paises a finales del siglo XIX, por lo que la cultura del vino
se implanté fuertemente en esta regidn, siendo el principal representante productivo de la
viticultura en Brasil.

La regidn vitivinicola estd compuesta por los municipios de Pinto Bandeira (RS), Canela (RS),
Flores da Cunha (RS), Vale dos Vinhedos (RS). Vale do Vinhedos es el corazén de la produccion
de vino en Brasil, con mas de 700 bodegas, lo que representa el 90% del ndmero total de
bodegas del pais. Fue el primer lugar en Brasil en recibir una indicacién geografica. Pinto
Bandeira es la primera ciudad brasilefa en recibir una Indicacién Geografica para la
produccién de vinos espumosos. En cuanto al enoturismo, hasta hace 10 anos el enoturismo se
limitaba a visitas y degustaciones gratuitas en bodegas. Con el tiempo, aparecieron nuevas
formas de enoturismo, como el jardin del vino, los picnics, los hoteles y los spas de vino.
Durante la pandemia del COVID-19 se produjo un auténtico boom tanto del consumo de vino
como del turismo enogastrondmico. Hoy, la regién cuenta con mas de 100 experiencias
diferentes vendidas en la plataforma de enoturismo Wine Locals, una empresa brasilefa que
es una plataforma para "encontrar y comprar experiencias en el mundo del vino, ya sea en la
bodega, en la ciudad o en casa". (Locales del Vino, s/d).

Categorias observadas en Serra Gaucha: Paisaje, Picnic, Terroir, Hightech, Gastronomia; Vino
Hotel; balneario del vino; Diferentes degustaciones; Bodegas Urbanas; Jardin del Vino;
Transporte.

« Valle de San Francisco (PE/BA)

Es una regidn productora de vinos ligeros y tranquilos, con una gran produccién de vinos
joévenes y espumosos y que pronto contara con la primera Indicacion de Origen de Vinos
Tropicales del mundo. La regidn tiene 300 dias de sol al afio, sin inviernos rigurosos y con poca
[luvia. Todo esto combinado con la poda y el riego por goteo da como resultado grandes
cosechas y grandes exportaciones. Con una combinacién de terroir favorable y tecnologia, la
regioén logra, a través de ciclos inducidos, producir uvas para vino durante todo el aflo. Un solo
vifedo produce 2 cosechas al ano. Poder mirar el mandacarus entre los vihedos, descubrir y
banarse en el rio Sao Francisco y ver las distintas etapas de la uva en un solo dia, son solo
algunas de las experiencias en esta increible regidn. La produccién de vinos finos esta ubicada
en el eje Petrolina/Juazeiro. Los tintos que destacan en la regién son el Syrah y el Cabernet
Sauvignon, mientras que los blancos son el Moscatel, Chardonnay y Sauvignon Blanc.

Categorias observadas en el Valle de Sdo Francisco: Paisaje; terrufio; Alta tecnologia;
Gastronomia (maridaje con platos de la cultura local).

Vinicola Rio Sol - Vinicola Rio Sol, ubicada en Lagoa Grande, Pernambuco, pertenece a Global
Wines (Portugal) y produce, en sus 120 hectareas, cerca de 2 millones de botellas, entre vinos y
espumantes, distribuidas por todo Brasil.

Bianchetti - Adega Bianchetti, también ubicada en Lagoa Grande, transformd, en 2004, todo
su cultivo de uvas convencionales a organicas. El gran desafio de producir de forma natural, sin
pesticidas ni productos quimicos, le otorga a Bianchetti una amplia gama de productos de
calidad.
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Vapor do Vinho - Esta es una experiencia esencial que estd lejos de lo convencional. Vapor do
Vinho es un tour de vinos que respira la cultura del interior. El barco navega por el rio Sao
Francisco con mucha musica, buena comida, visita a Terra Nova (con degustacién), ademas de
una parada para un bafno en Velho Chico.

Otros paises:
» Tailandia

Tailandia tiene cuatro regiones productoras de vino principales: Khao Yai (norte de Bangkok, a
2,5 h de distancia) Norte de Tailandia (norte de Bangkok, a 800 km) Hua Hin Hills (sureste de
Bangkok, a 3 h de distancia) Pattaya (sur de Bangkok, a 3 horas de distancia). Los vinos
tailandeses se consideran vinos tropicales. Y hay un grupo de cooperacién entre Brasil y
Tailandia que ha estado trabajando juntos para clasificar esta tipologia. La temporada de
cosecha va de enero a marzo y las principales uvas que se producen en el pais son Chenin
Blanc y Shiraz.

Categorias observadas en Tailandia: Gastronomia, Naturaleza, Paisajes.

GranMonte - En la region del Valle de Khao Yai, la bodega GranMonte comenzd en 1999 con la
produccion de vinos. Actualmente, ademas de cultivar uvas y producir vinos finos y
espumosos, la bodega cuenta con posada, restaurante, tienda y diversos eventos, como
degustacién de vinos y quesos locales. Vale la pena sefalar que la endloga de la compania,
Nikki LOHITNAVY, es la primera mujer enéloga en Tailandia.

PB Valley - Al noreste de Bangkok, en Khao Yai Valley, la bodega PB Valley inicié sus
actividades en 1989. La propiedad cuenta con produccién de uvas y otras frutas, mucho
bosque nativo y la visita constante de animales nativos, como el tucan, simbolo de la empresa.
La bodega cuenta con bicicletas, carritos de golf, tienda, restaurante y degustacion.

Monsoon Valley - fundada en 2001, la bodega tropical esta ubicada en las colinas de Hua Hin,
al sureste de Bangkok. La bodega es un complejo enoturistico, que incluye la produccion de
uvas para vino, un recorrido en carrito de golf por la propiedad, un restaurante con comida
tailandesa e internacional, con posibilidad de maridar con los vinos de la empresa. Ademas, la
bodega tiene un gran atractivo por la naturaleza local con un santuario de elefantes y senderos
por el bosque nativo.

« [talia

En total hay 20 regiones vitivinicolas en Italia, una gran extensidon con, principalmente,
pequenas bodegas de tradicion familiar, donde el propio propietario es el responsable de la
experiencia del visitante en el lugar. Es posible ver paisajes de producciéon de vino/vino en todo
el pais. La busqueda de bodegas en ltalia se hace, la mayoria de las veces, porque se sabe que
el vino es bueno, por lo tanto, el foco esta en el vino y el visitante va a degustarlo. Durante la
visita técnica se observd que las catas se realizan casi siempre en comidas al aire libre,
principalmente en verano. La apelaciéon al paisaje es una sefia de identidad del enoturismo en
el pais. EnoTurlLab visitd las regiones de: Valpolicella (vino Amarone); Prosecco (uso de la uva
Glera en la produccion de prosecco); Chianti (con énfasis en Arquitectura y Arte combinado
con experiencias de enoturismo); y Toscana (con énfasis en el Terroir, los vinos Supertoscanos,
la uva Barberay el paisaje de un gran desierto).
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Existe una tradicién en varias bodegas italianas en la que el visitante realiza la vendimia junto a
los bodegueros. Los turistas intercambian su mano de obra, como en un sistema de trueque, y
de ahi reciben el derecho a alojamiento y alimentacion en el lugar.

Categorias observadas en Italia: Arquitectura; Paisaje; terrufo; Transporte; Vino Hoteles;
Espacios del Vino; Calidad del Vino; Regiones Vitivinicolas; Ferias y eventos; Clases de cocina
armonizada.

Region de Valpolicella: Se realizaron visitas a las bodegas Marion y Amarone Dal Forno.
Destacamos las técnicas de elaboracion del vino, que se podran comprobar durante la visita a
las bodegas. En Valpolicella existen varios Caminos del Vino, que configuran y desarrollan el
enoturismo en la comarca.

Prosecco Regidn: Bodega Le Manzane: Con un gran espacio donde hay un Hotel en medio del
vinedo y un restaurante que sirve vinos locales por copa. La bodega también ofrece una
experiencia Beauty Day, con productos estéticos elaborados con la uva Glera. Ademas, cuentan
con un proyecto de cosecha benéfica para recaudar fondos para causas sociales; PER:
Degustacion de queso y aceite de oliva maridada con vinos de la tierra; Moretvini: Bodega que
realiza la actividad de vendimia con turistas/temporeros, con el intercambio de mano de obra
por alimentacién y alojamiento; Masseto: Bodega que realiza experiencias en verano, con catas
de maridaje, comedor al aire libre, con vinos locales y vinos espumosos.

Region de Chianti: Bodega Antinori: El espacio tiene una relacidon entre Arquitectura, Arte y
produccién de vino. Con visita guiada, cata de vinos, restaurante propio y tienda de articulos;
Villa Campomaggio - Resort&SPA: El hotel cuenta dentro de su recinto con una bodega con
vista a los vifedos, ademas de restaurante y experiencia de visita guiada y maridaje; En la
region de Chianti también hay experiencias como un paseo en vespa por las bodegas de

la regién, un vuelo en globo aerostatico y una clase de cocina con maridaje con vinos locales.

Regidén Toscana: Capanna Di Cencioni: Bodega con experiencia de degustacion, Hotel y visita
al proceso de cosecha y elaboracién; Castelo Banfii La Bodega tiene varios tipos de
degustaciones y también tiene, en su espacio, un Emporium (tienda), un espacio para eventos,
un restaurante, un Winebar (al aire libre, con vistas al paisaje natural) y un Hotel, con signatura
de Relais Et Chateau; Mason: Destaca el terroir, que se diferencia de otras regiones.

* Uruguay

La experiencia del enoturismo en Uruguay ya comienza al inicio del viaje, donde es posible ver
este atractivo, por el vino uruguayo, en el aeropuerto, en taxis, transfers y en diversos anuncios
publicitarios de la region. Muchos restaurantes incluso tienen una lista de vinos con solo
etiquetas uruguayas. Si bien no existen muchos paisajes vitivinicolas en el sentido comun, es
decir, relacionados con las vides, Uruguay se compone de un paisaje que deja claro su terroir.
Todo lo que esta impreso en la gastronomia y arquitectura local esta lleno de historia. Cueros,
pastos, leche, ganado vacuno y ovino conforman el paisaje pampeano, que configura la
identidad del pais y, en consecuencia, de los vinos.

Categorias observadas en Uruguay: Paisaje; Gastronomia; Transporte; Vino Hotel,
Armonizacioén; Juegos de vino; terruno; Experiencias (Caballo).
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Sacromonte - Sacromonte es una bodega y cuenta con un hotel tipo Wine Lodge, en una zona
de rica arquitectura, donde han recibido premios. Ofrecen experiencias como: visita guiada,
maridaje en el restaurante y cabalgatas por los vinedos y la comunidad. Tienen una propuesta
de conexidn con la naturaleza y comensalidad. Ademas, trabajan con principios de
sostenibilidad, utilizando energias renovables, gastronomia local, reduccién de ruido y
transporte en vehiculos de energias renovables.

Bouza - Bouza es una bodega boutique que ofrece diversas experiencias al visitante, como
Visitas Guiadas, un restaurante con servicio de maridaje e incluso un Museo de coches
antiguos. Su ubicacidon es muy cercana a Montevideo, casi como una bodega urbana, y es
completa en cuanto a servicios para el turista.

Experiencia WineBus - WineBus es una empresa que recoge turistas en un punto especifico
de Montevideo y los lleva por un dia a una bodega, ideal para largas distancias. La visita tuvo
lugar en la bodega Fripp, donde los visitantes fueron recibidos con un DJ, juegos de vino y
servicio de vinoteca abierta.

Experiencia Shishabus: en el Shisha Bus, la experiencia del visitante comienza dentro del
autobus. El vehiculo cuenta con una estructura de restaurante montada, que se adapta segun
el evento. Una experiencia enogastronémica que se escapa de lo convencional y atribuye otra
imagen a las horas que pasamos dentro de un transporte para llegar al destino final.

e Nueva Zelanda

La experiencia del enoturismo en Nueva Zelanda tiene aspectos que la convierten en un
destino Unico, como por ejemplo, el paisaje costero que se funde con los vifedos. En los
aeropuertos, es posible encontrar Winebars con etiquetas locales. El vino estd directamente
relacionado con el pais, donde es posible encontrar varios Winebars a lo largo de las regiones y
Winestations tanto en bodegas como en otros atractivos. Casi todas las bodegas de Nueva
Zelanda tienen su propio restaurante. Ademas, existe un gran atractivo para la musica y los
eventos al aire libre. Muchos de ellos cuentan con anfiteatros, escenarios y areas dedicadas
exclusivamente a eventos. La naturaleza exuberante es parte del atractivo del enoturismo e
incluso existen empresas de bicicletas que realizan recorridos grupales para visitar las
bodegas,

aunando servicios y haciendo que la visita sea memorable, con identidad. El vino, muy
consumido por todos en Nueva Zelanda, se vende principalmente en botellas de rosca, vinos
jovenes combinados con mariscos. En nuestro analisis, destacamos las estrategias de
comunicaciéon para promover el enoturismo en el pais. Nueva Zelanda tiene una web
institucional muy bien comunicada y preparada para el turista, ademas, ya en el vuelo (como
por ejemplo el vuelo de Santiago a Nueva Zelanda) hay un atractivo promocional del destino
como gran productor de vinos y de experiencias enoturisticas.

Categorias observadas en Nueva Zelanda: paisaje; Gastronomia; Transporte (Bicicleta,
Remolque y Autocaravana); Vino Hotel; Maridaje (ingredientes locales); terruno; Spa; Deportes;
Sostenibilidad; Marcado de uvas; Planificacién de viajes (sitio web institucional).
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Region de Hawke's Bay - Bodega Mission Estate: La bodega estd ubicada en un area donde
solia haber una iglesia, por lo que tiene una arquitectura hermosa. Cuenta con restaurante
propio y maridaje con platos elaborados con ingredientes locales; Bodega Church Road: la
bodega tiene una fuerte relacién con la musica y la aporta a las experiencias que ofrece.
Cuenta con un espacio para eventos, principalmente conciertos; Crab Farm: Bodega con
restaurante propio y espacio para musica en vivo; Black Barn - La Bodega Black Barn tiene una
estructura completa para turistas, con restaurante, winebar, feria de productores locales, hotel,
cancha de tenis, tienda y estructura con escenario para espectaculos; Craggy Range - La
bodega tiene una fuerte relacién con la sustentabilidad y cuenta con un invernadero donde
cultivan los alimentos que sirven en su restaurante; Elephant Hill - Bodega con un hermoso
paisaje de vihedos junto al mar.

Region de Marlborough - Experiencia WineCruise - Paseo en barco con degustacion de
sauvignon blanc maridado con salmdén y mejillones de concha verde. La experiencia también
incluye una visita a bodegas por la mafana y, poco después, un paseo por el mar; Cloudy Bay -
Bodega con experiencias al aire libre, bar de vinos y restaurante; Lawson's Dry Hills -
Experiencia intima donde el visitante es recibido por el propietario. Tienen principios de
sustentabilidad en la experiencia de la bodega en su totalidad; Framingham - The Winery
combina la experiencia de degustacién con la musica, siempre realizando eventos con
conciertos; Allan Scott - Bodega familiar que cuenta con una WineStation, que permite al
turista degustar varias etiquetas mientras camina por los jardines y viiedos.

Queenstown - Mont Dificultt: ubicado en un lugar alto, con vista al monte. Dificultad. Tienen
una experiencia de degustacion autoguiada con grandes tablas de fiambres, frutas y miel, todo
de produccién local; Gibbston Valley - A Wine Hotel, con un restaurante y una cueva en forma
de tunel dentro de las montanas. También dispone de restaurante y zona de spa; Wet Jacket -
Bodega con degustacion y vistas a la naturaleza; Vinos Peregrinos - Bodega con experiencia de
degustacién en el sétano, ademas de una arquitectura sorprendente y un sendero que
conduce al rio.

Isla Waiheke - La isla Waiheke es una isla a 45 minutos de Auckland, el trayecto se realiza en
barco y en este puerto hay varias vinotecas con vinos locales. Ki-Maha: restaurante y bodega
frente al mar; Man o War - El paisaje de la bodega mira al mar, con el vinedo en la montana y
en la costa. Tiene espacio para eventos y una pequefa capilla para bodas. Ademas del
restaurante, cuenta con asadores para uso en la playa. Al finalizar es posible adquirir camisetas
y accesorios de la bodega. Un punto interesante de andlisis fue en relacién al equipo, con
pasantes de varios paises; Mudbrick - Bodega con restaurante, vinedo y deck con vista al mar.

CONCLUSIONES

La historia de la viticultura es milenaria y, con el paso del tiempo, el interés cultural por el vino
se ha convertido también en un atractivo turistico. En paises que se consideran modernos en
el mundo del vino, el enoturismo juega un papel fundamental en la perpetuacién y desarrollo
de estos nuevos destinos.

Con observaciéon de campo en 13 localizaciones diferentes, entre el viejo y el nuevo mundo,
entre vinos tropicales, de invierno y tradicionales, catalogamos mas de 25 categorias diferentes
de enoturismo que complementan y enriquecen la cadena productiva del vino.
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En Brasil, el contexto de la pandemia del COVID-19 asociado a startups enfocadas al desarrollo
del enoturismo, provocé que el niUmero de experiencias enoturisticas y enoturistas tuviera un
salto nunca antes visto. Este fendmeno se extendidé por todo Brasil, incluida Brasilia, la capital
del pais. A pesar de no ser considerada un destino turistico, la capital de Brasil se ha
consolidado como un importante exponente del futuro de la viticultura brasilefia y cuenta con
el enoturismo como elemento fundamental de la renta de la propiedad.

A pesar de contar ya con mas de 16 vifledos y bodegas, la regién del Distrito Federal y
alrededores aun necesitan una gran inversion en infraestructura publica, como vias de acceso,
asi como privada, con mas estructuras, como restaurantes, hoteles, en los propios vifedos.
Ademas, urge una fuerte comunicacién para difundir las actividades existentes con el fin de
fortalecer y hacer crecer el flujo de enoturistas, haciendo crecer el sector. Finalmente, cabe
mencionar la importancia de iniciativas como EnoTurlLab, que propone investigar cémo las
experiencias del sector enoturistico mundial pueden ser aplicadas al escenario del Distrito
Federal.
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Resumen

Los vinos volcanicos han ganado notoriedad en el mercado internacional, reflejdndose en un
aumento de menciones en prensa especializada, congresos internacionales y literatura. A
menudo se les atribuye una identidad sensorial propia ligada a su origen geoldgico, pero su
conceptualizacion y la determinacion de su perfil sensorial siguen siendo controvertidos. Para
abordar esta cuestion, se realizaron 53 entrevistas semiestructuradas a profesionales del sector
vitivinicola canario extrayendo un léxico sensorial especifico aplicado posteriormente en una
prueba descriptiva con 16 jueces expertos de Auvergne (Francia). Se evaluaron 12 vinos canarios
de la variedad Listan Blanco en dos fases (visual/olfativa; gustativa), seleccionados para
representar el espectro de condicionantes que, segun los entrevistados, definen la
volcanicidad. Los resultados muestran una amplia dispersién en el espacio sensorial, a pesar de
compartir origen geolégico y variedad, lo que sugiere que factores como el clima o la
elaboracién influyen en la expresiéon de la volcanicidad. No obstante, se identificé un consenso
entre los catadores de Auvergne, y los descriptores seleccionados resultaron en su mayoria
Utiles. Ademas, la fase gustativa aportd informacién complementaria a la olfativa, siendo clave
en la determinacién de la volcanicidad. Se desarrolldé una ficha de cata y una metodologia
estandarizable, aplicables en estudios internacionales sobre volcanicidad en el vino. Esta
caracterizacién sensorial no solo contribuye a su diferenciacién en el mercado, sino que
refuerza su tipicidad, un valor clave para el enoturismo en regiones volcanicas. La validaciéon de
un perfil distintivo puede potenciar su atractivo como producto uUnico, favoreciendo su
posicionamiento y promoviendo experiencias enoturisticas diferenciadas.

Keywords: vinos volcdnicos, entrevistas semiestructuradas, andlisis sensorial descriptivo, Islas
Canarias.
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INTRODUCCION

En un contexto de creciente interés por vinos auténticos y de terroir, los vinos volcanicos han
ganado visibilidad en medios, concursos y foros especializados (Gonzéalez, 2023). Aunque ya se
les habia distinguido en literatura (Szabo, 2016), ha sido recientemente cuando se ha abierto
una via de investigacion centrada en su expresion sensorial y sociocultural (Coelho, Frangois y
Bernet, 2025; Alonso et al,, 2024). En las Islas Canarias, la viticultura es la actividad agraria mas
relevantes tras el cultivo del platano. Cuenta con once Denominaciones de Origen Protegidas
repartidas en siete islas y una tradicidon exportadora que se remonta a los siglos XVI y XVII. Los
suelos volcanicos, de diversa composicidén y antigUedad, la influencia de los alisios, la alta
insolacion y los marcados contrastes altitudinales (desde zonas costeras hasta vifledos
cercanos al Teide, el punto mas alto de Espafa) configuran multitud de microclimas. Las
variedades locales, muchas prefiloxéricas, se cultivan mediante sistemas tradicionales
adaptados al entorno, como los hoyos de Lanzarote, protegidos del viento con muros de piedra
y cubiertos de rofe, o el corddn trenzado del Valle de La Orotava (Wilson, 1999). En este
contexto, numerosos discursos mediaticos atribuyen a los vinos volcanicos cualidades
sensoriales ligadas a sus suelos, como notas minerales, ahumadas o terrosas (Fernando, 2024;
Torrecilla, 2023). El terroir volcanico convive con una construccidon cultural mas amplia, en la
gue profesionales del sector y consumidores, en su mayoria turistas, configuran su significado
mediante las practicas e interacciones en el campo cultural del vino volcdnico canario (Zurdo y
Zurdo, 2011, Bourdieu, 1993). El analisis sensorial se presenta como herramienta para explorar la
supuesta distincion sensorial de estos vinos. El descriptor “mineralidad”, frecuentemente
relacionado con estos vinos, ha sido mas estudiado aunque su definicidon presenta cierta
ambiguedad (Zaldivar, 2019; Ballester, Dacremont y Valentin, 2005; Heymann, Boido y Gago,
2014). Ademas, autores como el gedlogo Alex Maltman cuestionan que los minerales del suelo
se transfieran y modulen el aroma o sabor del vino (2018). Este estudio parte de esta
controversia para analizar, desde una perspectiva sensorial y sociocultural, cémo se percibe y
construye la volcanicidad en los vinos de Canarias.

OBJETIVOS

1. Conceptualizar el vino volcanico mediante el analisis y categorizacion de los discursos y
representaciones de los diferentes actores implicados del sector vitivinicola canario.

2. Analizar la relacién entre el terroir volcanico canario (f.edafoldgico, f.climatico, f.varietal,
f.orograficoy fhumano) y la expresidn del caracter volcdnico de sus vinos.

3. Explorar si existe un concepto de transvolcanicidad sensorial entre las diferentes regiones
volcanicas productoras de vinos volcanicos.

4. Contribuir al desarrollo y promocién de los vinos volcanicos canarios, aportando
conocimientos cientificos que favorezcan su tipificacion, posicionamiento y continuidad en

el marco de los regimenes del turismo, comercializacién y consumo.

METODOLOGIA
Andlisis del discurso del vino volcdnico en las Islas Canarias
Con el fin de obtener unos conocimientos previos entorno al marco conceptual del vino

volcanico y enfocar adecuadamente el estudio, se llevé a cabo una fase preliminar combinada
de observacién participante y revision bibliografica.
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Esta fase consistié en acudir de oyente a eventos de relevancia donde se trataba el tema como
el International Volcanic Wines Conference (NYC), Worldcanic (Lanzarote) o Jornadas Técnicas
Vitivinicolas Canarias (Lanzarote y Tenerife), ademas de profundizar en blogs de expertos y
notas de cata publicadas (ej. Ferran Centelles, Jancis Robinson, etc.). Ademas de un pretest con
algunas preguntas que iban surgiendo a algunos sumilleres en tiendas especializadas de
Tenerife (Con Pasién, Vinoteca La Laguna Gran Hotel, El Gusto Por El Vino, etc.). Todo ello
permitié no solo familiarizarse con el discurso, sino tambien establecer las bases para el disefo
de la entrevista.

Disefio de un modelo de entrevista sobre vinos volcdnicos canarios
Se optd por un modelo de entrevista semiestructurada ya que permitia cierto grado de
flexibilidad a la vez que mantenia la suficiente uniformidad para alcanzar interpretaciones

acordes con los propésitos del estudio. La entrevista fue estructurada en 2 bloques:

Tabla 1. Estructura del modelo de entrevista de vinos volcdnicos canarios

A) Datos del mformante

BLOQUE L COMUN B) Datos de la empresa

C) Preguntas transversales (7)

BLOQUE II. ESPECIFICO | D) Preguntas complementarias (segln area profesional)

Nota. Elaboracion propia.

De las siete preguntas transversales, en este articulo trataremos las cinco siguientes:

1. ¢ Qué es para usted un “vino volcanico™?

2. ;Considera que existe un interés creciente por los “vinos volcanicos"? ;En qué ambitos?
Prensa/Mercado/Turismo

5. ¢Considera que todos los vinos de una regidén volcanica pueden ser considerados como
“vinos volcanicos"? Es decir, ¢ Cree que todos los vinos canarios son volcanicos?

6. ¢ Qué caracteristicas visuales, gustativas y aromaticas definen para usted un vino volcanico?
7. ¢Qué factores del terroir diria que tienen mas importancia sobre un “vino volcanico™?
Considerando los siguientes 5: edafoldgico/ orogréafico/ climatico/varietal/ humano

Reclutamiento de informantes

Dado que el objetivo del estudio era recabar los discursos de profesionales del sector
vitivinicola de las Islas Canarias, se elabord un flyer informativo con un cédigo QR de acceso a
un formulario de inscripciéon, que se difundi® a través de diversos canales: prensa, redes
sociales institucionales del IPNA-CSIC, mediante correo electrénico a las Asociaciones de
Sumilleres y a los Consejos Reguladores de las 11 Denominaciones de Origen Protegidas del
archipiélago, asi como el reparto a mano en ferias especializadas. Todos los informantes
recibieron informacion del estudio y mostraron su consentimiento a participar en él,
autorizando la grabacién de sus intervenciones. Ademas sus datos fueron anonimizados y
codificados mediante una nomenclatura alfanumérica (EO1, EO2, etc.), garantizando asi su
confidencialidad acorde a lo establecido en la evaluacidn ética.

Entrevista y tratamiento de datos cualitativos

Las entrevistas se llevaron a cabo en modalidad presencial o telefénica, segun disponibilidad.

144



i

Las grabaciones fueron transcritas con la aplicacién web oTranscribe y posteriormente
revisadas minuciosamente, dado que este tipo de herramientas tiende a ofrecer resultados en
bloque, sin respetar adecuadamente la estructura discursiva ni los registros dialectales propios
del medio rural canario. Las transcripciones fueron adaptadas antes de proceder a su analisis
cualitativo, apoyado con el software ATLASLti, a través de un proceso de codificacion,
categorizacién y tematizacién de los discursos del vino volcanico.

Evaluacion sensorial del cardcter volcdnico de vinos canarios

Para poner a prueba la expresidon sensorial del caracter volcanico en los vinos canarios, se
diseAd una cata descriptiva en dos fases: una primera realizada en la regién volcanica de
Auvergne (Francia) y una segunda prevista en Canarias, actualmente en desarrollo. En este
articulo se presentan los resultados de |la primera fase.

Seleccion de vinos volcdnicos canarios

Se seleccionaron 12 vinos blancos de la variedad Listdn Blanco, por ser una de las mas
extendidas en el archipiélago canario y por la disponibilidad de monovarietales, evitando
interferencias varietales. Las muestras seleccionadas proceden de 4 de las 7 islas con DOP de
vinos y representan 8 de las 11 DOP de vinos canarios. Algunas DOP e islas quedaron
tristemente excluidas, por tener que acotar la selecciéon aun maximo de 12 muestras donde
primaron otros factores de seleccién mas mencionados en el discurso que la isla o DOP de
procedencia. Los criterios de selecciéon se definieron en funciéon de los aspectos que, segun los
informantes, mas condicionan la expresion sensorial volcanica del vino. Entre ellos destacan: la
edad del vinedo, la altitud, la orientacion, la exposicion a los vientos alisios, las horas de sol
(Tabla 2), el pH del suelo, su edad geoldgica, la actividad volcanica reciente y los materiales
presentes en superficie, asi como las prdcticas humanas tanto en el cultivo como en la
elaboracion del vino (ver Anexo |).

Tabla 2. Vinos seleccionados y datos relativos al factor varietal, orogrdfico y climdtico.

VINO PLANTA OROGRAFIA CLIMA
Muestra | Anada Edad Altitud Orientacion Viento/Calor/Calima

HR-1 2023 | >100 anos alta (850m) 5 alisios, olas de calor

LP-1 2018 |[80-100 anos| media (500m) sSwW opuesto al alisio, 11h sol

LZ-1 2022 >75 afios baja (300m) - -

Lz-2 2023 | =100 anos baja (400m) NW alisios muy fuerte
TF-AB1 2022 =90 anos alta (1400m) S calimas
TF-AB2 2022 >90 afios alta (1200m) 5 calimas
TF-AB3 2023 >40 anos media (600m) S alisios
TF-IC1 2023 | =150 anos baja (370m} N alisios muy fuertes
TF-TC1* | 2023 - media (650m) N alisios

TF-TC2** | 2023 30 anos baja (300m) W alisios
TF-GM1 | 2023 30 afos baja (320m) SE altainsolacidn
TF-OR1 2023 |60-150 anos| baja(650m) N alisios muy fuertes

SteAlbillo criollo® 40% otras 6 variedades™*
Nota. Elaboracion propia.
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Diserio de la prueba sensorial y tratamiento de datos

La prueba sensorial elegida fue el Descriptive profiling, un método empleado para describir
caracteristicas sensoriales mediante su identificacidon y cuantificacion. Esta prueba consta de 2
fases, en una primera fase cualitativa se obtiene el |éxico (tesauro) que se va a evaluar en la
segunda fase cuantitativa. En este caso se puso a prueba el Iéxico obtenido del estudio
cualitativo en Canarias para probar su utilidad en la descripcion por parte del panel experto
francés.

Fase cualitativa: el tesauro del vino volcdnico
Para esta primera fase, se extrajeron sustantivos, adjetivos, verbos y nombres relevantes de las
respuestas a cuatro preguntas de la entrevista: las preguntas 1, 3, 6 y una especifica para
sumilleres donde se les preguntaba concretamente por descriptores sensoriales. El analisis se

realizd con ayuda del software ATLAS.ti, y se procedié a seleccionar los términos:

Tabla 3. Criterios de seleccion del léxico empleado para la descripcion del vino volcanico.

A. Scleccion preliminar de términos sensorales.

B. Exclusion de términos no pertinentes: compuestos (azufre elemental. etanol. ete.): hedonicos
(bueno, rico. etc.); fisiologicos (boca, lengua, etc.): acciones (degustar, oxigenar, etc.)
metadescriptores (aroma, sabor, color, etc.). vinos tintos (rojo, tanino, ctc.).ctc.

Revision contextual para confirmar su valor sensorial (e): terra)

Lematizacion (e): calido, calidez, caliente)

Agrupacion de términos similares y redundantes (e): denso y viscosa).

o - — i

Categonzacion segin modalidad sensonal (visual, olfativa, gustativa, etc.).

(. Frecuencia de citacion minima (Fc > 5 menciones).

Nota. Elaboracion propia.

Los términos resultantes conformaran el listado final de descriptores a considerar para la
evaluacién cuantitativa del caracter volcanico de los vinos canarios.

Fase cualitativa: evaluacion sensorial y fichas de cata

Se extrajeron un total de 2212 términos en bruto, de los que gquedaron 152 en la fase D)
Lematizacion (ver Figural).
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Figura 1. Nube de palabras (Fc) tras la fase D) Lematizacion

Nota. Elaboracion propia.

Una consideradas sus Frecuencias de citacion (Fc), sirvieron para estructurar la prueba y fichas
de cata en 2 fases: Evaluacién visual y ortonasal (1), en la que valoraron intensidad de color,
transparencia y brillo, asi como una medida directa de volcanicidad (nariz) en escala de 11
puntos. Evaluaciéon global (2), midieron la volcanicidad (global), que anadia informacion
relativa al gusto, tacto y retronasal. Ademas, se midié la volcanicidad indirecta mediante un
corpus final de 25 descriptores: floral, herbdceo/vegetal, fruta tropical, fruta fresca, fruta
madura, fruta cocida, madera, ahumado/tostado, azufrado, grafito/mina de lapicero,
silex/pedernal, terroso, brisa marina/iodado, evolucion/oxidacién, reduccién, dulce, dcido,
salado, amargo, graso, alcohdlico, metdlico/ferroso, fresco, persistente, mineral. Los resultados
se analizaron con el software XLSTAT, empleando ANOVA y PCA.

RESULTADOS Y DISCUSION
Estudio cualitativo del discurso del vino volcdnico
Informantes

Un total de 53 profesionales fueron entrevistados, con una duracién media de 31 minutos y 37
segundos, sumando cerca de 24 horas de grabacién. El 73,6 % fueron hombres y el 26,4 %
mujeres, lo que refleja el desequilibrio de género aun predominante en el sector. En cuanto a
su procedencia, el 4528 % eran de la provincia de Santa Cruz de Tenerife, el 50,94 % de la
provincia de Las Palmas de Gran Canaria y el 3,78 % eran expertos peninsulares externos. Las
profesiones representadas incluyeron sumilleres (37,74 %), bodegueros (26,42 %), endlogos
(24,53 %), distribuidores (5,66 %), perfiles mixtos como sumiller-distribuidor (3,77 %) y
profesorado (1,89 %). De ellos, 27 se dedicaban principalmente a la elaboracién de vino,
mientras que 26 lo comercializan o comunican, lo cual remite a la distincidén ya sefalada en
estudios previos entre quienes "hacen" y quienes "venden o hablan" del vino, dos perfiles que,
aunque compartan ciertos saberes, desarrollan representaciones mentales del vino
influenciadas por su practicas profesionales especificas (Otheguy, Honoré y Valentin, 2021).

Conceptualizacion vino volcdnico
De la pregunta 1, emergen tres grandes bloques discursivos para definir vino volcanico:

e BLOQUE | - TERROIR: La gran mayoria refieren al vino volcanico como el resultado de una
interaccion entre el suelo volcanico vy otros factores de terroir.
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e BLOQUE SENSORIAL: Este grupo describe los vinos volcanicos a partir de caracteristicas
organolépticas que los distinguirian de otros vinos.

o« BLOQUE MARKETING/ESCEPTICISMO: este bloque expresa una visién critica, cuestionando
la abstracta existencia real de una identidad volcanica sensorial, y relacionando el término
con estrategias de comunicacion y relato comercial.

A la pregunta 2, el 83 % de los entrevistados considera que existe un interés creciente por los
vinos volcanicos, frente al 17 % que opina lo contrario. Este interés se percibe principalmente en
el enoturismo (18,2 % de las menciones), la prensa especializada (152 %) y entre ciertos
prescriptores del sector (13,6 %). En cuanto a la pregunta 5, un 62,3 % cree que todos los vinos
canarios pueden considerarse volcanicos, dada la naturaleza insular del archipiélago y la
omnipresencia de suelos volcanicos, mientras que un 37,7 % discrepa. La pregunta 6, relativa a
las caracteristicas sensoriales asociadas, ya fue tratada para elaborar la ficha de cata (Figura1).

Respecto a la pregunta 7, sobre los factores del terroir mas determinantes en la expresion
volcénica, el suelo fue identificado como el mas influyente, mientras que el factor humano fue
situado, mayoritariamente, en Jdltimo lugar. Esta aparente subvaloracion no implica
indiferencia, sino que refleja una preferencia por intervenciones minimas, coherente con
practicas de vinificacién no intrusivas. Asi, la volcanicidad se asocia también a estilos que
buscan resaltar el entorno natural con escasa manipulaciéon técnica.

Evaluacion sensorial del cardcter volcdnico de vinos canarios

El panel estuvo compuesto por 16 jueces expertos de la regidn volcanica de Auvergne (Francia)
con distintos grados de implicacion en el sector vitivinicola. La prueba se realizé en la sala de
catas del VetAgro Sup Clermont-Ferrand, bajo condiciones controladas. La evaluaciéon de
volcanicidad en nariz y global resulté significativa (p < 0,0001), lo que confirma diferencias
sensoriales entre muestras y una representaciéon compartida de volcanicidad, evidenciando un
consenso Minimo. 22/25 descriptores fueron significativos en la descripcion, a excepcion de
grafito/lapicero, terroso y brisa marina/iodado. La volcanicidad nasal correlaciona con birillo,
transparencia, frescor, mineralidad y silex/pedernal, y se opone a oxidacién y fruta cocida. La
volcanicidad global se asocia con salinidad, acidez, persistencia y notas ahumadas, y se opone
al dulzor. La moderada correlacién entre volcanicidad nasal y global sugiere que la fase oral
aporta informacién adicional. Los vinos de mayor expresién volcanica no responden en su
totalidad a los criterios asumidos en el discurso, lo que sugiere representaciones mentales
compartidas.

CONCLUSIONES

El vino volcanico se conceptualiza entorno a 3 grandes ejes como son su terroir, su expresion
sensorial y cierto componente de marketing. El |éxico generado ha permitido discriminar
significativamente diferentes niveles de volcanicidad en el panel francés lo que implica cierto
consenso. Su naturaleza multisensorial evidencia la complementariedad entre la percepcion
olfativa y de sabor. A pesar de la omnipresencia de suelos volcanicos en Canarias, la expresion
volcanica no es homogénea y no responde a los criterios de terroir preestablecidos. Esto
refuerza la hipodtesis de que la percepcidon sensorial de volcanicidad estd influenciada por una
representacion mental compartida. Futuras investigaciones con paneles de expertos canarios
permitiran contrastar esta idea.
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SLOW FOOD: OPORTUNIDAD PARA EL
AGROENOTURISMO DE LANZAROTE

Sabrina Salerno. Fundadora de Slow Lanzarote.

Resumen

La imperiosa necesidad de diversificar el turismo y estimular la evolucién de la economia local,
aconseja a las Islas Canarias apostar por estrategias capaces de hacerlas percibir como destino
enogastronémico.

La enogastronomia es uno de los sectores turisticos mas dindmicos y en continuo crecimiento
a nivel mundial, capaz ademadas de contribuir a mejorar la percepcién general del destino.

De hecho, incluso cuando la cocina tipica, entendida como viaje experiencial en una regién
gastrondmica, no es la razén principal del viaje, es al menos una razén significativa, que
desempena un papel sustancial en la calidad de la experiencia vacacional y en la satisfacciéon
del turista.

A través de esta propuesta se plantea el desarrollo de un plan de acciones finalizado a la
adhesion de los sectores agroalimentario y enogastrondmico de Lanzarote al movimiento
internacional Slow Food.

Slow Food nace como asociaciéon alrededor del vino y de la alimentacion en Bra (ltalia) en 1986,
por iniciativa de Carlo Petrini. Con el tiempo la filosofia slow, aplicada inicialmente a la
enogastronomia, adquiere una perspectiva multidisciplinaria, marcando no solo el paso de la
calidad alimentaria a la de la vida en general, sino también la difusiéon del movimiento de la
dimensién local a la global: hoy Slow Food conecta entre si 1 milldn de personas de 160 Paises.
A través de acciones y proyectos, asi como de iniciativas como las Ferias del Sector, Slow Food
puede ofrecer a Lanzarote una oportunidad para dar a conocer y apreciar su biodiversidad y su
patrimonio enogastrondmico a un publico muy segmentado: food-winelovers en busca de
arraigo y tradiciones, territorio y naturaleza, identidad y autenticidad, salubridad vy
sostenibilidad, o sea los valores éticos del consumo cultural que Lanzarote encarna a la
perfeccion.

Keywords: s/low food, slow wine, destino enogastrondmico, red internacional, feria del sector,
biodiversidad.
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INTRODUCCION
El turismo y el turista enogastronémico

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2019) nos proporciona las clasicas definiciones de
turismo gastronémico y enoturismo. Aungue sea poco ortodoxo, en esta relacion se hace
referencia al turismo enogastronémico como una uUnica subcategoria del sector turistico,
considerando el estrecho vinculo existente entre comida y bebida. Roberta Garibaldi (2025)
define de forma completa y diferenciada al turista enogastronémico que, en conclusién, a
través del viaje enogastrondmico, busca un mejor equilibrio psico-fisico mediante una
variedad de experiencias que le permiten descubrir y vivir la enogastronomia en todas sus
facetas y con nuevas modalidades. Tomando prestada la definicién de la WFTA, se considera el
turismo (eno)gastronémico como el «acto de viajar para degustar la esencia de un lugar a
través de los cinco sentidos» (WFTA, 2025) mas un sexto que se identifica en la emocién, que
lleva a la satisfaccion.

El aproche holistico reconoce al turismno enogastrondmico como un ecosistema que involucra
numerosos sectores: desde el sector primario y la produccién alimentaria hasta la hosteleria y
el entretenimiento, pasando por otros actores econédmicos e institucionales, medios de
comunicacion y academias. Es decir, «un cluster de la industria del turismo enogastronémico
en el cual cada elemento es igual de importante que el otro en la creacidn de experiencias
memorables relacionadas con la comida y la bebida, y cada paso sucesivo en la cadena anade
mas valor econémico que el anterior» (WFTA, 2025).

OBJETIVOS Y METODOLOGIA
Objetivos

La presente comunicacion tiene como objetivo presentar el Movimiento Slow Food como una
oportunidad para el Agroenoturismo de Lanzarote. Se demuestra cémo la filosofia, el modelo
organizativo y las iniciativas de Slow Food, al interpretar las tendencias globales y los valores
culturales vinculados al sector, pueden contribuir al desarrollo de elementos estratégicos para
la marca y la imagen del destino, atrayendo y acompanando a los potenciales amantes de la
gastronomia y del vino durante sus visitas en la isla conejera.

Metodologia

La presente relaciéon se fundamenta en una revisién de parte de la literatura especializada
pertinente al tema tratado, incluyendo trabajos académicos, libros, informes y estudios, datos
estadisticos obtenidos de diversas fuentes, revistas especializadas y estudios de caso.

RESULTADOS Y DISCUSION
La situacion socio-econémica en Canarias y Lanzarote en la actualidad

En 2023 el PIB turistico de las Islas Canarias fue de € 19.302 M, o sea el 35,6% del PIB total (€
54194 M, 8% economia de Espafa por volumen de PIB) (Expansién, 2025). En 2024, segun la
primera estimacion anual, el PIB de Canarias habria crecido un 4% (Gobierno de Canarias,
2025), con una aportacién del turismo del 36,8% (Exceltur, 2025).
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A pesar de esto, el PIB per capita, buen indicador de la calidad de vida, en Canarias en 2023, fue
de 24.345 € (en Lanzarote fue de 26.267 €), frente a los 30.968 € de PIB per capita en Espafa,
situandolas en el 15° sitio sobre 17 Comunidades Auténomas (INE, 2024).

Canarias se sitUa en 4° lugar en cuanto a las peores tasas AROPE, variable que mide el riesgo
de pobreza o exclusion social entre las comunidades y ciudades auténomas de Espafa
(Delgado, 2025), y resulta ser la region con mas desigualdad del conjunto nacional (Centro de
Estudios Universitarios de Desigualdad Social y Gobernanza, 2024): el 10% de los hogares mas
ricos acapara hasta el 60% de la riqueza, el 50% mas pobre solo tiene entre el 2% y el 4%. En fin,
el archipiélago aparece en el mapa nacional como el peor territorio segun la calidad de vida
promedio de sus pobladores (2023) (Delgado, 2024). Como consecuencia de un erréneo
binomio numero de turistas-construccién, Lanzarote ha superado el nidmero maximo de
visitantes que un destino puede recibir sin que se deteriore. Asi que, en 2023, el Cabildo inicié
los tramites para declarar la isla Zona Turisticamente Saturada (Vargas, 2023). Y en 2024, el 50%
de los lanzarotefos creia que se vivia «peor» que hace un afno (Cabildo de Lanzarote, 2024).

Turismo y sector primario: union Iégica y benéfica

El modelo econémico de Lanzarote (y de Canarias) parece estar marcado por una economia
dual que resalta la necesidad de diversificar la economia y de implementar politicas que
favorezcan la redistribucién de la riqueza, consolidando equidad, sostenibilidad e inclusiéon
para el futuro.

Siendo la historia socio-econdmica de Lanzarote profundamente marcada por su sector
primario, desde que la isla fue habitada por pueblos bereberes que subsistian de la pesca, la
agricultura y el pastoreo, apostar por el turismo enogastrondmico se presenta como una
eleccién légica y natural.

Un turismo enogastrondmico sostenible representa una oportunidad estratégica para
Lanzarote no solo porque permitiria diversificar su oferta turistica, impulsar el desarrollo
econdmico local y la creacion de empleo en diversos sectores, dignificar la labor de
agricultores, ganaderos y pescadores, reconocer el papel de las mujeres e impulsar la
restauracion del patrimonio arquitecténico y cultural, sino también porqué actuaria como un
freno a las consecuencias negativas que un modelo turistico masivo lleva consigo: aumento de
residuos, congestiéon del trafico, presién sobre ecosistemas fragiles, escasez de agua y recursos
energéticos, especulacion del suelo y alteracion del paisaje.

El auge del turismo enogastronémico

Las motivaciones de viaje del turista contemporaneo estan relacionadas con deseos
personales como escapar de la rutina, la busqueda de relajaciéon, la conexién emocional y
social, y el anhelo de novedad, y con estimulos externos que abarcan la diversidad y la
autenticidad cultural y natural del destino. Ademas, la busqueda de una experiencia de
aprendizaje real y significativa ha impulsado la creciente importancia de la gastronomia, la
cual se erige como un vehiculo para descubrir el estilo de vida de una regidn.

Los valores que transmite - autenticidad, sostenibilidad, salubridad y respeto por la tradicion -
se alinean perfectamente con las tendencias actuales del consumo cultural, mejorando la
percepcién y la imagen del destino, y generando satisfaccién, fidelidad y un boca a boca
positivo.
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La sinergia entre el turista y la oferta gastrondmica posiciona al turismo enogastronémico
como uno de los segmentos mas prometedores en el ambito turistico actual, convirtiéndose
en un factor decisivo en el proceso de decision.

Lanzarote como destino enogastronémico ideal

Tomando como referencia los valores culturales y las tendencias globales, es decir las llaves
para el éxito que llevan a identificar los elementos estratégicos para definir la marca y la
imagen de un destino enogastrondmico, que nos proporciona la Organizacidon Mundial del
Turismo (UNWTO, 2012) de la ONU, Lanzarote se erige como destino ideal para el turismo
enogastrondmico: al integrar de manera extraordinaria productos agroalimentario Unicos,
autenticidad y tradicién rural, un territorio distintivo y un patrimonio cultural sélido, la isla
responderia a las demandas del viajero enogastronémico. En este contexto, la oferta de
Lanzarote destacaria por la originalidad de su identidad rural, y permitiria a los visitantes
experimentar un paisaje culinario rico en historia y tradicién de manera participativa y
vivencial, consolidando a la isla como un ejemplo de éxito en la convergencia entre turismo
enogastrondmico y satisfaccion de sus necesidades contempordneas. Ademas, la comunidad
rural Lanzarote se caracteriza por estar concentrada en un area pequena, facilmente
transitable en poco tiempo, y su cercania a las zonas de produccién de alimentos le otorgaria
una ventaja comparativa significativa a la hora de ofrecer experiencias turisticas conectadas
con sus dinamicas diarias.

Valores culturales y elementos estratégicos para un turismo enogastronémico sélido y de
calidad

El turismo gastrondmico enfrenta el desafio de consolidarse y perdurar en el tiempo en un
contexto de valores culturales en constante evolucién.

La coexistencia natural de tradicién e innovacidon demanda que los profesionales del sector
renovar sus propuestas, adaptdndolas a las necesidades del consumidor cultural
contemporaneo sin sacrificar la esencia de su patrimonio agroalimentario y culinario.
Asimismo, la sostenibilidad se erige como un pilar fundamental: es imprescindible evitar
degradar los recursos locales por su imprescindible legado con la gastrondmica. La calidad,
entendida tanto en el reconocimiento de productos y técnicas locales como en la
profesionalizacion de toda la cadena de valor, resulta decisiva para generar experiencias
satisfactorias y competitivas. Ademas, la comunicacién auténtica y coherente de la oferta
gastrondmica se vuelve esencial, ya que la experiencia del viajero comienza mucho antes del
viaje y se extiende a través de la interaccidn en redes sociales, influida por chefs, medios y
guias especializados. Por dltimo, la cooperacidon entre productores, chefs, administraciones y
otros actores clave es vital para definir y gestionar de forma conjunta los productos turisticos,
estableciendo un nuevo marco institucional que distribuya las responsabilidades entre los
sectores publico y privado, con o sin animo de lucro.

Lejos de ser la solucion definitiva, el movimiento internacional Slow Food puede representar
una oportunidad para el sector enogastrondmico de Lanzarote, al ofrecer no solo
herramientas, directrices y dindmicas ya corroboradas, sino también escenarios y publicos para
dar a conocer y poner en valor su patrimonio. Su filosofia, estructura y forma de operar
destacan tanto las claves del éxito como los elementos estratégicos para consolidar la marca y
la imagen de un destino enogastrondmico liderado por el sector primario.
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Slow Food: filosofia y objetivos

El movimiento Slow Food se propone combinar el «derecho al placer» de todas las personas
con la responsabilidad social, lo cual se resume en su lema: «<Bueno, Limpio y Justo».

Los tres objetivos principales de Slow Food son: la educaciéon del gusto; la defensa del derecho
al placer material y a la convivialidad; y la preservacion de la supervivencia de productos y
practicas agricolas, ganaderas y pesqueras en peligro de desaparicion.

Slow Food busca acercar al consumidor y al productor, considerando al primero como un
consumidor consciente que se interesa por quién produce los alimentos, cémo los produce y
los problemas que enfrenta para hacerlo, convirtiéndose en parte del proceso de produccion.

Programas de biodiversidad de Slow Food en apoyo a la cultura gastronémica, los
productos, los productores y las técnicas de produccién

Arca del Gusto: 6.570 productos y razas animales de todo el mundo conforman este
extraordinario patrimonio de frutas, verduras, razas animales, quesos, panes, dulces,
embutidos, etc. El Arca del Gusto sefala su existencia y denuncia el riesgo de extincién,
invitando a contarlos, apoyar a sus productores y devolverlos a nuestras mesas. Forman parte
del Arca del Gusto: la flor de sal de Fuerteventura, el queso de caflizo de La Palma, el queso de
manada de La Palmay el queso de Guia trashumante de Gran Canaria, mientras que el vino de
tea de La Palma ha sido sefialado y esta a la espera de ser incorporado.

Baluartes (Presidios): 684 grupos formados por campesinos, artesanos, pastores, pescadores y
viticultores en 70 Paises estan comprometidos con la salvaguardia de razas autdctonas,
variedades de hortalizas y frutas, panes, quesos, embutidos, dulces tradicionales y con la
transmisién de técnicas de produccién y oficios, poniendo en valor paisajes y culturas. En
Espana existen 10 Baluartes, como los dedicados a la Malvasia de Sitges en Catalufa, al cerdo
Euskal Txerria o a la sal de Ahana en el Pais Vasco.

En Lanzarote, destacarian productos como la lenteja, la cabra majorera, el gofio, la batata del
jable, la gamba de La Santa y la sal del Janubio.

Hay 106 Mercados de la Tierra en todo el mundo, 2 en Espana, ambos en Catalufa.

Los protagonistas son los pequenos productores y artesanos de la alimentaciéon que venden lo
gue producen y transforman, testimoniando en primera persona gue sus productos son
«buenos, limpios y justos». Los Mercados de la Tierra son también espacios para construir
comunidad, fomentar el intercambio y educar. Integrarse en esta red podria revitalizar los
mercadillos semanales de la isla, dando a los expositores agroalimentarios el protagonismo
gue merecen. Pienso, por ejemplo, en el mercado de Teguise, invadido por puestos de
productos falsificados, especialmente ropa, donde el sector agroalimentario queda relegado a
una esquina.

Estructura y redes de Slow Food para respaldar la cooperacion

Slow Food se articula en mas de 2.000 grupos locales, involucrando a mas de un millén de
personas, 6.000 productores y 1.500 cocineros.
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Adherirse a Slow Food permitiria a los actores del sector enogastronémico de Lanzarote no
solo perfeccionar y fortalecer sus redes internas, sino también integrarse en redes
internacionales, favoreciendo la cooperacidn, ya identificada como un valor cultural y un
elemento estratégico.

Los Convivia son grupos de personas que se adhieren a Slow Food y lo promueven en su
territorio.

Las Comunidades rednen a personas para trabajar en un tema especifico o alcanzar un
objetivo concreto en su entorno.

Las Redes Temdticas rednen a personas y grupos locales para colaborar en torno a un tema o
causa comun a nivel internacional (Slow Wine, Slow Cheese, Slow Fish, Slow Meat, Slow Bees,
Slow Beans, Coffee Coalition, Slow Waste).

La Alianza de Cocineros agrupa a 1.518 chefs de todo el mundo, 25 de ellos en Espana. Es un
pacto entre cocineros y pequefios productores para promover alimentos buenos, limpios y
justos del territorio y para salvar la biodiversidad. En sus mends se pueden encontrar
productos locales, Baluartes de Slow Food, productos del Arca del Gusto, de los Mercados de la
Tierra y de las Comunidades de Slow Food. Los cocineros se comprometen a sefalar los
nombres de los productores de los que se abastecen, para dar relevancia y visibilidad a su
trabajo.

La Escuela Superior de Hosteleria de Bilbao es la primera escuela con una Comunidad Slow
Food: imparte un taller dedicado a Slow Food a su alumnado y ofrece en su restaurante un
menu Slow Food, gracias al compromiso del chef Igor Ozamiz.

Slow Food Farms, una iniciativa nacida en 2024 con la participaciéon de 250 personas de 57
paises, aspira a convertirse en la red global mas grande de explotaciones dedicadas a los
alimentos buenos, limpios y justos, basada en principios agroecoldgicos. Se prevé alcanzar las
1.000 adhesiones en julio de 2025.

Otras redes globales incluyen la Red de Pueblos Indigenas, la Red Juvenil y la Red de
Migrantes.

Ademas, existen 14 Oficinas Nacionales (Italia, Alemania, Reino Unido, Austria, Suiza, Paises
Bajos, Macedonia del Norte, Rusia, Japdn, Corea del Sur, Estados Unidos, Brasil, Kenia, Uganda)
con las cuales se podrian desarrollar programas de colaboracién para atraer a turistas slow.

Ferias Slow Food en apoyo de publico y mercados emisores de turistas enogastronomicos

Segun una encuesta (Redacciéon, 2024) desarrollada en Italia sobre las ferias domésticas
menores, estas resultan mas abordables para las pequefas y medianas empresas, con enfoque
en una sostenibilidad no solo econdmica, sino también ambiental y social, y con presupuestos
limitados. Mas del 70% de las empresas encuestadas reconocieron que los eventos feriales
menores, como los organizados por Slow Food, logran acortar la distancia entre las empresas y
su mercado target, representado idealmente por el consumidor/turista gastronémico.
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Las ferias sectoriales de Slow Food se celebran en Emilia-Romanfa, Piamonte y Liguria,
territorios con los que Lanzarote esta conectada gracias a los vuelos directos con Bolonia, Turin
y Milan.

El evento mas importante de Slow Food es, sin duda, Terra Madre — Salén del Gusto, que
celebrd su 152 edicion en 2024 con la participacion de 3.300 delegados de 121 Paises. Un total de
700 expositores y 1.527 eventos entretuvieron e involucraron a mas de 300.000 visitantes.
Asistieron también 129 periodistas de 45 Paises y 500 compradores internacionales.

En 2025, el plan es celebrar varios eventos regionales, incluyendo Terra Madre Américas en
California (EE. UU.), Terra Madre Asia y Pacifico en Filipinas y Terra Madre Paises Nordicos en
Noruega. Ademas, se estan desarrollando planes para la iniciativa Pueblos Indigenas de Terra
Madre y se trabaja para concretar una futura ediciéon de Terra Madre Africa.

En febrero de este afno se celebrd en la ciudad de Bolonia la 4° edicion de la Slow Wine Fair
2025, con 5.000 visitantes y 300 compradores internacionales procedentes de 20 Paises. Entre
los mas de 1.200 expositores de 29 Paises, estuvieron presentes dos bodegas canarias, ambas
de Tenerife: Bodega Finca Maranuela y Ruku Ruku, ya miembros de la Slow Food Coalition.

El proyecto Rooted in Tradition: networking for sustainability, seleccionado por Slow Food para
recibir el Negroni Week Innovation Award 2023, propone actividades participativas dentro de
la comunidad vinicola de Tenerife, incluyendo a productores de vino y propietarios de
guachinches.

En 2023 tuvieron lugar otros dos importantes eventos bienales que se repetiran este ano:

¢ |a14? edicidn de Cheese en Bra, con 411 expositores de 14 Paises (entre los cuales los quesos
del norte de Gran Canaria), 350.000 asistentes generales y 1.500 visitantes profesionales.
Entre los protagonistas destacd el programa Slow Travel, en colaboracién con Airbnb
Experiences;

e |la 1® edicién de Slow Fish en Génova, con 90 expositores. El tema Coast to Coast sirvid para
subrayar que los pescadores no son una comunidad aislada, y que mares y océanos estan
profundamente conectados con lo que ocurre en tierra firme.

Finalmente, Slow Food estd desarrollando aplicaciones méviles a nivel local para apoyar tanto
a visitantes como a residentes. Slow Food Genussfuhrer estd dedicada al territorio aleman,
mientras que Slow Food Around You! ha sido recientemente lanzada en Italia.

CONCLUSIONES

Para (no) concluir, adherirse al movimiento Slow Food, asi como a otras redes internacionales,
Nno es la panacea para todos los males, ni puede ser suficiente para que un territorio se
consolide a nivel global como destino enogastronémico. Por ello, resulta imprescindible un
Plan Estratégico basado en el compromiso y la colaboracidon de las instituciones publicas y de
los sectores privados, turistico y agroalimentario.
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No obstante, la activacion desde abajo, es decir, por parte de los actores de la sociedad civil, de
este tipo de iniciativas, puede estimular a las instituciones locales y llevarlas a apostar por la
enogastronomia como un pilar para el futuro del territorio. Quién sabe, tal vez como
consecuencia, una actualizacidn de la marca Lanzarote, la isla diferente, lanzada el anno pasado
por el Cabildo de la isla, podria incluir también la enogastronomia entre las imagenes que la
componen y que hasta ahora se identifican con: Convention Bureau, Sports Destination, Film
Commission, Music Festival, Superyacht Destination.

José Saramago afirmd en una entrevista: «No me gusta dar consejos. Solo me permito advertir
lo siguiente: no tengas prisa, no pierdas el tiempo. La prisa es un defecto juvenil: se quiere
llegar rapido a los resultados, al éxito. No pierdas el tiempo, porqgue cada momento es precioso
para estudiar, aprender, conocer, experimentar.

La asociacion Slow Lanzarote, que represento, compartiendo su pensamiento, esta poniendo
en marcha Entre saberes y sabores, la primera ruta enogastronémica de autora de Lanzarote
dedicada al corazdn de la isla (San Bartolomé — Tao). Las protagonistas son: La Molina José
Maria Gil (gofio), Queseria Flor de Luz (queso) y Bodega Erupcion (vino). Las experiencias
previstas, basadas en el maridaje de comida y bebida, implican alrededor de 30 productos
agroalimentarios de Lanzarote, junto con sus respectiv@s product@res, chefs, pasteler@s y
otr@s profesionales de la isla.
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Resumen

Consciente de su creciente relevancia, las bodegas han comenzado a implementar nuevas
estrategias orientadas a la integracién de estructuras innovadoras en su actividad diaria. La
aplicacion de estas caracteristicas en los modelos enoturisticos, permite optimizar la propuesta
de valor y fortalecer la estructura de la actividad, mediante experiencias auténticas y
enriquecedoras para los usuarios. El enoturismo, considerado como uno de los segmentos
turisticos mas relevantes y destacados de Espafa, representa una oportunidad estratégica
para el sector vitivinicola. La presente investigacion analiza los diferentes modelos de
innovaciéon aplicados por las diecinueve bodegas que componen la Ruta del Vino de Alicante.
A través de una metodologia mixta, se evallda el enfoque innovador de las bodegas de las
entidades. Los resultados obtenidos reflejan una relacién directa entre la capacidad
innovadora de las bodegas y el potencial de crecimiento y desarrollo a lo largo de la cadena de
valor, tomando los resultados como una herramienta clave para analizar las posibilidades de
crecimiento.

Asimismo, el estudio identifica dreas de excelencia y oportunidades clave para impulsar el

crecimiento sostenido de la industria vitivinicola, reforzando su papel en el desarrollo
econdmico y social del territorio.

Keywords: enoturismo, ruta, vino, Alicante, innovacion.
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INTRODUCCION

El enoturismo ha emergido en los Udltimos anos como una de las estructuras clave para
dinamizar la actividad del sector vitivinicola. Su evolucién ha reconvertido lo que antes era
tratado como una simple actividad complementaria, la visita a bodegas, hacia una experiencia
integral que combina historia, cultura, gastronomia, paisaje y sostenibilidad. Ha logrado, de
esta forma, trascender a un modelo que apotra un alto grado de valor anadido para las
entidades del sector (Compés y Szolnoki, 2021; Vezirodlu et al., 2017). Este fendmeno adquiere
una relevancia especial en regiones con tradicién vinicola, donde el enoturismo no solo
fortalece el vinculo entre productores y consumidores, sino que también actia como motor
econdmico y social en areas rurales. A través de este tipo de turismo experiencial, las bodegas
logran diversificar ingresos, posicionar su marca y conectar con nuevos perfiles de
consumidores (ACEVIN, 2024).

En el contexto actual, la innovacién se presenta como un factor diferencial, para garantizar la
competitividad y la sostenibilidad del modelo. La integracién de tecnologias, estrategias de
marketing digital, propuestas sensoriales novedosas y compromiso medioambiental estan
redefiniendo la realidad del sector enoturistico. Las bodegas que adoptan estos enfoques
innovadores son capaces de adaptarse con mayor agilidad a los cambios en el mercado y a las
nuevas expectativas del visitante (OECD, 2024, Fota et al, 2024). Si bien existe un marco
tedrico, formado por diversos estudios sobre enoturismo, el enfoque aplicado a la metodologia
de la presente investigacidn proporciona una combinacién veraz de informacidén, desde
diferentes perspectivas, sobre las practicas y percepciones de los responsables del sector en la
region de Alicante. Esta caracteristica ofrece la posibilidad de captar informacién directa, con
la que evaluar y comprender las estructuras funcionales de las bodegas asi como los resultados
obtenidos por las mismas, en términos de rentabilidad y liquidez. En consecuencia, con los
resultados finales, la investigacion permite formar una base con la que desarrollar
recomendaciones y futuros estudios, para conseguir un crecimiento sostenible y personalizado
a las necesidades de cada una de las entidades y el sector vitivinicola.

La presente investigacion se centra en el estudio del modelo de innovacién de las bodegas que
conforman la Ruta del Vino de Alicante, con el objetivo de analizar cdmo se integran las
practicas innovadoras en su operativa diaria y cdmo estas inciden en su posicionamiento
dentro del sector.

OBIJETIVOS

El propdsito central de esta investigacion es analizar el grado de innovacién presente en las
bodegas que integran la Ruta del Vino de Alicante, asi como su influencia en el desarrollo de la
actividad enoturistica. A partir de esta premisa, se pretende identificar las estrategias
innovadoras que han sido implementadas por las bodegas, evaluando su nivel de integracién
en la operativa diaria y su impacto sobre la competitividad, la diversificacién de servicios y la
conexiéon con el entorno social y econémico. Asimismo, se busca clasificar a las bodegas segun
su nivel de innovacién, estableciendo patrones y modelos de actuaciéon diferenciados. La
investigacién también tiene como finalidad valorar cémo la diversificacidn de las practicas
innovadoras repercute en el posicionamiento de estas entidades dentro del sector vitivinicola.
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Con base en los resultados obtenidos, se aspira a formular estructuras y modelos que puedan
servir de guia para fomentar la innovacién en otras regiones vitivinicolas, contribuyendo asi a la
consolidacion del enoturismo como una herramienta estratégica para el desarrollo econdmico
y territorial.

METODOLOGIA

La presente investigacidon se desarrollé bajo un enfoque metodoldgico mixto, combinando
técnicas cualitativas y cuantitativas, con el fin de obtener una visién completa del grado de
innovacion aplicado en las bodegas de la Ruta del Vino de Alicante. La muestra esta
compuesta por diecinueve bodegas oficialmente integradas en dicha ruta, seleccionadas por
su relevancia en la regién, su diversidad geografica y su participacidén activa en actividades
enoturisticas.

Para la recogida de datos, se realizaron entrevistas semiestructuradas a los responsables de
enoturismo de cada una de las bodegas. Estas entrevistas permitieron obtener informacién
directa sobre las estrategias aplicadas, las percepciones de los responsables y las practicas
innovadoras implementadas en el contexto de su operativa diaria. Las entrevistas se
estructuraron en torno a cinco areas tematicas fundamentales: tratamiento de la actividad
enoturistica, innovacién en la gestién, innovacidn en los productos, innovacién social y
sostenibilidad, e innovacion en publicidad y comunicacion digital. A partir del analisis de las
respuestas obtenidas, se construyd un sistema de evaluacion mediante una escala de
puntuacién ponderada, disefada para reflejar de forma objetiva el nivel de innovacién de cada
entidad. Esta escala, inspirada en el modelo Likert, asigna valores numeéricos a distintas
actividades y caracteristicas relacionadas con las cinco dimensiones analizadas, con una
puntuacién total que puede oscilar entre O y 7 puntos por bodega. Cada uno de los items
evaluados representa un indicador clave de innovacién, y su cumplimiento aporta medio
punto a la puntuacion global de la entidad.

La construcciéon de este sistema se fundamentd en la identificacién previa de practicas
innovadoras relevantes dentro del sector, con base en literatura especializada y en el
conocimiento técnico de los investigadores. La escala permite transformar la informacion
cualitativa obtenida en las entrevistas en datos cuantificables, facilitando de esta forma el
analisis comparativo entre las bodegas. Para asegurar la validez del sistema, se aplicd un
proceso de validacidn interna basado en la triangulacion de respuestas, el contraste cruzado
entre los diferentes indicadores y la revisiéon de la coherencia interna de los resultados. Este
procedimiento permitié garantizar que las puntuaciones reflejaran de forma consistente el
grado de innovacién observado y no respondieran Unicamente a percepciones individuales o
declaraciones no verificables.

El resultado de esta metodologia es una clasificaciéon precisa y replicable, que permite
identificar niveles de innovacion diferenciados entre las bodegas, visibilizando tanto a aquellas
gue lideran procesos de transformacion como a las que aun presentan un perfil mas
conservador en la aplicacion de estrategias innovadoras.
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Figura 1. Secciones analizadas

Tratamiento actividad enoturistica
Innovacion en gestion

Innovacion en productos

Innovacion social

Innovacion en publicidad

Nota. Elaboracion propia.

El enfoque adoptado busca no solo evaluar la situacion actual del enoturismo innovador en la
region de estudio, sino también identificar patrones replicables, buenas practicas y barreras
comunes que puedan orientar futuras intervenciones tanto desde el ambito académico como
desde el sector productivo.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados obtenidos a partir del analisis de las entrevistas y la aplicacidon de la escala de
puntuacidn muestran una significativa heterogeneidad en l|la adopcidon de estrategias
innovadoras por parte de las bodegas de la Ruta del Vino de Alicante. De las diecinueve
entidades analizadas, aproximadamente la mitad supera la puntuacidn media establecida en
el sistema de evaluacion, lo que permite identificar un grupo de bodegas con un alto grado de
implicacién en la innovacidn, tanto en su propuesta enoturistica como en su operativa general.

Figura 2. Grado total de innovacion

d o

Nota. Elaboracion propia.

Dentro de estas bodegas mas innovadoras, se observa una tendencia clara hacia la
diversificaciéon de las experiencias ofrecidas, la implementacién de tecnologias digitales, el
disefo de actividades diferenciadoras y el compromiso con la sostenibilidad ambiental.
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Estas practicas no solo responden a las nuevas demandas del mercado, sino que también
posicionan a las entidades como referentes dentro del sector, generando mayor fidelizaciéon
del cliente y apertura a nuevos segmentos. Por el contrario, otro grupo de bodegas mantiene
un enfoque Mmas tradicional, con escasa presencia de innovacién estructural, concentrando sus
esfuerzos en mantener la calidad del producto y en enfoques promocionales mas
convencionales.

El analisis también revela una relacién directa entre el grado de diversificacién en las
estrategias innovadoras y el posicionamiento competitivo. Las bodegas que han integrado
innovaciones en Mas de tres de las cinco dimensiones estudiadas son las que obtienen las
puntuaciones mas altas. Este hallazgo refuerza la hipdtesis de que la innovacién, entendida
como un proceso transversal, tiene un efecto multiplicador cuando se extiende a diferentes
areas de la organizacion.

Figura 3. Segmentacion de bodegas

L “ )
tes o

Nota. Elaboracion propia.

Ademas, se ha identificado que las bodegas que mayor puntuacién alcanzan presentan una
estructura organizativa mas flexible, con mayor capacidad de adaptacién al cambio y una
vision estratégica orientada a largo plazo. Estas entidades no solo innovan en producto o
experiencia, sino que incorporan la innovacién como un valor transversal que guia la toma de
decisiones. No obstante, también se han evidenciado ciertas barreras comunes a la
implementaciéon de procesos innovadores, entre las que destacan la falta de recursos
econdmicos, la escasez de personal cualificado y la reticencia al cambio por parte de las
direcciones mas tradicionales. Estas limitaciones condicionan la capacidad de algunas
bodegas para asumir riesgos e invertir en modelos mas disruptivos, perpetuando enfoques
conservadores que, si bien garantizan estabilidad, limitan el potencial de diferenciacion.

En conjunto, los resultados ponen de manifiesto la importancia de entender la innovaciéon
como un proceso integral y continuo, mas alla de acciones puntuales. Las bodegas que han
logrado consolidar su presencia en el mercado a través del enoturismo han sido aquellas que
han sabido adaptar su modelo a los cambios del entorno, apostando por la creatividad, la
sostenibilidad y la conexidn emocional con el visitante.
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CONCLUSIONES

La investigacion llevada a cabo evidencia que la innovacion constituye un elemento
estratégico esencial en la evolucidén del enoturismo y en la mejora de la competitividad del
sector vitivinicola. Las bodegas que presentan un mayor grado de innovacidn se caracterizan
por haber desarrollado modelos de gestidn integrados, experiencias turisticas diversificadas y
enfoques sostenibles en sus procesos. El analisis demuestra que la diversificacion de las
practicas innovadoras tiene un impacto directo en el rendimiento y la visibilidad de las
bodegas, no solo desde una perspectiva econémica, sino también en términos de marca,
vinculo con el territorio y capacidad de adaptacion ante los cambios del entorno. Aquellas
entidades que han adoptado la innovacién como parte estructural de su estrategia
empresarial han logrado construir propuestas de valor mas sélidas y alineadas con las nuevas
demandas del consumidor. Sin embargo, también se han identificado barreras relevantes,
expuestas en el apartado previo, que limitan la implementacion de modelos innovadores. Estas
limitaciones invitan a reflexionar sobre la necesidad de promover politicas de apoyo, formacién
y acompafamiento técnico que favorezcan la incorporacién de la innovacidn en las pequenas y
medianas bodegas, especialmente en zonas rurales.

El estudio confirma que la innovacién, aplicada de manera transversal y estratégica, no solo
potencia la actividad enoturistica, sino que representa una palanca para el desarrollo
econdmico y social en las regiones vitivinicolas. Este trabajo ofrece una base util para futuras
investigaciones, asi como para el disefo de estrategias que fomenten un modelo de
enoturismo competitivo, sostenible y conectado con su entorno.
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ELa intervencidon de Emanuela Panke, presidenta de la red cultural Iter Vitis, marcé la apertura
del X Encuentro Internacional de AgroEnoturismo, al aportar una visién amplia, europea y
profundamente humanista del enoturismo. Su ponencia enlazé con el espiritu del encuentro,
qgue dio inicio con un bloque fundamental centrado en “Enoturismo y Sostenibilidad: Mediciéon
y Gestién para un Desarrollo Responsable”. Dicho bloque fue presentado por Jesus Enrique de
las Heras Roger, director de la Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del Instituto
Canario de Calidad Agroalimentaria y de la Universidad de La Laguna, y la posterior mesa
redonda fue moderada por David Padrén Marrero, miembro del Consejo Asesor de la Catedra.
Esta intervenciéon reunid a un panel de expertos internacionales que sentaron las bases para un
debate estratégico en torno a la sostenibilidad del sector.

En este contexto, Panke defendidé que el enoturismo debe concebirse como turismo cultural y
regenerativo, anclado en los valores patrimoniales, en la diversidad de paisajes, en la historia
vitivinicola europea y en la implicacion activa de las comunidades locales. Desde su experiencia
de mas de dos décadas, hizo un recorrido por la evolucién del sector, desde las primeras
experiencias rurales y auténticas hasta la sofisticaciéon actual, advirtiendo del riesgo de
homogeneizacidn de las propuestas y de la banalizacién del efecto “wow”. Subrayd la
necesidad de crear relatos significativos y accesibles, que cuenten la historia de los territorios a
través del vino, entendiendo este no solo como producto, sino como simbolo identitario y
cultural.

En sintonia con las reflexiones compartidas en el Bloque | del Encuentro, la ponente remarco
qgue la sostenibilidad no puede ser una declaracién de intenciones, sino una practica
transversal que debe permear todas las dimensiones del agroenoturismo: desde la protecciéon
del paisaje hasta la justicia social, desde la economia circular hasta la gestién de flujos
turisticos. Apelé a una sostenibilidad entendida en su triple dimensién —econémica, social y
ecolégica—, destacando el papel de la digitalizacién no como fin en si mismo, sino como
herramienta humanizadora para mejorar la gestion, la interpretacion y la difusion del
patrimonio enoturistico.

Asimismo, Panke expuso ejemplos inspiradores de cémo el vino puede ser también un vector
de paz, diplomacia y reconstrucciéon del tejido social, a través de proyectos de cooperacion en
contextos tan complejos como los Balcanes, el Caucaso, Ucrania, Moldavia o Libano. En ese
marco, resaltd el valor de las alianzas territoriales y transnacionales como estrategia
imprescindible para afrontar retos compartidos, una idea que resond con fuerza a lo largo de
todo el Encuentro. La afirmacién de que &quot;el enoturismo del futuro se cultiva con alianzas
y se cosecha con sostenibilidad” fue uno de los mensajes mas poderosos y transversales del
evento.

En definitiva, la intervencién de Emanuela Panke aporté un enfoque integrador, donde
tradiciéon e innovacién, patrimonio y tecnologia, memoria e identidad conviven y se fortalecen
mutuamente. Su testimonio reforzé la idea, también trabajada por el resto de ponentes del
Bloque |, de que solo mediante estrategias compartidas, indicadores consensuados y
cooperacion entre actores diversos, se puede construir un modelo de agroenoturismo
resiliente, equitativo y transformador. Canarias, con su singularidad insular, su viticultura
volcanica y su riqueza cultural, tiene la oportunidad de integrarse plenamente en estas redes
internacionales, no solo como destino, sino como referencia en la defensa de un enoturismo
con alma, con raices y con futuro.
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El panel de expertos que enriquecié este debate estuvo compuesto por destacadas figuras de
diversos ambitos, aportando una visién global y multifacética: Giorgio Delgrosso, Jefe de
Estadistica y Director de Transformacién Digital de la Organizacién Internacional de la Vifia y El
Vino (OlV); Héctor Fernandez Manchado, Consejero Delegado de Turismo Lanzarote; Joice
Lavandoski, Profesora de Turismo en la Universidad Federal del Estado de Rio Janeiro - Brasil;
José Juan Lorenzo Rodriguez, Consejero Delegado de Promotur Turismo de Islas Canarias
(PROMOTUR); José Maria Gomez Medina, Presidente del Cldster de Enoturismo de Canarias; y
Sandra Armas Juez, Presidenta de la Ruta de Vinos de Gran Canaria. Sus contribuciones
permitieron una reflexion profunda y compartida sobre los desafios y oportunidades que
delinean el futuro de este sector.

A lo largo de las diversas intervenciones y didlogos, se puso de manifiesto la complejidad de un
panorama en constante evolucidn, marcado por la interaccion de fuerzas globales y realidades
locales. Las discusiones convergieron en la necesidad imperante de adoptar enfoques
holisticos que permitan la construcciéon de un modelo de desarrollo resiliente, equitativo y
perdurable en el ambito del enoturismo.

Uno de los ejes centrales de este encuentro ha sido, sin duda, la sostenibilidad, entendida no
Ccomo un mero concepto tedrico, sino como una practica transversal que debe impregnar cada
faceta de la actividad agroenoturistica. Se destacd la naturaleza multifacética de los retos
contemporaneos, que abarcan desde lo econdmico y social hasta lo ambiental, tecnoldgico y
de gobernanza. Estos desafios, si bien tienen una dimensidén global y no conocen de fronteras,
se manifiestan de manera particular en cada territorio, exigiendo respuestas que sean a la vez
coordinadas a nivel supranacional y finalmente ajustadas a las particularidades locales y
subnacionales. La Agenda 2030, en este sentido, se erige como un faro orientador,
proporcionando un marco comun para abordar estas complejidades y dirigir los esfuerzos
hacia un futuro mas préspero y responsable.

La reflexion en torno a la sostenibilidad ha trascendido la tradicional visiobn ambiental para
abrazar una triple dimensién: econdmica, social y ecolégica. Se enfatizé que un desarrollo
verdaderamente sostenible requiere un equilibrio intrinseco entre estas tres esferas. La
viabilidad econdmica debe ir de la mano con la equidad social y la preservacion de los recursos
naturales y el patrimonio cultural. Este enfoque integrado es crucial para asegurar que el
agroenoturismo no solo prospere en el presente, sino que también garantice las condiciones
para que las generaciones futuras puedan disfrutar de los mismos beneficios. La capacidad de
innovar y adaptarse a los nuevos paradigmas, manteniendo siempre la esencia y las raices que
definen la identidad de cada territorio, se presenta como un pilar fundamental de esta vision.
La necesidad de contar con indicadores robustos y consensuados se perfila como esencial para
medir este progreso y asegurar una gestion eficaz.
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El encuentro subrayd la importancia de construir un futuro mejor sin renunciar a las herencias
y a las raices que definen el caracter y la singularidad de cada regidn. Lejos de ser
incompatibles, la tradicién y la innovacién se complementan, formando la base para un
progreso significativo. La apuesta por la innovacién sostenible es vista como un homenaje a
guienes precedieron, una forma de dar continuidad a su legado al tiempo que se incorporan
nuevas herramientas y perspectivas. En este contexto, la digitalizacién, cuando es aplicada de
manera consciente y humanizadora, emerge como un facilitador clave. No se trata de una
digitalizacién por la digitalizacién misma, sino de una herramienta que potencia la eficiencia,
la conexion y la difusiéon de valores, siempre al servicio del ser humano y del desarrollo
sostenible del territorio. La tecnologia, por tanto, se convierte en un medio para amplificar el
impacto positivo del agroenoturismo, permitiendo una gestidon mas inteligente de los recursos,
una mejor interaccién con los visitantes y una mayor visibilidad para las propuestas locales.

Un mensaje recurrente y poderosamente final ha sido la premisa de que "el enoturismo del
futuro se cultiva con alianzas y se cosecha con sostenibilidad". Esta afirmacién encapsula la
esencia de las discusiones, destacando la interdependencia y la cooperacién como elementos
indispensables para el éxito a largo plazo. El tejido de redes, la colaboracién entre actores de
diferentes ambitos —productores, operadores turisticos, instituciones publicas, investigadores y
la propia comunidad- es vital para enfrentar los desafios comunes y aprovechar las
oportunidades emergentes. Las alianzas no solo fortalecen la resiliencia del sector frente a las
adversidades, sino que también fomentan el intercambio de conocimientos, la difusion de
buenas practicas y la creaciéon de sinergias que multiplican el impacto de las acciones
individuales. Es a través de estos lazos colaborativos que se puede gestar una visidn
compartida y un compromiso colectivo hacia un desarrollo verdaderamente sostenible.

Las experiencias compartidas, los "testimonios vivos y reales" que han enriquecido las mesas
de didlogo, han puesto de manifiesto la complejidad inherente a la actividad agroenoturistica.
Esta complejidad requiere tiempo para ser comprendida y abordada adecuadamente. Las
discusiones han revelado que detras de cada iniciativa, de cada producto, de cada experiencia,
existe un entramado de decisiones, esfuerzos y compromisos que merecen ser analizados con
detenimiento. Esta dedicacién al detalle y a la profundidad en el andlisis de las realidades
locales y los desafios especificos es lo que permite identificar soluciones innovadoras y
adaptadas, construyendo sobre la base de lo aprendido y mirando hacia adelante con
optimismo.

En definitiva, el BLOQUE | del X Encuentro Internacional de AgroEnoturismo ha reafirmado la
posicidn estratégica de este sector en el panorama global. Ha servido como un catalizador para
la reflexidon critica, la identificacidn de tendencias clave y la promocion de un enfoque mas
consciente y colaborativo. Las conclusiones extraidas de este bloque apuntan hacia un futuro
donde la sostenibilidad, sustentada por una medicidén precisa a través de indicadores, una
gestion eficiente apalancada en la digitalizacién humanizada y la fuerza de las alianzas, seran
los pilares sobre los que se construya un agroenoturismo capaz de generar valor no solo
econdmico, sino también social, cultural y ambiental, asegurando asi su perdurabilidad y su
contribucion positiva a las comunidades y los territorios.
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El Bloque Il del X Encuentro Internacional de Agroenoturismo de Canarias, "La mujer en el
agroturismo: claves para su liderazgo", moderado y presentado por Carolina Real Torres,
subdirectora, y Anabel Calderin Castro, miembro del consejo asesor de la Catedra de
Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCA y de la ULL, puso de manifiesto la vitalidad y
los desafios del liderazgo femenino en los entornos rurales, particularmente en las Islas
Canarias y Brasil. Las valiosas aportaciones de Amor Lépez Sirvent, propietaria de Bodegas
Erupcion en Lanzarote; Luciana Marion Fagundes da Silva, investigadora del Instituto Federal
de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul, Campus Bento; Sofia Monshouwer
Peraza, directora de la Bodega Piedra Fluida; y Susana Pérez Represa, presidenta de la
Asociacion Insular de Empresarios de Hoteles y Apartamentos Turisticos de Lanzarote
(ASOLAN), convergieron en la necesidad de fortalecer las estructuras de apoyo y la visibilidad
de la mujer en el sector. A lo largo de la mesa redonda, se abordaron los retos especificos del
territorio insular, las experiencias personales de liderazgo, las iniciativas sociales
transformadoras, la importancia de la formacidén y profesionalizacién, asi como el potencial del
emprendimiento femenino y el enoturismo como herramientas de visibilizacion vy
empoderamiento.

DESAFIOS DEL TERRITORIO: INSULARIDAD Y ACCESO A LOS MERCADOS

La insularidad emerge como uno de los principales obstaculos para las emprendedoras de
territorios como Lanzarote. Mas alld de las cuestiones de género, la lejania geografica
condiciona significativamente las posibilidades de desarrollo empresarial, limitando el acceso a
mercados internacionales, la participacién en ferias comerciales y el establecimiento de redes
estratégicas.

Aunque existen programas de apoyo financiero, las participantes coincidieron en que no
resultan suficientes. El verdadero reto radica en la necesidad de estructuras consolidadas,
conexiones comerciales y herramientas logisticas que permitan superar las barreras fisicas del
aislamiento.

Para las pequefias bodegas y negocios familiares, esta situacién se agrava por la falta de
equipos profesionales especializados, escasez de formacidn técnica avanzada y limitaciones
logisticas que incrementan los costes y reducen la competitividad. Estos factores estructurales,
mas que el género en si mismo, constituyen la principal barrera para muchas emprendedoras
insulares.

LIDERAZGO FEMENINO DESDE LA EXPERIENCIA

En cuanto a la experiencia corporativa, varias participantes destacaron trayectorias en
multinacionales lideradas por mujeres donde el talento prevalecia sobre el género,
demostrando que los entornos inclusivos ya existen en determinados sectores.

Respecto al traspaso generacional, se compartieron casos de traspasos intergeneracionales de
bodegas realizados de forma voluntaria y no impuesta, reforzando la autonomia y el
empoderamiento de las nuevas lideres del sector.
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Las experiencias personales revelaron que muchas no han percibido discriminacién directa,
sino que han encontrado reconocimiento profesional basado en sus capacidades y resultados.
Un denominador comun en estos testimonios fue la importancia de la preparacion técnica y la
determinacién personal como factores decisivos para superar cualquier barrera inicial. Varias
participantes subrayaron que su formacién especializada y perseverancia les permitieron
ganarse el respeto en sectores tradicionalmente masculinizados.

INICIATIVAS SOCIALES EN ENTORNOS RURALES

Una de las iniciativas mas impactantes presentadas durante el encuentro fue la colaboraciéon
con mujeres victimas de violencia de género a través de proyectos pioneros en Canarias. Estas
experiencias integran el sector primario con la intervencién social de forma innovadora y
transformadora.

Las actividades en el campo ofrecen entornos seguros donde las participantes pueden
desconectar de situaciones estresantes y traumaticas, encontrando paz en el contacto con la
naturaleza. Asimismo, el aprendizaje de técnicas agricolas y vitivinicolas proporciona nuevas
habilidades y aumenta la autoestima, generando un sentido de capacidad y autonomia. Las
visitas a bodegas y explotaciones agricolas facilitan la creacién de redes informales de apoyo
entre mujeres con experiencias similares, rompiendo el aislamiento social.

En definitiva, estas iniciativas demuestran el potencial del sector primario como herramienta
de intervencioén social, trascendiendo lo puramente terapéutico para convertirse en espacios
de transformacién personal y colectiva.

FORMACION, JUVENTUD Y PROFESIONALIZACION DEL TURISMO

La Patronal Turistica ha destacado la urgencia de transformar la percepcidén del turissmo como
industria, promoviendo una visiobn mas amplia que supere los roles tradicionalmente
feminizados como camareras de piso o cocineras. El sector ofrece un amplio abanico de
oportunidades profesionales que requieren diversas cualificaciones y habilidades.

Actualmente se estdn implementando encuentros de gestién del talento turistico dirigidos
especialmente a estudiantes y jévenes profesionales. Estos espacios buscan acercar la realidad
del sector a las nuevas generaciones, con un enfoque deliberadamente libre de sesgos de
género. El objetivo fundamental es mostrar la diversidad de perfiles profesionales existentes en
toda la cadena de valor turistica e inspirar vocaciones en etapas educativas clave, como la ESO
o Bachillerato, para despertar el interés temprano por carreras relacionadas con el turismo,
Formacién Profesional con programas especificos que vinculan la formaciéon con practicas
reales en el sector, y Educacién Superior, estableciendo colaboraciones con Universidades para
desarrollar perfiles directivos sin sesgos de género.

EMPRENDIMIENTO FEMENINO: VISIBILIDAD Y MOTIVACION

A pesar de los avances logrados en las Ultimas décadas, los datos siguen revelando una
persistente brecha de género en el emprendimiento turistico. Las estadisticas compartidas
durante el encuentro muestran que entre el 55% y el 57% de quienes inician nuevos proyectos
en el sector contindan siendo hombres.
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Las participantes coincidieron en la necesidad urgente de crear mas referentes visibles que
puedan inspirar a otras mujeres a dar el paso hacia el emprendimiento. La estrategia no pasa
Unicamente por la financiaciéon, sino principalmente por la creaciéon de redes de apoyo,
mentoria y espacios de colaboracién que proporcionen los modelos y la confianza necesarios
para impulsar nuevas iniciativas lideradas por mujeres.

LA VISION DESDE BRASIL: EL ENOTURISMO COMO HERRAMIENTA DE VISIBILIZACION

La representante brasilefa, Luciana Marion Fagundes da Silva, aportd una perspectiva
especialmente reveladora sobre la situacién en su pais, donde muchas mujeres participan
activamente tanto en las labores domeésticas como en el trabajo en los vifedos, pero
permanecen invisibles en términos de reconocimiento y toma de decisiones. Segun su
testimonio, el “enoturismo, en estos casos, ha servido como herramienta de valorizacidon que
permite a las mujeres generar ingresos propios y ganar protagonismo dentro de sus propias
explotaciones, transformando radicalmente su posiciobn en la estructura familiar y
comunitaria.”

Un aspecto destacado fue que el liderazgo femenino ya existe de forma natural en muchas
comunidades rurales brasilefas, donde las mujeres gestionan recursos y toman decisiones
constantes. Sin embargo, este liderazgo a menudo permanece en la sombra por falta de
reconocimiento social y econdmico. El enoturismo, al conectar directamente a estas
productoras con los visitantes, genera un espacio donde su conocimiento y habilidades son
valorados explicitamente. También se enfatizd la importancia de las redes de apoyo entre
mujeres como catalizador para que este liderazgo latente se exprese plenamente y adquiera
confianza para manifestarse en espacios publicos y comerciales.

CONCLUSIONES: UNION, VISIBILIDAD Y REDES DE COLABORACION
Figura 1. Union, Visibilidad y Redes de Colaboracion
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INOTQ. Elgpboracion propia.

El encuentro concluyd con una propuesta concreta y ambiciosa: intensificar la creacidén de
espacios de colaboracidn, intercambio y visibilidad entre mujeres del sector primario y turistico.
Se planted incluso la posibilidad de organizar un préximo encuentro internacional de
agroenoturismo en Brasil, como forma de fortalecer estos lazos transoceanicos y aprender
mutuamente de experiencias diversas.
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Todas las participantes coincidieron en la importancia fundamental de trabajar juntas para que
el valor de los productos, la cultura y el liderazgo femenino rural tenga el alcance y
reconocimiento que merece. El compromiso compartido se resume en tres objetivos
esenciales: garantizar que ninguna mujer quede invisible, que ningdn producto quede aislado
por falta de medios, y que ninguna oportunidad se pierda por falta de apoyo o conexiones.
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Moderado y presentado por Maria Eugenia Fonte Garcia, miembro del Consejo Asesor de la
Céatedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias (ICCA y ULL), este blogue de conclusiones
profundiza en la Gobernanza Local en el Desarrollo del Enoturismo: Procesos Participativos
para una Gestidn Sostenible (Bloque Ill). Como parte de este analisis, contamos con la
experiencia invitada de Carmen Gracia Sanchez, Gerente de la Ruta del Vino Campo de
Carifiena, quien nos ofrecié una perspectiva sobre "Carifiena: Ciudad Europea del Vino 2025".
Posteriormente, una mesa redonda clave abordd la gobernanza local en el enoturismo, con la
participaciéon de Carmen Gracia Sanchez nuevamente, junto a Nereida Pérez Gonzilez,
Secretaria del Consejo Regulador de la DOP de Vinos Lanzarote; Hernan Tejera Oval, Gerente
del ClUster de Enoturismo de Canarias; Tatiane Pellin Cislaghi, Profesora del Instituto Federal
de Educacion, Ciencia y Tecnologia de Rio Grande do Sul; y Laura Paiz Acosta, Concejala del
Area de Turismo del Ayuntamiento de San Miguel de Abona.

La mesa redonda aborddé dos conceptos clave pero a menudo complejos de definir con
precisidon: gobernanza y participacion. Aunque pueden parecer términos abstractos o incluso
“palabrotas”, como se comentd en tono distendido, su significado y aplicacién concreta en el
ambito del enoturismo fueron el eje del encuentro. El objetivo fue generar un espacio de
didlogo abierto para reflexionar, a partir de experiencias diversas, sobre coémo se entienden y se
ponen en practica estos conceptos en distintos territorios vitivinicolas.

El intercambio se inicié con una presentacién de la Ruta del Vino de Carifena, como punto de
partida para explorar codmo la gobernanza participativa puede ser una herramienta valiosa -
tanto en proyectos consolidados como en iniciativas emergentes— para impulsar un
enoturismo mas sostenible, inclusivo y conectado con el territorio.

LA EXPERIENCIA DE LA RUTA DEL VINO DE CARINENA

El didlogo comenzd con la presentacion del recorrido que ha llevado a Carifiena a convertirse
en Ciudad Europea del Vino 2025. Este proceso se inicid en 2019, cuando la localidad presenté
su primera candidatura junto a otras ciudades espanolas como Aro y Aranda de Duero. Aunque
en aquella ocasién no fue seleccionada, la experiencia sirvid de aprendizaje y fortalecié el
compromiso del territorio. A la postre, resulté beneficioso, ya que el titulo de 2020, que recayd
en Aranda de Duero, coincidié con el dificil contexto de la pandemia.

La candidatura de Carifiena para 2025 se elabord a lo largo de 2024 y se ha caracterizado desde
el principio por un enfoque profundamente participativo. Se implicaron activamente las 16
localidades que conforman el territorio, con una poblacién total de unos 10.000 habitantes. La
ciudad de Cariflena, con apenas 3.500 habitantes, representa un nucleo vital en una zona
donde el vino es parte esencial de la identidad y la economia local. No en vano, se cultivan
14.110 hectareas de vinedo, hay 1.358 viticultores y 29 bodegas registradas bajo la Denominacion
de Origen Carifiena, la mas antigua de Aragén y la tercera mas antigua de Espana. La variedad
mas cultivada es la garnacha, pero destaca también la uva carifiena, que da nombre a la
ciudad, a la variedad y a la denominacioén.

Una ruta del vino es un buen ejemplo de gobernanza, ya que sus principales promotores son el
Ayuntamiento de Carifiena y el Consejo Regulador de la Denominacion de Origen, junto a 12
ayuntamientos mas, bodegas, comercios y museos. Todos ellos deben ponerse de acuerdo,
trabajar en conjunto y dialogar de manera constante, mas alla de las asambleas formales que
se celebran.
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La candidatura presentada incluyé 54 actividades programadas a lo largo del ano, muchas de
ellas habituales en la agenda cultural del territorio, pero reorientadas en esta ocasion hacia la
tematica del vino. Ademas, se incorporaron propuestas de los socios de la Ruta del Vino y de
otras entidades locales. Desde el inicio se tuvo claro que debia ser un proyecto colectivo, por y
para todos. Se habilité un formulario en la web del Ayuntamiento de Carifiena para que
cualquier persona pudiera aportar ideas y sugerencias. La iniciativa se trabajé estrechamente
con la Ruta del Vino, el Ayuntamiento de Carifena, los municipios del entorno, museos,
alojamientos, comercios y entidades diversas. Como muestra del respaldo recibido, la
candidatura contd con 329 cartas de apoyo procedentes del Gobierno de Aragdn,
administraciones locales, empresas y otras organizaciones.

EXPERIENCIA DEL VALLE DE LOS VINEDOS (BRASIL)

Una de las experiencias compartidas durante la mesa redonda fue la del Valle de los Vifedos,
en el sur de Brasil, una indicacion geografica que agrupa a tres municipios: Bento Gongalves,
Monte Belo do Sul y Garibaldi. A lo largo de los ultimos diez anos, este territorio ha vivido un
proceso complejo de consolidacion, donde los conceptos de cooperacién y competencia han
estado en constante tension.

La gobernanza en este contexto presenta retos especificos debido a la pluralidad de actores
implicados y a la evidente asimetria de poder entre ellos. El nucleo lo forman 13 bodegas de
diferentes tamanos, cada una con sus propios intereses y objetivos, a veces conflictivos. A su
alrededor interactUuan multiples instituciones: gobiernos locales (con sus respectivos alcaides),
organizaciones formales e informales, la asociacién de la denominacién de origen vy, por
supuesto, la poblacion del territorio.

El caso del Valle de los Vifedos pone de relieve cdmo la gobernanza en el &mbito enoturistico
no es un modelo Unico ni lineal, sino un sistema en constante negociacién, donde las
relaciones entre los distintos agentes requieren dialogo, gestion del conflicto y voluntad de
colaboracién para lograr un desarrollo armdnico y sostenible.

EXPERIENCIA DEL CONSEJO REGULADOR DE LANZAROTE

En Lanzarote, la gobernanza en el enoturismo tiene una estructura particular en la que el
Cabildo Insular asume el rol principal como entidad coordinadora y decisoria. Aunque el
Consejo Regulador de la Denominacion de Origen tiene un papel destacado, especialmente en
la gestion y promocién del vino, la coordinacidn de las acciones y proyectos recae
principalmente en esta institucién publica.

Un ejemplo emblematico es el Festival Eno Gastrondmico, celebrado en Teguise, que
inicialmente enfrentd dudas sobre su viabilidad pero que, con el tiempo, se ha consolidado
como un evento clave para posicionar a Lanzarote en el mapa enogastrondmico internacional.
Mas alla del festival, este proyecto ha logrado unificar a diversos sectores involucrados en el
enoturismo y agro turismo: agricultores, viticultores, bodegueros, restauradores y actores
turisticos, todos coordinados bajo la iniciativa “Saborea Lanzarote”.
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Este enfoque colaborativo no solo impulsa la promocién del vino y la gastronomia local, sino
que también busca fomentar un turismo respetuoso y consciente del territorio y el paisaje. Asi,
cuando los visitantes disfrutan del paisaje y una copa de vino, pueden apreciar el esfuerzo y la
dedicacién que hay detrds de cada botella.

EXPERIENCIA DEL CLUSTER DE ENOTURISMO DE CANARIAS

El Cldster de Enoturismo de Canarias destacd la importancia de proyectar y consolidar el
enoturismo como una actividad empresarial sélida dentro de un territorio que depende en
gran medida del turismo y del sector primario. La mayoria de las empresas que conforman el
cluster provienen del sector agrario, y cuentan con el respaldo institucional fundamental de la
Catedra, que aporta conocimiento y un valioso paraguas institucional para fortalecer la
visibilidad y credibilidad del sector.

El enoturismo, que tradicionalmente era una actividad residual centrada en visitas a bodegas y
vinedos, estd experimentando un giro estratégico. La gobernanza se ejerce de manera
compartida entre las empresas y las instituciones publicas, especialmente la Consejeria de
Agricultura (a través del ICA), la Consejeria de Turismo y la Presidencia regional. Iniciativas
como el proyecto Crecer Juntos ejemplifican esta colaboracién, orientada a promover un
turismo de calidad que sea valorado tanto por la sociedad canaria como por visitantes
internacionales.

Este enfoque conjunto busca potenciar el enoturismo como una pieza clave en la
diversificacion turistica de Canarias, vinculando la actividad empresarial con la protecciéon y
valorizacion de los paisajes y recursos naturales del archipiélago.

EXPERIENCIA DEL AYUNTAMIENTO DE SAN MIGUEL DE ABONA (TENERIFE)

El Ayuntamiento de San Miguel de Abona basd su estrategia en el enoturismo en dos pilares
fundamentales: la colaboracién y la participacién ciudadana. Para ello, establecié un convenio
marco de colaboracién con la Universidad de La Laguna, que permitié desarrollar proyectos
conjuntos orientados a fortalecer el vinculo entre la comunidad y la actividad turistica.

Uno de los proyectos destacados fue la realizacidon de una audicién social en el municipio, cuya
primera fase buscé recoger las percepciones, opiniones y sentimientos de los vecinos y vecinas
en relacion con el enoturismo y el turismo en general. Esta consulta ciudadana permitio
conocer de primera mano el sentir local y sentar las bases para un desarrollo turistico mas
inclusivo y alineado con las expectativas y necesidades de la comunidad.

DIALOGO Y SUS CONCLUSIONES

Antes de iniciar el didlogo entre las participantes, se propuso buscar un sindnimo o una palabra
inspiradora que pudiera evocar o dar un significado mas cercano y tangible al concepto de
gobernanza, reconociendo que a veces este término puede resultar abstracto o dificil de
definir.
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En la discusién sobre qué precede al otro —si la gobernanza y participacién o el desarrollo del
proyecto enoturistico— las experiencias aportaron matices interesantes. En algunos casos,
como en el Valle de los Vinedos, el proyecto enoturistico surgid antes, mientras que desde la
perspectiva de la administracion publica se sefaldé que la gobernanza deberia ser el punto de
partida.

Se destaco el papel esencial del pragmatismo, pues muchas veces las normativas y planes
existen, pero la dificultad radica en traducirlos en acciones concretas. La gobernanza y la
participaciéon se perciben como herramientas para llevar esos planes a la practica, facilitando la
gestion efectiva y la toma de decisiones consensuadas.

El concepto de gobernanza fue descrito como fundamental para evitar el caos —como “un
elefante en una cacharreria”—, dada la gran cantidad de actores implicados en el enoturismo,
cada uno con intereses y roles diversos. Para que funcione, es clave la existencia de redes, la
comunicacion fluida, la coordinacién y el cuidado mutuo entre los actores.

Sin embargo, se puso sobre la mesa la cuestidon del poder dentro de estas redes: no siempre
todos los agentes tienen la misma capacidad de influencia, lo que puede generar tensiones o
desequiilibrios. Por ello, la cooperacién y la implicacidén activa de todos son necesarias para que
el sistema funcione y los beneficios se distribuyan adecuadamente.

En suma, la gobernanza no es solo un marco institucional o burocratico, sino un proceso
dindmico que requiere compromiso, didlogo y una visidn compartida para sostener un
desarrollo enoturistico inclusivo, sostenible y de calidad.

EL PAPEL DE LOS ACTORES EN LA GOBERNANZA ENOTURISTICA

En cuanto a si todos los actores deben tener el mismo papel en la gobernanza del enoturismo,
la respuesta general fue que, en principio, si deberian estar en un mismo nivel de importancia
y consideracién. Sin embargo, en la practica, muchas veces esto no se cumple, principalmente
por la falta de recursos —econdémicos, administrativos o burocraticos— que impiden que
ciertos actores puedan desempenar plenamente su rol.

Se destacd que actores clave como viticultores y bodegueros aportan un valor esencial al
proyecto, pero su influencia puede verse limitada si las administraciones publicas o entidades
principales no fomentan activamente la creacién de redes de trabajo, comunicacion y
coordinacion.

La gobernanza fue comparada con una familia, donde no se debe preferir a un “hijo” sobre
otro, sino mantener a todos unidos, escuchar sus necesidades particulares y avanzar juntos en
pro del interés comun. Esto implica reconocer que algunos actores pueden requerir mas apoyo
o atencidn en ciertos aspectos.

Desde el ambito municipal, como en San Miguel de Abona, se resaltd la importancia de
trabajar en colaboracién estrecha con entidades publicas y privadas, fomentando sinergias
continuas. La asociacion privada del Cluster de Turismo actda como un espacio de encuentro
para diferentes sectores relacionados con el turismo, incluyendo bodegas, agricultores, hoteles
y restauracioén, entre otros.
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El Ayuntamiento desempefia un papel activo en “cuidar” a estos actores, dotandolos de
subvenciones y apoyo econdmico, siempre con el objetivo de promover el destino y trabajar
conjuntamente, evitando decisiones unilaterales salvo en los casos estrictamente necesarios.

Es importante romper un mito comun en la sociedad, que suele percibir al empresariado como
alguien que solo busca su beneficio individual. En el caso del Cluster de enoturismo de
Canarias, la realidad es otra: los empresarios comparten conocimientos entre ellos, no
compiten, sino que colaboran. De hecho, este clUster es Unico en Espafia en su ambito turistico
y agrupa a 19 empresas que trabajan unidas para compartir experiencias, conocimientos y
desarrollar proyectos conjuntos. Esta colaboracidon es real y palpable, y se destaca en diferentes
foros como un ejemplo de gobernanza efectiva basada en la cooperacién empresarial.

CONCLUSIONES SOBRE LA NECESIDAD DE GOBERNANZA Y COOPERACION

Las experiencias coinciden en que la existencia de un proyecto enoturistico aislado puede
darse, pero carece de futuro si no va acompanado de un marco de gobernanza sélido. Este
marco debe apostar por la calidad y la sostenibilidad, buscando un enoturismo que aporte
valor anadido sin ser elitista ni excluyente, respetando los valores culturales y territoriales.

La percepcion del valor generado no es homogénea entre todos los agentes, que son muy
diversos. Sin embargo, la creacidn de valor de las denominaciones de origen se fundamenta en
estrategias de cooperacion que impulsan el crecimiento de los clUsteres y la
internacionalizacién, con apoyo tanto de agentes institucionales formales como de actores
informales.

Este escenario genera una gran necesidad de fortalecer la infraestructura publica y privada,
aumentar el sentido de pertenencia comunitaria y valorar el patrimonio material e inmaterial.
La idea central es que, aungue uno pueda avanzar rapido solo, se llega mas lejos trabajando en
conjunto.

La cooperacidn publico-privada se destaca como indispensable para el desarrollo enoturistico.
La Ruta del Vino es un claro ejemplo de este modelo, que busca generar valor para el
municipio, el destino, el sector primario y la gastronomia.
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El cuarto y uUltimo bloque del programa del Encuentro conté con la participacidn de un
distinguido grupo de ponentes y fue moderado por Miguel Angel Mejias Vera, miembro del
Consejo Asesor de la Catedra. Los ponentes que intervinieron fueron: Andrés Hernandez
Garcia, gerente de Salinas de Fuencaliente en la Isla de La Palma; Hélder Marques da Silva,
investigador de la Universidad de Azores, Francisco José Fabelo Marrero, jefe del
departamento del paisaje del Cabildo de Lanzarote; Soeni Bellé, profesora del Instituto Federal
de Educacion, Ciencia y Tecnologia de Rio Grande do Sul; y Juan Jesus Martin Feo, gerente de
Bodegas El Crifo en la Isla de Lanzarote.

INTRODUCCION

Hay muchas definiciones de paisaje, producto de su caracter holistico, claramente marcada
por la disciplinariedad que lo defina. Sin meternos en la epistemologia del propio término,
gquiero aportar esta cita que me acompafa durante mucho tiempo, como gedgrafo y formador
de diplomados y graduados en turismo, entre otros, y que puede ser un punto de partida:

“El paisaje es el principal producto turistico. Es el que define la identidad de los lugares,
por tanto, su singularidad y diferenciacion. Por ello, el paisaje es el producto
de la construccion social de los territorios”. Mejias 2010

Los paisajes culturales, como, por ejemplo, los viticolas o las salinas, que mostramos en este
evento, son fruto de un proceso constructivo de anos, e incluso siglos y sobreviven por la
fortaleza social, econdmica y ambiental que poseen, asi como por la propia proteccién que han
tenido.

En esta mesa se debatid, reflexiond y propusieron aspectos sobre la compleja simbiosis de
espacio protegido y actividad econdmica en el marco del paisaje.

La metodologia de la mesa de debate se estructurd tratando de seguir una secuencia légica
entre el conocimiento de los contextos de las experiencias, definiendo los problemas,
aportando soluciones, compartiendo alternativas y sinergias.

CONTEXTOS Y DEFINICION DE PROBLEMAS

Existen cuatro patrones geograficos compartidos entre las experiencias tratadas: volcanismo,
océano atlantico, anticicléon de azores e insularidad. En ese marco, el esfuerzo de adaptaciéon
antrépica a esas condiciones complejas, configura al mismo tiempo paisajes con identidad
propia, pero al mismo tiempo compartida. Por otro lado, y como contraste, el estado de Rio
Grande do Sul (Brasil), un territorio de interior en el borde oriental del atlantico, en el paralelo
28 del hemisferio sur, donde la Serra Gaucha, cuyas estructuras geomorfoldgicas son
predominantemente de origen volcanico, y concentra la principal regién vitivinicola de Brasil.

Las Salinas de Fuencaliente en la isla de La Palma (Islas Canarias, Espafa), el paisaje viticola de
la isla de Pico en Azores (Portugal), La Geria, en la isla de Lanzarote (Islas Canarias, Espana) y la
Regidn de Serra Gaucha (Rio Grande do Sul, Brasil), formalizan las experiencias tratadas.

Las Salinas de Fuencaliente, fueron construidas, a partir de 1967, por el abuelo Andrés
Hernandez Garcia, actual gerente de esta empresa familiar. La Salina se situd al sur de la isla de
La Palma, en el municipio de Fuencaliente, justo cuando se estaba produciendo la decadencia
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del sector salinero artesanal. Solo unos afilos Mas tarde de su inicio, erupciond el volcan del
Teneguia (1971), lo cual obligd a la paralizacién del proyecto recién iniciado. Desde que se pudo
reiniciar, su construccién continudé hasta alcanzar una superficie total de 38.000 metros
cuadrados, con una produccién anual entre 500 y 600 toneladas de sal. En 1986, la salina fue
incluida en el Paraje Natural de La Palma y en 1994 fue declarada Sitio de Interés Cientifico,
justificada por la existencia de especies de aves limicolas migratorias (chorlitejos, correlimos...)
y vegetales amenazadas y adaptadas a ambientes salinos (rupia maritima y artemia salina), y
por ser uno de los principales humedales de la provincia de Santa Cruz de Tenerife. Pero
también, por conformar un paisaje rural de gran belleza o valor cultural y etnografico, o que
comprenda elementos singularizados y caracteristicos dentro del paisaje general, como son las
poetas y calentadores de la explotacion salinera (Articulo 5, apartado 4, de la Resolucidon de 29
de enero de 2007, donde se aprueba definitivamente las Normas de Conservacion del Sitio de
Interés Cientifico de Las Salinas de Fuencaliente). Esta declaracion, aunque motivo de orgullo,
también supuso una gran carga empresarial, debido a que las normativas de conservacion
requeridas produjeron un «amarre de manos» de esta actividad (16 anos de tramitacion). En
este transito, la administraciéon fue consciente de la mala situacién empresarial del momento.
En sintesis, a pesar de la voluntad de emprender y modernizar la salina, la empresa se
encontré con una burocracia compleja y costos adicionales, como el canon urbanistico, que
dificultaron el desarrollo de proyectos. La construccién de la nueva fabrica y almacén de sal,
por ejemplo, tuvo un costo significativamente mayor que si se hubiera realizado en una zona
industrial, debido a la necesidad de adaptacion al espacio natural protegido.

Desde el punto de vista de la sostenibilidad, todo el proceso de construccién de Las Salinas de
Fuencaliente, indudablemente contribuye a las tres dimensiones de la sostenibilidad, ya que
potencia el mantenimiento y desarrollo del equilibrio ambiental, contribuyendo a la existencia
de esas especies animales y vegetales amenazadas; pero al mismo tiempo, defendiendo la
obtencién de la sal de manera tradicional y artesanal, lo cual mantiene y proyecta un legado
cultural y patrimonial irremplazable, todo ello, se sustenta si la dimensidn econédmica equilibra
la actividad salinera, con otras variantes paralelas vinculadas a la sal, como |la gastronémica,
museistica y turistica. La defensa a ultranza de una de las dimensiones, por ejemplo, la
proteccidon (normativa) ambiental, pueden provocar el deterioro o abandono de las otras.

La Isla de Pico, en el archipiélago de las Azores (Portugal), a través de la ponencia de Helder
Marques da Silva, ejemplifica un modelo de éxito, sustentado en buena medida por la
declaracién de Patrimonio de la Humanidad (UNESCO), el paisaje viticola de la isla de Pico en
2004. Dentro de esta experiencia destaca el valor de la relacidon entre territorio e intervencion
humana para obtener un paisaje Unico que requirié una gran lucha para su reconocimiento y
sostenibilidad en el tiempo.

Marques da Silva subraya que el paisaje viticola del Pico no es una obra de la naturaleza en su
estado puro, sino el resultado de un «proceso constructivo de anos, e incluso siglos», donde el
hombre ha modelado el terreno volcanico para el cultivo de la vid. Este esfuerzo titanico,
materializado en los muros de piedra seca que protegen las vides, confiere al paisaje una
singularidad cultural y ambiental inigualable. Su rol personal en este proceso, como Secretario
Regional de Ambiente, se centrd en la promocién de la candidatura de su declaracién como
Patrimonio de la Humanidad, y su posterior defensa en el Comité de la UNESCO en Paris,
evidencian el profundo valor que se le atribuye a esta creacién cultural. La clasificacion final fue
un momento de «alta felicidad» y un orgullo nacional, lo que resalta la dimensién identitaria y
social del paisaje.
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Francisco José Fabelo Marrero, contextualiza el Paisaje Protegido de La Geria en el marco
general de la isla de Lanzarote, formacién, estructura, clima y adaptacién antrépica como
marco de diferenciacidén de paisajes, que sintetiza como Isla-Sistema, o lo que es lo mismo
agro sistemas diferentes. Defiende la terminologia vernacula como factor identitario y
diferenciador de esos agro sistemas, jables, terrazas, nateros, gavias y salinas que comparten el
mismo «ingenio» del control de la pendiente en su construccidén, chabocos, arenados, hoyos,
rofe...

Reflexiona sobre los valores del paisaje y expone que «cuando hablamos de paisaje, hablamos
de algo que nos atafe a todos. Me gusta mucho el razonamiento de la Convenio Europeo del
Paisaje (Florencia 2000), en el que dice que el paisaje no es propiedad de los titulares de las
parcelas», «el paisaje es un bien comun. Y esa concepcién de bien comun es la que, digamos,
debemos tener presente en todo momento cuando se realiza alguna actividad sobre el mismo,
sea, agraria, ganadera, etcétera»

Esta reflexiéon la sigue argumentado desde la perspectiva de los visitantes que acuden a esos
paisajes, los cuales adquieren el conocimiento que los han generado, y por tanto, no solo pasan
por el paisaje, sino que se impregnan del valor que tiene, lo comprenden, por tanto aprecian su
calidad, originalidad y esfuerzo. Los visitantes deben aprender a observar el paisaje, «como
hacen los gedgrafos, deben tratar de leer los paisajes e interpretarlos», desde el entendimiento
de los procesos a la distribucion de los elementos, que no son sino las «logicas de los
campesinos» que conocen su territorio.

Fabelo adelantd el reconocimiento por parte de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién (FAO) de considerar Sistemas Importantes del Patrimonio
Agricola Mundial (SIPAM) a los sistemas agricolas en jable y arenas volcanicas de la isla de
Lanzarote, reconocimiento que celebramos.

En Brasil, anade Soeni Bellé, la proteccion de paisajes es mas tardia, si se dispone de un
instituto de patrimonio artistico histérico natural, que a partir de 2009 trata de definir los
paisajes culturales brasilefos, pero desde entonces no se ha concretado en ninguno. Por ello,
manifiesta que conocer las iniciativas, procesos, problematicas y soluciones de paisajes
protegidos expuestos en Canarias y Azores son un gran aprendizaje. Lo que, si destaca, es en la
consideracioén de las categorias SIPAM, ya que Brasil tiene catalogada, desde 2020, en la regién
de Minas Gerais un sistema de agricultura tradicional de Sierra do Espinhaco, también
conocido como recolectoras de flores siempre-vivas, localizado en su sector meridional de la
Sierra. Es el primero de Brasil y el cuarto de América Latina reconocido por su papel en la
proteccion de la flora nativa, donde destaca el reconocimiento de la comunidad de mujeres
rurales. En cuanto al paisaje viticola, la historia brasileira es pequefa, vinculada a portugueses y
espanoles, pero sin construir territorios viticolas. Pero su auge tiene que ver con la emigracion
y colonizacion italiana de la region de Bento Gongalves, especialmente en la region viticola de
la Serra Gaucha, conocida como Vale dos Vinhedos, la cual destaca por sus vinos de alta
calidad y la actividad enoturistica. A pesar de su reconocimiento, apunta Bellé, existe un
problema de gobernanza a la hora de proteger estos paisajes, «xes muy importante pensar en
paisaje como bien comun, por la calidad de vida de las personas y como un derecho y también
una responsabilidad de cada uno. El Convenio Europeo de Paisaje inspird el documento
brasilefo, pero desafortunadamente no hemos alcanzado aun esta proteccidén. En cambio, si
tenemos proteccidn histdrica, de construcciones, bienes y materiales, pero no de paisajes
culturalesy.
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BUSCANDO SOLUCIONES, ESTRATEGIAS Y SINERGIAS

En las contextualizaciones anteriores ya se ha apuntado problemas en cuanto al
mantenimiento de las actividades rurales planteadas, problemas de gobernanza en las que
destaca la relaciéon entre administracién y desarrollo empresarial. A este patrén debemos
afladir la relacion que existe entre la actividad y el uso-consumo del visitante, viajero o turista,
en la que Juan Jesus Martin expone que lo que sucede hoy en dia en el Paisaje Protegido de la
Geria, respecto a la masificaciéon, «es algo que hay que entender». Continuda, «yo creo que el
enoturismo es una herramienta muy buena porque creo que puede ser el puente entre el
visitante y el paisaje», pero «que las visitas sean mejor gestionadas, no sueltas como ocurren en
La Geria y en otras zonas con paisaje singulares de Lanzarote», por ejemplo las grietas de
Montafa Blanca, puestas en valor a través de las redes sociales, sin que tengan ningudn tipo
control el acceso, lo que redunda en el deterioro de ese espacio. Lo que conseguimos, apunta
Martin que, «al final, la mano humana que construyd estos paisajes sera la misma que los
destruya». Los paisajes protegidos son muy fragiles, «yo me cuestiono lo que costdé hacer La
Geria y lo que cuesta, hoy en dia, de mantener un hoyo, el campesino que hace ese hoyo sabe
lo que cuesta sacar la arena y con qué facilidad se entierra cuando uno pasa». En las salidas de
campo de este encuentro, tuvimos la oportunidad de visitar y reconocer los hoyos de Bodegas
La Geria, y Martin apunta que «imos unos hoyos impresionantes, la verdad que tienen unos
hoyos impresionantes, y yo por ejemplo que conozco la zona, pues no pase por los hoyos,
porgue cuanto menos gente pase, menos se va [a los hoyos], esta bien desde fuera, se ve bien,
no hace falta pasar, pero si es verdad que hay que protegerlo, y yo creo eso, que el enoturismo
Nnos va a ayudar a atender esos puentes». A este respecto, Fabelo, considera que «el enoturismo
ha venido no sélo para quedarse, sino también para contribuir». «La Geria hace 25 aflos no la
visitaba nadie, el turista se quedaba en la zona de playa, en la zona de costa», pero considera
gue «si necesitamos que este turismo tenga una regulacién, un control, a lo mejor algunas
zonas acotadas para que puedan participar del paisaje y entender lo que es necesario, porgue
estamos haciendo difusidn, que es importantisimo para poder conservarlo, esa difusidon hace
falta, pero hace falta también control», afade que «ahora se habla del turismo regenerativo, el
turismo que contribuye con su estancia a mantener eso que ha visitado, visito las areas, visito
un hoyo y contribuyo a que ese hoyo esté mejor cuando me vaya, o que cuando llego y observo
todas esas empresas de turismo activo, que estan también al calor de ese paisaje que ellos no
han creado, pero que estan obteniendo economia de ellos, pues de alguna manera también
[estas empresas] tienen que contribuir a mantener ese territorio». Concluye que «todas las
empresas que obtienen alguna renta, algun beneficio, deben participar del mantenimiento,
porque en definitiva todos vivimos de él».

Helder Marques expone que «debe existir un compromiso con aquello que tiene valor
ambiental y el valor cultural, esta es la formma como yo lo veo, la relacién entre estos valores es
que el econdmico debe siempre ajustarse a aquello que es la realidad ambiental y aquello que
es la realidad humana y se ve reflejado a través de su dimensidn cultural. Es el hombre que
moldea la cultura y es de alguna forma es el hombre, que a lo largo de siglos molded todo el
ambiente, pero el resultado final, yo estoy de acuerdo, tiene que ser beneficioso a nivel
econdmico. Es obvio que cuando la economia y la inversion se ajustan bien a la dimensiéon
local, a aquello que es la realidad socioecondmica del sitio donde se produce la inversién se
benefician todos». Ejemplifica, en «Pico [isla de Pico, Azores], el ajuste, quizds es mas facil
porque existe un area grande clasificada, y con reglas que son impuestas también a quien
hace inversion.
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Esto se ha concretado en una recualificacién del turismo que verifica la alta calidad de la oferta
y con precios elevados, casi exclusivos y esto significa menos presion [turistica] y mucho mayor
beneficio para el empresario que hace la inversidon». Marques considera que «una comunidad
gue tiene empresas que generan rigueza es una comunidad gque toda ella enriquece, y sus
habitantes también, y por lo tanto hay un retorno para toda la comunidad, pero lo
fundamental es que haya reglas bien claras que marguen un objetivo que gueremos
conseguir».

En regiones viticola de Brasil, aflade Bellé, «la cuestién de la remuneracién del valor del
producto de la tierra es muy importante para mantener los viticultores», la conclusion es clara,
no tenemos paisaje viticola sin los viticultores, y eso es un problema en nuestra regién ya que
es una actividad muy importante, de la cual estamos perdiendo areas de vinas para otras
actividades. La poblacién rural es solamente 7% de toda la poblacidn, entonces tenemos
muchos problemas de trabajadores que quieran trabajar la viia, es un trabajo heroico como
aca, por tanto, es dificil estar bien remunerado para mantener a los trabajadores de las fincas».
Para esta regién brasilefa, estos problemas «pasan por la inversién enoturistica, la cual ha
permitido aumentar los ingresos, el valor del producto, el retorno, especialmente de mujeres,
«hijas» a las fincas y con ello muchas propiedades estan obteniendo buenos resultados».

En Las Salinas de Fuencaliente, rodeadas de espacios protegidos, «creo [Andrés Hernandez]
gue la mejor férmula siempre de mantenerlo es que continden funcionando al 100%, que sean
rentables en este caso, lo que hemos buscado siempre con las actuaciones en nuestras Salinas
es gue la actividad fuera lo suficientemente rentable para que todos los valores no se pierdan,
gue todos esos valores cada vez se potencien mas, en nuestro caso, la apertura turistica de las
Salinas, en su momento se pensaba que iba a generar una degradacion, que era el principal
miedo, y lo que ha provocado, en este caso estamos hablando de una isla que tampoco es
turistica en si, es decir, estamos hablando que la afluencia turistica diaria al entorno, puede
estar en torno a 300, 400 personas, pero hemos visto que es al contrario, los elementos de las
Salinas se conservan mucho mejor, que la gente se cifie por las normativas, que han
desaparecido los hurtos de la propia sal, el paso por los tajos, los cocederos, que son bastante
fragiles, y quizads con una buena apertura turistica pues lo que hemos conseguido es controlar
todos esos elementos.

Estos lugares especiales y singulares con reconocimientos, también deben primar ayudas
complementarias que los mantengan, al respecto, Fabelo «xargumenta que no solo podemos
pensar en términos de rentabilidad», ya que existen otros factores que muchas veces no se
tienen en cuenta «como la tradicidn, el arraigo de las generaciones que han estado atendiendo
el terreno pequeno con sus abuelos, padres e hijos, lo que se denomina en Lanzarote,
agricultura familiar». Enfatiza que en Lanzarote «pueden existir cien agricultores profesionales,
pero existen mil cuatrocientos viticultores, es decir existen mil trescientas familias que
atienden sus vinas». Es comun en Canarias, el trabajo agrario de manera parcial, muchas veces
como autoabastecimiento de productos de consumo y la venta de excedentes. Una de las
claves de la compensacién econdmica de estas familias es obtener un buen precio por la uva.

En esa linea, Martin apuntd que «los agricultores son los jardineros del territorio, porque son los
gue mantienen ese paisaje, sirviendo de atractivo también, para la actividad del turistica, del
cual, muchos mas subsectores se benefician». Rememord que durante generaciones «no se
dio importancia a la actividad de los agricultores» y gracias a su trabajo somos lo que somos en
la actualidad. Por tanto, la estrategia es no devaluar nuestro paisaje histérico transformandolo
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segun las necesidades productivas, el origen de los inversores sin vinculo con el territorio (por
ejemplo, siembra de mas vifledos en espalderas sustituyendo hoyos...). Eso se puede conseguir
mediante zonificaciones que mantengan «el relato», segun apuntd Fabelo, ancestral, histérico,
identitario y otras que centren otro tipo de actuaciones. Por otro lado, disponer normas claras
de ordenacién y politicas valientes para hacerlo. Suoni comenta que en Brasil «<no querian
paisajes protegidos porgue no querian estar dentro de la norma, porque somos Mmuy reacios a
las normas, a estar fuera de la normativa, pero al final una normativa es lo que te hace también
Mmantener este sistema y este paisaje» consideracién que asienten los contertulios.

MEDIDAS A MODO DE CONCLUSION

Respecto a la administracién: Se necesitan politicas que ordenen y normas que sean flexibles
en los tramites y plazos. Es importantisimo buscar un equilibrio entre la norma y el paisaje,
permitiendo dentro de ella actuaciones necesarias para el desarrollo de las actividades
agrarias, rurales o industriales que los sostienen. También es fundamental seguir haciendo la
promocidn interna y externa de la sensibilizacién y educacidon en paisaje.

Respecto al turismo: El turismo es necesario, sin duda, pero debemos apostar por un turismo
de calidad que respete la identidad de los paisajes, gestionando adecuadamente las visitas a
estos espacios sensibles. Una de las formulas es la introduccidon del turismo regenerativo,
donde las visitas redunden directamente en las actividades que lo sustentan, valorando
conceptos como la ecotasa o la limitacidon de visitantes y limites de capacidad de carga, que
redunden en una mayor sostenibilidad de los paisajes. En este sentido, se debe valorar la
propuesta turistica de la isla de Pico.

Respecto a sinergias entre regiones: Se deben resolver las comunicaciones entre las regiones
de la Macaronesia, buscando, en primer lugar, comunicaciones directas. «<Es mas lo que nos
une gue lo que nos separa'». En segundo lugar, diseflar acciones dirigidas a unir estos
territorios, sin necesidad de acudir a los centros: comunicacidon, marketing, promocion
conjunta de unos productos que, como se ha demostrado, tienen patrones singulares de
paisaje comunes.
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10° ENCUENTRO INTERNACIONAL
DE AGROENOTURISMO

DE CANARIAS
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Programa

JUEVES, 15 DE MAYO DE 2025

09:00 - 09:30h. Acreditaciéon y entrega de documentacién en el Arrecife
Gran Hotel & Spa (Arrecife)

09:30 - 10:00h. Apertura del 10° Encuentro Internacional de
AgroEnoturismo de Canarias

» Isabel Karely Ledén Pérez. Vicerrectora de Cultura y
Extension Universitaria de la Universidad de La Laguna

e Luis Arraez Guadalupe. Director del Instituto Canario de
Calidad Agroalimentaria

« Nori Machin Barrios. Consejera de Promocién Econémica
del Cabildo de Lanzarote

* José Juan Lorenzo Rodriguez. Consejero Delegado de
Promotur Turismo de Canarias

 Héctor Ferndndez Manchado. Consejero Delegado de
Turismo Lanzarote

» Juan Jesus Martin Feo. Gerente de Bodegas El Grifo

« Jesus Enrique de las Heras Roger. Director de la Catedra
de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCAy ULL

BLOQUE I: Enoturismo y Sostenibilidad: Medicién y Gestién para un
Desarrollo Responsable

Moderado y presentado por Jesus Enrique de las Heras Roger, director de la
Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCAy de la ULL

10:00 - 10:40h. Conferencia de Apertura: El enoturismo y el desarrollo
sostenible de los territorios vitivinicolas

« Emanuela Panke. Presidenta Ruta Cultural Iter Vitis del
Consejo Europeo

10:40 - 11:00h.  Dialogo compartido con Emanuela Panke.

11:00 - 11:40h. Descanso / Coffee Break

Moderado y presentado por David Padrén Marrero, miembro del Consejo
Asesor de la Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCA y de
la ULL

11:40 -13:30h. Mesa de debate: Indicadores, Digitalizacion y Cooperacion
para la Sostenibilidad de los Destinos Vitivinicolas
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13:30 - 16:00h.

Giorgio Delgrosso. Jefe de Estadistica y Director de
Transformacion Digital de la Organizacion Internacional
de la ViRay El Vino (OIV)

Héctor Fernandez Manchado. Consejero Delegado de
Turismo Lanzarote

Joice Lavandoski. Profesora de Turismo en la Universidad
Federal del Estado de Rio Janeiro - Brasil

José Juan Lorenzo Rodriguez. Consejero Delegado de
Promotur Turismo de Canarias

José Maria Gémez Medina. Presidente del Cluster de
Enoturismo de Canarias

Sandra Armas Juez. Presidenta de la Ruta de Vinos de
Gran Canaria

Comida de trabajo - Networking

BLOQUE II: La mujer en el agroturismo: claves para su liderazgo

Moderado y presentado por Carolina Real Torres subdirectora, y Anabel
Calderin Castro miembro del consejo asesor de |la Catedra de Agroturismo y
Enoturismo de Canarias del ICCAy de la ULL

16:00 - 17:30h.

17:30 - 20:30h.

Mesa Redonda: La mujer en el agroturismo: claves para su
liderazgo

¢« Amor Lépez. Propietaria de Bodegas Erupcidon en

Lanzarote

Luciana Marion Fagundes da Silva. Investigadora del
Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Sul, Campus Bento

Sofia Monshouwer Peraza. Directora de la Bodega Piedra
Fluida

Susana Pérez Represa. Presidenta de la Asociacion
Insular de Empresarios de Hoteles y Apartamentos
Turisticos de Lanzarote (ASOLAN)

Experiencia Enogastronémica en Lanzarote - Bodegas La
Geria
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VIERNES, 16 DE MAYO DE 2025

Moderado y presentado por Ana Maria Morales Herndndez, miembro del
Consejo Asesor de la Catedra de Agroturismo y Enoturismmo de Canarias del
ICCAydelaULL

09:00 - 09:35h. Sesién investigadora invitada: Presentacién del proyecto
Emofood.

e Sergio Moreno Gil. Investigador Principal Emotur Lab -
Universidad de Las Palmas de Gran Canaria (ULPGCQC)

Foro de presentacion y defensa de comunicaciones cientificas (Sesion 1)

Moderado y presentado por Gabriel Santos Garcia, subdirector de la Catedra
de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCAy de la ULL

09:35 - 09:40 h. Presentacion

09:40 - 09:55h. Comunicacién: El potencial del agroturismo en sistemas de
agricultura intensiva
e Emilio Galdeano Gémez. Universidad de Almeria

09:55 -10:10h.  Comunicacién: El enoturismo como estrategia de
diversificacion de ingresos en una bodega familiar

» Alana Foresti. Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Rio Grande do Sul, Campus Bento

10:10 - 10:25h.  Comunicacion: Viticultura del futuro en Lanzarote:
sostenibilidad y enoturismo
e Anna Cataldo. Catedra de Agroturismo y Enoturismo de
Canarias del Instituto Canario de Calidad Agroalimentaria
y de la Universidad de La Laguna

10:25 -10:40h. Comunicacion: Evolucién del consumo alimentario y su
impacto en la gastronomia canaria
« Elena Ramos Trujillo. Universidad de La Laguna / Hospital
Universitario Nuestra Sefora de la Candelaria

10:40 - 10:55h. Comunicacion: Experiencia enoturistica: Un analisis
empirico del consumo de vino local en las Islas Canarias
o Edgar J. Sabina del Castillo. Universidad Europea de
Canarias
e Mar Serrano Arcos. Universidad de Almeria

10:55 - 11:10h. Preguntas de los asistentes

11:10 - 11:50h. Descanso / Coffe break
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BLOQUE llI: La Gobernanza Local en el Desarrollo del Enoturismo: Procesos
Participativos para una Gestién Sostenible

Moderado y presentado por Maria Eugenia Fonte Garcia, miembro del
Consejo Asesor de la Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del
ICCAydela ULL

11:50 - 12:30h. Experiencia invitada: Carifiena: Ciudad Europea del Vino
2025
o« Carmen Gracia Sdnchez. Gerente de la Ruta del Vino
Campo de Carifena

12:30 -13:30h.  Mesa redonda: La Gobernanza Local en el Desarrollo del
Enoturismo: Procesos Participativos para una Gestion
Sostenible

e Carmen Gracia Sdnchez. Gerente de la Ruta del Vino
Campo de Carifena

 Nereida Pérez Gonzdlez. Secretaria del Consejo
Regulador de la DOP de Vinos Lanzarote

e Herndn Tejera Oval. Gerente del Cluster de Enoturismo
de Canarias

e Tatiane Pellin Cislaghi. Profesora del Instituto Federal de
Educacion, Ciencia y Tecnologia de Rio Grande do Sul

e Laura Paiz Acosta. Concejala del Area de Turismo del
Ayuntamiento de San Miguel de Abona

13:30 - 15:00h. Comida de trabajo - Networking

BLOQUE IV: Paisajes Agrarios Protegidos: Agroturismo y Sostenibilidad
para su Conservacion

Moderado y presentado por Miguel Angel Mejias Vera, miembro del Consejo
Asesor de la Catedra de Agroturismo y Enoturismo de Canarias del ICCA y de
la ULL

15:00 - 15:40h.  Experiencia Invitada: Sitio de Interés Cientifico de Ias
Salinas de Fuencaliente (La Palma)
» Andrés Herndndez Garcia. Gerente de Salinas de
Fuencaliente

15:40 - 16:220h.  Experiencia Invitada: Paisaje viticola de la Isla del Pico
(Azores)
e Hélder Marques da Silva. Investigador de la Universidad
de Azores

17:00 - 18:20h.  Experiencia Invitada: Paisaje Protegido de La Geria
(Lanzarote)
e Francisco José Fabelo Marrero. Jefe del departamento
del paisaje del Cabildo de Lanzarote
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17:00 - 18:20h. Mesa de didlogo compartido: Paisajes Agrarios Protegidos:
Agroturismo y Sostenibilidad para su Conservaciéon

» Andrés Herndndez Garcia. Gerente de Salinas de
Fuencaliente

* Hélder Marques da Silva. Investigador de la Universidad
de Azores

e Fancisco José Fabelo Marrero. Jefe del departamento
del paisaje del Cabildo de Lanzarote

» Soeni Bellé. Profesora del Instituto Federal de Educacion,
Ciencia y Tecnologia de Rio Grande do Sul

e Juan Jesus Martin Feo. Gerente de Bodegas El Grifo

18:20 -18:30h. Conclusiones

19:45 - 23:30h. Ceremonia de clausura - Bodegas E| Grifo
¢ Anuncio de la sede del Xl Encuentro Internacional de
AgroEnoturismo de Canarias
o Coctel

Foro de presentaciéon y defensa de comunicaciones cientificas (Sesion Il -
1)

Moderado y presentado por Javier Luis Alvarez Santos y Paula Casafas
Martin, miembros del Consejo Asesor de la Catedra de Agroturismoy
Enoturismo de Canarias del ICCAy de la ULL

09:00 - 09:15h. Comunicacién: Acercamiento al estudio de indicadores
para la valorizacién del paisaje del Cordén Trenzado del
Valle de La Orotava
» Bdrbara Garcia Zamora y Agustin Dorta Rodriguez.
Iriarte Centro Universitario Internacional

Comunicacién: Modelos de innovacién en la industria
enoturistica: Analizando las bodegas de la Ruta del Vino
de Alicante

* Santiago Gonzdlez Gonzdlez. Universidad de Alicante

09:30 - 09:45h. Comunicacién: EnoTurLab: desarrollo del laboratorio de
catalogacién y creacién de experiencias enoturisticas
* Rafael Lavrador Sant Anna y Taind Zaneti. Instituto
Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande
do Sul, Campus Brasilia

Comunicacion: Enoturismo e identidad: La evolucion del
grogue y el vino en Cabo Verde
e« Andrés Maria Jiménez Rodriguez. Universidad de La
Laguna
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09:45 - 10:00h.

10:00 - 10:15h.

10:15 - 10:30h.

10:30 - 10:45h.

10:45 - 11.00h.

Comunicacioén: Tours gastronémicos y enolégicos como
protectores de la cultura y desarrollador de un turismo de
calidad

e Claudia Campos Canata. Universidad de Cadiz

Comunicacién: La contribucién de las bodegas familiares

en la preservacién del paisaje cultural viticola de la Serra

Gaucha

e Soeni Bellé. Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Rio Grande do Sul, Campus Bento
Gongalves

Comunicaciéon: Enoturismo y trayectoria de las mujeres
en las bodegas familiares del sur de Brasil
o Luciana Marion Fagundes da Silva. Instituto Federal de
Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul,
Campus Bento

Comunicacién: Analisis del Perfil Sensorial del Gofio: Un

Pilar de la Gastronomia Canaria

+ Desirée Afonso-Morales. Universidad de La Laguna /
Cabildo Insular de Tenerife

Comunicacion: Slow Food: oportunidad para el
AgroEnoturismo de Lanzarote
e Sabrina Salerno. Slow Lanzarote

Comunicacién: Sierra Fluminense: un nuevo terroir
brasilefio y el potencial del enoturismo en Rio de Janeiro
o Elisabeth Silva Rocha Cavalcante. Universidad Federal
del Estado de Rio de Janeiro

Comunicacién: Marketing Internacional aplicado al
enoturismo: analisis de bodegas del Vale dos Vinhedos/RS
- Brasil
o Lisiane Gallina. Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Rio Grande do Sul, Campus Bento

Comunicacién: Las Papas Antiguas de Canarias: Un Tesoro
Gastronémico y Atractivo para el Turismo en las Islas
o Nadia Torres Delgado. Universidad de La Laguna

Comunicacién: Vinos volcanicos de las Islas Canarias: una

aproximaciébn a su conceptualizacion y descripcion

sensorial

e Rubén Barroso Martinez. |Instituto de Productos
Naturales y Agrobiologia (IPNA-CSIC) / Universidad de La
Laguna
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Comunicacion: Conectando Terroirs: Maridaje de Vinos y
Quesos Brasileios con Indicacién Geografica

e Bruna da Silva Perin. Instituto Federal de Educacdo,

Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul, Campus Bento

11:00 - 11:10h. Preguntas de los asistentes
11:10 - 11:40h. Descanso / Coffee Break

11:40h -13:00h. Taller tematico. La IA y el agroenoturismo: un maridaje
perfecto
e Juan Albino Méndez Pérez. Catedratico de Universidad
del Departamento de Ingenieria Informatica y de Sistemas
de la Universidad de La Laguna

13:00 - 14:00h. Networking de cierre del Encuentro
e Aperitivo

Actividades Paralelas

MIERCOLES, 14 DE MAYO DE 2025

17:00 - 18:20h. Masterclass Vinos de Lanzarote
¢ Impartida por el Consejo Regulador de la DOP de Vinos de
Lanzarote

19:00 - 22:00h. Acto de Entrega de la Xll edicién de los Premios
Enogastroturismo de la Universidad de La Laguna
e Coctel
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ENTIDADES PATROCINADORAS
COLABORADORAS Y
ORGANIZADORA
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Catedra de Agroturismo y Enoturismo
instituto Canario de Calidad
Agroalimentaria

Universidad de La Laguna

Edificio Garoé. Campus Anchieta. Av. Astrofisico Francisco Sanchez.
Caodigo Postal 38200. San Cristobal de La Laguna.
Santa Cruz de Tenerife. (Islas Canarias - Espana)

info@gestionenoturistica.com



